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Napomena Ministarstva:

Ovaj Dokument o praksi pripremlien je u skladu sa Zajedni¢kim obavjeStenjem nastalim iz
Zajednickih praksi o Zigovima koje je razvila MreZa za intelektualnu svojinu Evropske unije
(EUIPN) i ima za cilj da obezbijedi smjernice za postupak ispitivanja figurativnih zigova koji sadrze
deskriptivne/nedistinktivne rije€i, a koje zadovoljavaju apsolutne razloge za odbijanje, iz razloga
8to ih figurativni elemenat Cini distinktivnim. Prilagoden specificnim zahtjevima Ministarstva
ekonomskog razvoja Crne Gore, pruzice pregled standarda kvaliteta Ministarstva za prijave
primljene elektronskim putem i u Stampanoj formi.

Ovaj Dokument o praksi, usvojen na nacionalnom nivou, objavljen je u cilju dodatnog povecanja
transparentnosti, pravne sigurnosti i predvidljivosti za dobrobit ispitivaca i korisnika.



1. POZADINA

Ova Praksa ti¢e se situacije kada figurativni Zig, koji sadrzi samo deskriptivne/nedistinktivne rijeéi, prolazi

ispitivanje apsolutnih razloga jer figurativni elemenat ima dovoljan distinktivan karakter.

Ova Praksa ¢e postati javna kroz ovaj Dokument o praksi u cilju dodatnog povecanja

transparentnosti, pravne sigurnosti i predvidljivosti za dobrobit ispitivaca i korisnika.

Sljededi problemi_nisu obuhvaéeni obimom projekta:

e JeziCki problemi: uzmite u obzir za potrebe projekta da su verbalni elementi potpuno
deskriptivni/nedistinktivni na vasem jeziku.

e Tumacenje odricanja: praksa ne utiCe na prihvatanje tumacenja odricanja kancelarija
intelektualne svojine.

o KoriS¢enje ziga (ukljuCujuci i steCenu distinktivnost i kako se Zig zapravo koristi u
prometu).

2. PRAKSA

Sljededi tekst ukratko opisuje kljuéne poruke i najvaznije izjave o principima Dokumenta o praksi.

Kako bi se utvrdilo da li je granica distinktivnosti zadovoljena figurativnim karakteristikama ziga,

sljededi kriterijumi se uzimaju u obzir:

*Napomena: Znaci koji sadrze "Ukus i aroma" traZe zastitu za kafu u Klasi 30, znaci koji sadrze "Svjeze
sardine" i "Sardine" traZe zastitu za sardine u Klasi 29, znak koji sadrzi "DIY" trazi zaStitu za komplete
djelova za montazu namjestaja u Klasi 20, znaci koji sadrze "Usluge kontrole StetoCina" traze zastitu
za usluge kontrole StetoCina u Klasi 37, i znak koji sadrzi "Usluge pravnog savjetovanja” traZi zastitu
za pravne usluge u Klasi 45.



U POGLEDU VERBALNIH ELEMENATA ZIGA

Kriterijum Slovni oblik i font
Praksa e Uopsteno, deskriptivni/nedistinktivni verbalni elementi koji se pojavljuju u
osnovnom/standardnom slovnom obliku, sa slovnim oblikom u formi
natpisa ili rukopisa, sa ili bez efekata na fontu (podebljano, kurziv) - ne
mogu se registrovati.
Nedistinktivni primjeri:
Fresh Sardine  Fresh Sandine FrEsh SaRdine
Flavoun ad wim Floour and, sgoma, Flowws s 2w
o Ukoliko standardni slovni oblici sadrze elemente grafickog dizajna kao dio
natpisa, takvi elementi treba da imaju dovoljan uticaj na zig u cjelosti kako
bi bili distinktivni. Ukoliko su ovi elementi dovoljni da odvuku paznju
potroSaCa sa deskriptivnog znacenja verbalnog elementa ili mogu da
ostave trajan utisak o zZigu, zig se moze registrovati.
Distinktivni primjeri:
FL.AVEUR AN ARTMA f
l|~' ML M.‘b_.\__
Kriterijum Kombinacija sa bojom
Praksa e Puko "dodavanje" jedne boje u deskriptivni/nedistinktivni verbalni element,
bilo u sama slova ili kao pozadina, nije dovoljno kako bi Zig dobio
distinktivan karakter.
o Koriséenje boja je Cesto u prometu i ne smatra se oznakom porijekla.
Medutim, ne moze se isklju€iti da odredeno slaganje boja, koje je
neuobiCajeno i koje potroSa moze lako zapamtiti, moze da ucini Zig
distinktivnim.
Nedistinktivni primjeri:
Flavour and aroma Fleveur end aroma
lavour and aroma
Kriterijum Kombinacija sa interpunkcijskim znacima i drugim simbolima
Praksa e Uopsteno, dodavanje interpunkcijskih znakova ili drugih simbola koji se

Cesto koriste u prometu ne dodaje distinktivni karakter znaku koji se sastoji
od deskriptivnih/nedistinktivnih verbalnih elemenata.
Nedistinktivni primjeri:

“Flavour and aroma” FreshSardine. ™




Kriterijum

Pozicija verbalnih elemenata (bo¢no, naopacke itd.)

Praksa o Uopsteno, Cinjenica da su verbalni elementi rasporedeni vertikalno,
naopacke ili u jednom ili vise redova nije dovoljna da znak dobije
minimalan nivo distinktivnog karaktera koji je neophodan za registraciju._
Nedistinktivni primjeri:

Iy

Flavgur é

an N

el0IY pue JnoA®[{ Aroma &

e Medutim, nacin na koji su verbalni elementi pozicionirani mozZze da doda
distinktivni karakter znaku ukoliko je raspored takav da se prosjecan
potroSal fokusira na takav raspored umjesto na neposredno
razumijevanje deskriptivhe poruke.

Distinktivni primjeri:
F d
And I n
r a a
Flavour v m
o
m r u
a A r
U POGLEDU FIGURATIVNIH ELEMENATA ZIGA
Kriterijum Upotreba jednostavnih geometrijskih oblika
Praksa e Deskriptivni ili nedistinktivni verbalni elementi u kombinaciji sa

jednostavnim geometrijskim oblicima, kao to su tacke, linije, linijski
segmenti, krugovi, trouglovi, kvadrati, pravougaonici, paralelogrami,
pentagoni, heksagoni, trapezi i elipse najvjerovatnije nisu prihvatljivi,
narocito kada se gore navedeni oblici koriste kao okuvir ili ivica._
Nedistinktivni primjeri:

o —

Flavour Flavour Vi i
and aroma and aroma ) 1.\ Flavour and aroma ) ] Favou
—eee aroma

e Sa druge strane, geometrijski oblici mogu da dodaju distinktivhost znaku
ukoliko njihova prezentacija, konfiguracija ili kombinacija sa drugim
elementima odaje opsti utisak koji je dovoljno distinktivan.

Distinktivni primjeri:

1 ETEvYEE
’ Flavour and aroma . E n m .
- Maloag




Kriterijum Pozicija i propozicija (veli¢ina) figurativhog elementa u odnosu na verbalni
element
Praksa e Uopsteno, ukoliko se figurativni element koji je sam po sebi distinktivan
doda deskriptivnom i/ili nedistinktivnom verbalnom elementu, onda se Zzig
moze registrovati, pod uslovom da je navedeni figurativni element, usljed
svoje veli€ine i polozaja, jasno prepoznatljiv u znaku.
Nedistinktivni primjeri:
Flavourandaroma. ~ Fzee Sardine
Distinktivni primjer:
~"¢
w— Flavour and aroma
Kriterijum Da li je figurativni element prikaz ili direktno povezan sa robom i/ili uslugama
Praksa » Figurativni element se smatra deskriptivnim i/ili liSenim distinktivhog

karaktera u sljedecim situacijama:

- Ako je vjeran prikaz roba i usluga.
- Sastoji se od simboli¢kog/stilizovanog prikaza roba i usluga koji ne
odstupa u znacajnoj mjeri od opsteg prikaza navedenih roba i usluga.

Nedistinktivni primjeri:

~m== Fresh Sardine .
g Sardines @ From the sea to your plate

Distinktivni primjeri:

—_—

“) resh Sard}ne g'H'l'CFresh Sardine
>

» Figurativni element koji ne predstavlja robe i usluge, ali ima direktnu
povezanost sa karakteristikama roba i usluga ne €ini znak distinktivnim,
osim u slucaju kada je dovoljno stilizovan.

Nedistinktivni primjer:

J

/%PEST CONTROL SERVICES

Distinktivni primjer:

@ PEST CONTROL SERVICES




Kriterijum | Da li se figurativni element uopS$teno Koristi u prometu u vezi sa robama i/ili
uslugama za koje se zahtjev podnosi

Praksa o Uopsteno, figurativni elementi koji se €esto ili uobi¢ajeno koriste u prometu
u vezi sa robama i/ili uslugama ne dodaju distinktivan karakter zigu u
cjelini.

Nedistinktivni primjeri:

LEGAL ADVICE SERVICES

// e
vvvvvvv FRESH Flavour M—~;
Flavour ° SARDINE and aroma
and aroma

U POGLEDU VERBALNIH | FIGURATIVNIH ELEMENATA ZIGA
Kako kombinacije kriterijuma uti¢u na distinktivhost

Praksa e Uopsteno, kombinacija figurativnih i verbalnih elemenata, koji su, ako se
posmatraju pojedinacno, liSeni distinktivhog karaktera, ne daje distinktivni
Zig.

e Ipak, kombinacija takvih elemenata, kada se posmatra kao cjelina, moze
se posmatrati kao oznaka porijekla zahvaljujuci prezentaciji i sastavu
znaka. To ¢e biti slu¢aj kada kombinacija odaje opsti utisak koji je dovoljno
odvojen od deskriptivne/nedistinktivne poruke koju prenosi verbalni
element.

Primjeri: Kako bi se znak morao registrovati, mora da ima minimalan nivo
distinktivnosti. Svrha skale je ilustracija granice. SljedeCi primjeri slijeva
nadesno sadrZze elemente sa sve veéim uticajem na distinktivnost Zigova, $to
dovodi do Zigova koji su ili u cjelosti nedistinktivni (crvena kolona) ili u cjelosti
distinktivni (zelena kolona).

Nedistinktivan Distinktivan

Flavoar  lavers Flawour and aroma F1AVOREand FA@.D .N-.-\O-A
and ead SAcean
aroma Aoma FlovOur and ArOme
j
[[l‘lavour and dl’()ﬂldJ]
Flavourand Ra.:.:ran @ I
2.
Fresh ) resh Sard}ne él’resh sardine
T— Fresh sardine -ﬁ FRESH&ARDINE
sardine "(
l
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1. UvoD

Ovaj dokument predstavlja referentni dokument za, Kancelarije za intelektualnu svojinu,
udruzenja potrodaCa, podnosioce zahtjeva i predstavnike i tice se Praksi koje se
primjenjuju kada figurativni Zig koji sadrzi samo deskriptivne/nedistinktivne rijeci prolazi
provjeru apsolutnih razloga jer figurativni element Cini da Zig u cjelini ima dovoljno

distinktivan karakter.

Dokument ¢e biti stavlien na raspolaganje i lako dostupan radi pruzanja jasnog i

sveobuhvatnog objasnjenja principa na kojima se nova Praksa zasniva.

Ovi principi ¢e se generalno primjenjivati i imace za cilj da obuhvate veliku vecinu
slu€ajeva. Distinktivnost se mora procjenjivati za svaki pojedinacni slu€aj, pri c¢emu opsti
principi sluze kao smjernice kako bi se obezbijedilo da razliite kancelarije po istom osnovu

dodu do sli¢nih, predvidivih ishoda.

2. OBIM PROJEKTA

Prema odluci Suda, u presudi C-104/01, ‘Libertel’, stavovi 48-50:

"Sudska praksa nalaze da prava na zigove predstavljaju sustinski element sistema
nenaru8ene konkurencije koju Ugovor EZ Zeli da uspostavi i odrZzava.

Osim toga, u Clanu 5(1) Direktive, Zigovi prenose na svog vlasnika ekskluzivno
pravo u vezi sa odredenim robama i uslugama koje mu omogucava da
monopolizuje svoj znak registrovan kao Zig tokom neograni¢enog perioda.
Mogucnost registrovanja Zziga moZe biti ograni¢ena iz razloga koji se odnose na
javni interes.”

Direktiva 2008/95/EZ Evropskog parlamenta i Savjeta od 22. oktobra 2008. godine o
uskladivanju zakona drzava c¢lanica u oblasti Zzigova ("Direktiva") predvida u ¢lanovima
3(1)(b) i (c) ! da se zigovi koji su liSeni bilo kakvog distinktivnog karaktera, i
deskriptivni zigovi, to jest oni koji se sastoje isklju€ivo od znakova ili oznaka koje mogu
u prometu da sluze za oznaCavanje vrste, kvaliteta, kvantiteta, predvidene namjene,
vrijednosti, geografskog porijekla ili vriemena proizvodnje robe ili pruZanja usluga ili drugih
karakteristika roba ili usluga, ne mogu registrovati ili ako su registrovani mogu biti
proglaseni nevazecéim..

Razli€iti osnovi za odbijanje mogu se tumacditi u svjetlu javnog interesa koji lezi u korijenu
svakog od njih (vidjeti Pripojene slu€ajeve C-456/01 P i C-457/01 P, Henkel, stavovi 45-
46, Slu¢aj C-329/02 P, SAT.1, stav 25).

1 Svako upucivanje na ¢lanove "Direktive" moze se tumaciti kao upucivanje na odgovarajuce ¢lanove
Uredbe Savjeta (EC) br. 207/2009 od 26. februara 2009. godine o komunitarnom zigu



U javnom je interesu da se sprijeCi registracija zigova koji ne mogu da omoguée
razlikovanje roba i/ili usluge za koje se zahtijeva registracija od roba i usluga koje pruzaju

druga lica.
Obim projekta obuhvata:

“Cilj ovog projekta je da se utvrde prakse u vezi sa situacijom kada figurativni zZig,
koji sadrzi samo deskriptivne/nedistinktivne rijeci, prolazi ispitivanje apsolutnih

razloga jer figurativni element ima dovoljan distinktivan karakter.”
Sljedeci problemi nisu obuhvaéeni obimom projekta:

e JeziCki problemi: uzmite u obzir za potrebe projekta da su verbalni elementi
potpuno deskriptivni/nedistinktivni na vasem jeziku.

e Tumacenje odricanja.

e  Koriséenje ziga (ukljucujuci i steCenu distinktivnost i kako se Zig zapravo Koristi
u prometu).

Kako bi se utvrdilo da li je granica distinktivnosti zadovoljena figurativnim karakteristikama

Ziga, sljededi kriterijumi se uzimaju u obzir:
» U pogledu verbalnih elemenata ziga:

o Slovni oblik i font
o Kombinacija sa bojom
o Kombinacija sa interpunkcijskim znacima i drugim simbolima

o Pozicija verbalnih elemenata (bo¢no, naopacke itd.)
» U pogledu figurativnih elemenata Ziga:

o Upotreba jednostavnih geometrijskih oblika

o Pozicija i propozicija (veli¢ina) figurativnog elementa u odnosu na verbalni

element
o Dalije figurativni element prikaz ili direktno povezan sa robom i/ili uslugama
o Dalli se figurativni element uopsteno koristi u prometu u vezi sa robama i/ili
uslugama za koje se zahtjev podnosi.
» U pogledu verbalnih i figurativnih elemenata Ziga:

o Kako kombinacije kriterijuma uti¢u na distinktivhost.



PRAKSA

3.1 Deskriptivne/nedistinktivne rije€i

Za potrebe projekta, verbalni elementi Ziga smatraju se  potpuno
deskriptivnim/nedistinktivnim, jer je primarna svrha da se uskladi pristup u situacijama
kada dodavanje figurativhog elementa €ini zig u cjelini dovoljno distinktivnim, ¢ime je zigu

omoguceno da vrsi svoju sustinsku funkciju i prode ispitivanje apsolutnih razioga.

Prema sudskoj praksi, kako bi zig posjedovao distinktivan karakter za potrebe ¢lana
3(1)(b) Direktive, on mora da bude sposoban da ispunjava svoju sustinsku funkciju,
prvenstveno da garantuje identitet komercijalnog porijekla predmetne robe i/ili usluga
potrosacu ili krajnjem korisniku time Sto im omoguéava, bez moguc¢nosti nastanka
zabune, darazlikuju robe ili usluge od drugih robaili usluga koje imaju isto porijeklo,
kako bi se omogucilo ponavljanje dozivljaja, ako se dozZivljaj pokazao kao pozitivan, ili kako
bi se izbjegao doZivljaj ako se pokazao kao negativan (vidjeti C-39/97, Canon, stavovi 28
i T-79/00, LITE, stav 26).

Nerazdvojivo od sposobnosti ziga da vrSi svoju sustinsku funkciju, sud smatra da je
opsti interes iz ¢lana 3(1)(c) Direktive da se obezbijedi da deskriptivne znake ili oznake
koje se odnose na karakteristike roba ili usluga u pogledu kojih se registracija zahtijeva
mogu slobodno da koriste svi trgovci koji nude takve robe i/ili usluge, ¢ime se sprjeCava
da takvi znaci i oznake budu rezervisani za jednog subjekta jer je takav subjekat
registrovao zig (vidjeti Slu€ajeve C-299/99 Philips, stav 30, C-329/02 P, SAT.1, stav 30,
Pripojeni slu€ajevi C-90/11 i C-91/11, Alfred Strigl, stav 31, C-53/01 P, Linde, stav 73, i C-
104/01, Libertel, stav 52, C-363/99 Koninklijke KPN Nederland NV, stav 54, Pripojeni
slu€ajevi C-108/97 i C-109/97 Windsurfing Chiemsee, stav 25).

Distinktivhost se mora ocijeniti, prvo, upucivanjem na robu ili usluge za koje se trazi
registracija i, drugo, upucivanjem na percepciju opste javnosti (vidjeti C-53/01 P, Linde,
stav 41, C-363/99, Koninklijke KPN Nederland NV, stav 34, Pripojeni slu¢ajevi C- 468/01
P do C-472/01 P, Procter & Gamble, stav 33).

lako je svaki osnov za odbijanje naveden u ¢lanu 3(1) nezavisan od ostalih i zahtjeva
zasebno razmatranje, ipak postoje jasna preklapanja izmedu obima svakog razloga za
odbijanje navedenog u ¢lanovima 3(1)(b) i (c) (vidjeti Pripojene slu€ajeve C-90/11 i C-
91/11, Alfred Strigl, stav 20, C-53/01 P, Linde, stav 67, Slu¢aj C-363/99 Koninklijke KPN
Nederland NV, stav 85, Slu¢aj C-392/02 P, SAT.1, stav 25).

Sudska praksa pokazuje da znak koji je deskriptivan u pogledu karakteristika roba ili



usluga za potrebe ¢lana 3(1)(c) Direktive, u tom smislu, nuzno liSen svih distinktivnih
karakteristika u vezi sa takvom robom ili uslugama u smislu &lana 3(1)(b) Direktive. Zig
moze ipak da bude liSen distinktivnih karakteristika u vezi sa robom ili uslugama iz
drugih razloga osim €injenice da je mozda deskriptivan (vidjeti C-265/00, Biomild, stav
19, Slucaj C-363/99 Koninklijke KPN Nederland NV, stav 86, i Slu¢aj C- 51/10 P, Agencja
Wydawnicza Technopol v OHIM, stav 33).

Stoga, deskriptivni Zig je nuzno liSen svih disktinktivnih karakteristika, iako Zzigu moze da

nedostaje distinktivnost iz drugih razloga osim deskriptivnosti.

3.2 Koje su figurativne granice za prolazak provjere

apsolutnih osnova?

Uprkos tome $to sadrzi samo deskriptivne/nedistinktivne rijedi, figurativni zig ipak moze da
prode ispitivanje apsolutnih razloga ako postoje drugi elementi u zigu koji ga cCine

distinktivnim u cjelosti.

Medutim, distinktivnost Ziga koji sadrzi deskriptivne/nedistinktivhe verbalne elemente ne
moze da se osloni na figurativhe elemente koji nemaju distinktivan karakter sami po sebi
ili koji su po svojoj prirodi minimalni, osim u slu¢aju da je dobijena kombinacija distinktivha

u cjelosti.

Ovaj princip je potvrdio CJEU u svojoj presudi C-37/03 P, BiolD. U ovoj presudi, Sud
navodi da grafiCki elementi u Zigu "ne dodaju nista to omogucéava relevantnoj javnosti da
razlikuje, bez moguénosti zabune, proizvode ili usluge obuhvacéene prijavom ziga od
drugih koji imaju drugacije porijeklo", i da stoga "takvi graficki elementi ne mogu da
zadovolje sustinsku funkciju Ziga u vezi sa relevantnim robama i uslugama" (stav 72).
Primjera radi, u datom slucaju "“figurativni i grafiCki elementi su toliko minimalni po svojoj
prirodi da ne daju Zigu na koji se zahtjev odnosi distinktivan karakter u cjelosti. Ovi elementi
ne posjeduju nikakve karakteristike, naroc€ito u pogledu mastovitosti ili u pogledu nacina na
koji su kombinovani, koji omogucéavaju zigu da ispuni svoju sustinsku funkciju u vezi sa

robama i uslugama koje su obuhvacene prijavom Ziga” (stav 74).

Za potrebe odredivanja distinktivnog karaktera koji prenose figurativni elementi znaka,

dogovoreni su sljedeci kriterijumi:



A. U pogledu verbalnih elemenata ziga

A.1. Slovni oblik i font

° Uopsteno, deskriptivni/nedistinktivni  verbalni  elementi
osnovnom/standardnom slovnom obliku, sa slovnim oblikom u formi natpisa ili

rukopisa, sa ili bez efekata na fontu (podebljano, kurziv) - ne mogu se registrovati.

. Ukoliko standardni slovni oblici sadrze elemente grafickog dizajna kao dio natpisa,
takvi elementi treba da imaju dovoljan uticaj na Zig u cjelosti kako bi bili distinktivni.
Ukoliko su ovi elementi dovolini da odvuku paznju potroSaca sa deskriptivhog

znacenja verbalnog elementa ili mogu da ostave trajan utisak o Zigu, Zig se moze

registrovati.

Primjeri

koji se pojavijuju u

Nedistinktivan

Obrazlozenje

Znak

Roba/usluge

Osnovni slovni oblik, sa ili bez
efekata na fontu (podebljano,

kurziv)

Flavour and aroma
Flavour and aroma
Flavour and aroma
Flavour and aroma

Flavour and aroma

FLAVOUR AND AROMA

Flavour and aroma

Klasa 30: Kafa

Manja odstupanja fonta (npr.

podebljane rijeci)

Flavour and aroma
Flavoar and aroma

Klasa 30: Kafa




Slovni oblici u formi i stilu

rukopisa

FIW anel arzere
Flavwr‘ 9“‘ grom g

Flavowr ond, aroma,
?Z//wu wr [m(/ .7?/’(1/72[1

.7 ;" oS gS}I /"ﬂG/Z(?

Havouv and Avema

Fuesh Sandine

Klasa 30: Kafa

Klasa 29: Sardine

Zasnovano ha sluc¢aju

‘Bollywood macht
glicklich?’,
Bundespatentgericht

27 W (pat) 36/09.

Klasa 30: Kafa

Klasa 29: Sardine
Zasnovano na slu€aju

T-464/08,
Superleggera
stavove 33-34)

(vidjeti

Mala slova + velika slova

FreshSARDINE

Klasa 29: Sardine

Standardni slovni oblik + kurziv

Freshsardine

Klasa 29: Sardine

Pisanje pojedinacnih slova u
nazivu velikim slovom koje ne

utice na znacenje verbalnog

elementa

FrEsh SaRdine

Klasa 29: Sardine




Slovni oblik sa odredenom

neobi¢nom karakteristikom, koji

u velikoj mjeri ostaje normalan

Flavour and Aroma

Fresh Sardine

Klasa 30: Kafa

Klasa 29: Sardine

Zasnovano na slucaju
‘jogosonline’,  prijava
Ziga u Portugalu br.
406731, koju je odbio

INPI.

Distinktivan

Obrazlozenje

Roba/usluge

Slova rukopisa koja su
stilizovana do te mjere da su
neditka, tj. ne moZe se prenijeti

deskriptivno znalenje.

Klasa 30: Kafa

Slovni oblik sa dovoljnim
nivoom stilizacije, uz
mogucnost tumacdenja
pojedinacnih  karaktera na

razlic¢ite nacine.

* "DIY" oznacava "uradi sam" i

smatra se nedistinktivnim
verbalnim elementom u vezi sa

robom za koju se traZi zastita.

LNY

Klasa 20: Kompleti
djelova za montazu

namjestaja

Graficki dizajniran slovni oblik,

neka slova se teZe prepoznaju.

rl.AVOur AN\J ARCMA

Klasa 30: Kafa




Primjeri

A.2. Kombinacija sa bojom

Prema onome $to je naveo Sud pravde u svojoj presudi C-104/01, ‘Libertel’, "treba
imati u vidu da, iako boje mogu da prenesu odredene asocijacije na ideje i da pobude
osjecanja, one posjeduju nedovoljan sustinski kapacitet za prenoSenje odredenih
informacija, narocito imajuéi u vidu da su rasprostranjene i ¢esto koriS¢ene, zbog
njihove primamljivosti, u cilju reklamiranja i stavljanja u promet roba i usluga, bez bilo

kakve odredene poruke" (stav 40).

Sud pravde, u svojoj preliminarnoj presudi C-49/02, ‘Heidelberger’, dalje navodi da

"Osim u izuzetnim slu€ajevima, boje inicijalno ne daju distinktivni karakter" (stav 39).

Puko "dodavanje" jedne boje u deskriptivni/nedistinktivni verbalni element, bilo u

sama slova ili kao pozadina, nije dovoljno kako bi Zig dobio distinktivan karakter.

KoriS¢enje boja je Cesto u prometu i ne smatra se oznakom porijekla. Medutim, ne
moze se iskljuciti da odredeno slaganje boja, koje je neuobiajeno i koje potrosac

moze lako zapamtiti, moze da ucini zig distinktivnim.

Nedistinktivan

Obrazlozenje Znak Roba/usluge

Dodavanje
osnovni/normalni slovni oblik

(obojena slova).

jedne boje u Fl‘c]\’()lll' an (l aroma Klasa 30: Kafa

Dodavanje
osnovni/normalni slovni oblik

(obojena pozadina ili okvir).

jedne boje u

Klasa 30: Kafa

Klasa 30: Kafa
Flavour and aroma

Dodavanje
osnovni/normalni slovni oblik

(obojena ivica).

jedne boje u Fﬂ@W@ﬂﬂ[f’ @Uﬂ@] RO A Klasa 30: Kafa




Dodavanje jedne boje u
oshovni/normalni slovni oblik (preliv

boja).

Bl AVIANIR ANR ABARA
FLAVOUR AND AROMA

Klasa 30: Kafa

U ovom primjeru, primjena brojnih
razli¢itih boja na slova moZe da
privuée paznju potroSaca, ali nece

pomoci

potroSacima da razlikuju robe i/ili
usluge jednog ponudaca od roba i/ili

usluga drugih  ponudaca, jer

potrosacéi nece ni primijetiti  niti

zapamititi poseban raspored boja.

lavour aroma

Klasa 30: Kafa

A.3. Kombinacija sa interpunkcijskim znacimai drugim simbolima

. Uopsteno, dodavanje interpunkcijskih znakova ili drugih simbola koji se Cesto koriste
u prometu ne dodaje distinktivni karakter znaku koji se sastoji od
deskriptivnih/nedistinktivnih verbalnih elemenata.
Primjeri
Nedistinktivan
Obrazlozenje Znak Roba/usluge

Dodavanje tacke ili znaka Ziga ne

daje znaku distinktivan karakter.

FreshSardine. ™

Klasa 29: Sardine
Zasnovano na
Slucaju C- 37/03
P, BiolD. (vidjeti
stavove 72-74)

Dodavanje navodnika ne daje znaku

distinktivan karakter.

“Flavour and aroma™

Klasa 30: Kafa




A.4. Pozicija verbalnih elemenata (bo¢no, naopacke itd.)

° Nacin kako su verbalni elementi pozicionirani moze znaku da da distinktivan karakter
ako moze da uti€e na shvatanje znacenja predmetnih verbalnih elemenata na strani
potro§aca. Drugim rijeCima, raspored mora da bude takav da se prosje¢an potro$ac
fokusira na takav raspored umjesto na neposredno razumijevanje deskriptivhe
poruke. Uopsteno, Cinjenica da su verbalni elementi rasporedeni vertikalno, naopacke
ili u jednom, dva ili viSe redova nije dovoljna da znak dobije minimalan nivo

distinktivnog karaktera koji je neophodan za registraciju.

Primjeri

Nedistinktivan

Obrazlozenje Znak Roba/usluge

Tekst u dva ili vise redova koji se Cita Flavour Klasa 30: Kafa
slijeva nadesno. and
Aroma

Sav tekst je postavijen naopacke. BUWOIY pue InOAB[H Klasa 30: Kafa

Sav tekst je postavljen vertikalno. Klasa 30: Kafa

0= QDo =EO<h—T]

i
P

Distinktivan
ObrazloZenje Znak Roba/usluge
Tekst je predstavljen na originalan F d Klasa 30: Kafa
nacin. Odredena konfiguracija moze And |l n
da utice na shvatanje verbalnih r a
elemenata na strani potroSaca. Flavour v
0
m r
a A
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B.

B.1. Upotreba jednostavnih geometrijskih oblika

U pogledu figurativnih elemenata ziga

° Deskriptivni ili nedistinktivni verbalni elementi u kombinaciji sa jednostavnim

geometrijskim oblicima, kao §to su tacke, linije, linijski segmenti, krugovi, trouglovi,

kvadrati, pravougaonici, paralelogrami, pentagoni, heksagoni, trapezi i elipse [lista

jednostavnih geometrijskih oblika nije sveobuhvatna] najvjerovatnije nisu prihvatljivi,

narocCito kada se gore navedeni oblici koriste kao okuvir ili ivica.

° Ovo je iz razloga Sto geometrijski oblik koji uglavnom sluzi za podvlacenje,

naglasavanje ili zaokruzivanje verbalnog elementa nema dovoljan uticaj da zig u

cjelosti ucini distinktivnim.

. Sa druge strane, geometrijski oblici mogu da dodaju distinktivhost znaku ukoliko

njihova prezentacija, konfiguracija ili kombinacija sa drugim elementima odaje opsti

utisak kaoji je dovoljno distinktivan.

Primjeri

Nedistinktivan

Obrazlozenje

Znak

Roba/usluge

ivica, a Kkoji

prihvatljivim.

Primjeri jednostavnih geometrijskih

oblika koji se koriste kao okvir ili

se ne smatraju

I Flavour and aroma

Flavour and aroma

Flavour
and aroma

Flavour

and aroma

Flavour
and
aroma

Klasa 30: Kafa.
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Distinktivan

Obrazlozenje

Znak

Roba/usluge

Primjeri  posebne  konfiguracije
nedistinktivnih verbalnih elemenata
sa jednostavnim geometrijskim
oblikom koiji ¢&ini zig prihvatljivim u
cjelosti usljed posebnog rasporeda
i preklapanja rijeci sa jednostavnim
geometrijskim oblicima, kao i
relativno velika veli¢ina oblika u
poredenju sa rijeCima tako da se
oblik ne vidi kao podviaenje,
naglasavanje ili okruzivanje rijeci,
ve¢ odaje opSti utisak koji je
dovoljno distinktivan. Pretpostavlja
se da figurativni elementi nisu

prikazi ambalaZe.

Flaviour and aroma

Klasa 30: Kafa

Primjeri  posebnih  kombinacija
geometrijskih oblika sa
deskriptivnim rijeCima, koji cCine

svaki Zig distinktivnim u cjelini.

Klasa 30: Kafa

12



B.2. Pozicija i propozicija (veli¢ina) figurativhog elementa u

odnosu na verbalni element

° Uopsteno, ukoliko se figurativni element koji je sam po sebi distinktivan doda

deskriptivnom i/ili nedistinktivnom verbalnom elementu, onda se Zig moze registrovati,

pod uslovom da je navedeni figurativni element, usljed svoje veli€ine i polozaja, jasno

prepoznatljiv u znaku.

Primjeri

Nedistinktivan

Obrazlozenje

Znak

Roba/usluge

Crveni uredaj koji se pojavljuje na

UM
1

slovu "i" se jedva primjecuje.

Frest Sandiue

Klasa 29: Sardine.

Figurativni element je previse mali da

bi bio prepoznatljiv.

Flavour and aroma.

Klasa 30: Kafa.

Distinktivan

prepoznat u Zigu kao cjelini.

Obrazlozenje Znak Roba/usluge
Figurativni element je distinktivan ’ Klasa 30: Kafa.
sam po sebi i dovoljno velik da bude @2‘ Flavour and aroma

13



B.3. Figurativni element je prikaz ili je direktno povezan sa robom

I/ili uslugama

Prema op&tem pravilu, puka kombinacija elemenata, od kojih je svaki deskriptivan u pogledu
karakteristika roba i usluga za koje se traZi registracija, bez uvodenja bilo kakvih
neuobiCajenih izmjena, sama po sebi ostaje deskriptivha i ne moze da dovede do necega
drugog osim do Ziga koji se sastoji isklju€ivo od znakova i oznaka koje u prometu mogu da
sluZze za oznac€avanje karakteristika predmetnih roba i usluga (slicnho tome vidjeti C-265/00
Biomild, stav 39 i C408/08 P, Color Edition, stav 61).

Medutim, takva kombinacija mozda nije deskriptivna, pod uslovom da odaje utisak koji je
dovoljno udaljen od onog koji odaje jednostavna kombinacija ovih elemenata sa rezultatom

koiji je vise od sume njihovih djelova (C-265/00 Biomild, stav 40).

. U nekim slu¢ajevima figurativni element se sastoji od prikaza predmetne robe i
usluge. U principu, navedeni prikaz se smatra deskriptivnim i/ili liSenim distinktivhog
karaktera:

— Ako je vjeran prikaz roba i usluga

— Ako se sastoji od simboli¢kog/stilizovanog prikaza roba i usluga koji ne
odstupa u znacajnoj mjeri od opsteg prikaza navedenih roba i usluga.

U drugim slu€ajevima, figurativni element mozda ne predstavlja robe i usluge, ali i dalje ima
direktnu povezanost sa karakteristikama roba i/ili usluga. U takvim slu€ajevima znak se

smatra nedistinktivnim, osim u slu€aju da je dovoljno stilizovan.
Primjeri

U sljede¢im primjerima, zigovi dobijeni kombinacijom nedistinktivhog/deskriptivhog
figurativnog elementa i nedistinktivhog/deskriptivhog verbalnog elementa ne odaju utisak

koiji je vise od sume njegovih djelova.

Bez obzira da li se figurativni i/ili verbalni elementi smatraju deskriptivnim ili nedistinktivnim,

ishod je isti.
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Nedistinktivan

Obrazlozenje

Roba/usluge

Deskriptivni figurativni element +
deskriptivni verbalni element.

Figurativni element prikazuje sliku
sardine te stoga predstavlja vjeran
Ni oblik

(osnovni/standardni), polozaj

prikaz robe. slovni
verbalnih elemenata, opS$ti sastav
Ziga, ni bilo koji drugi elementi ne
daju Zigu dovoljan minimalni nivo

distinktivnog karaktera.

Klasa 29: Sardine

Deskriptivni figurativni element +
nedistinktivni verbalni element.

Figurativni element prikazuje sliku
sardine te stoga predstavlja vjeran
Ni oblik

poloZaj

prikaz robe. slovni
(osnovni/standardni),

verbalnih elemenata, opSti sastav
Ziga, ni bilo koji drugi elementi ne
daju Zigu dovoljan minimalni nivo

distinktivnog karaktera.

m From the sea to your plate

Klasa 29: Sardine
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Nedistinktivni figurativni element +
nedistinktivni verbalni element.

Figurativni element  prikazuje
uobicajenu konzervu sardine, koja
se Cesto koristi u prometu kao
ambalaza za sardine, te stoga
sadrzi simboli¢an/stilizovan prikaz

robe koji ne odstupa znaéajno od

uobitajenog prikaza nhavedene
robe. Ni slovni oblik
(osnovni/standardni), poloZaj

verbalnih elemenata, opS$ti sastav
Ziga, ni bilo koji drugi elementi ne
daju Zigu dovoljan minimalni nivo

distinktivhog karaktera.

From the sea to your plate

Klasa 29: Sardine

Nedistinktivni figurativni element +
deskriptivni verbalni element.

Figurativni  element  prikazuje
uobiajenu konzervu sardine, koja
se cesto koristi u prometu kao
ambalaza za sardine, te stoga
sadrzi simboli¢an/stilizovan prikaz

robe koji ne odstupa znaéajno od

uobi¢ajenog prikaza navedene
robe. Ni slovni oblik
(osnovni/standardni), poloZaj

verbalnih elemenata, opS$ti sastav
Ziga, ni bilo koji drugi elementi ne
daju zigu dovoljan minimalni nivo

distinktivhog karaktera.

Sardines

Klasa 29: Sardine
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Figurativni element ne predstavlja

usluge, ali i dalje ima direktnu

S

r% PEST CONTROL SERVICES

{

37:

kontrole Stetocina

Klasa

Usluge

povezanost sa karakteristikama

usluga. Znak nije  dovoljno

stilizovan.

Distinktivan

Obrazlozenje Znak Roba/usluge
lzuzetak: posebna A— Klasa 29: Sardine
kombinacija/lkompozicija (opsta —

distinktivhost  dva
deskriptivna/nedistinktivha

elementa zajedno).

Koris¢enjem sardina za prikaz
slova "F" i "i", ovaj znak odaje
utisak koji je dovoljno udaljen od
onog koji se dobija pukom
kombinacijom
nedistinktivnih/deskriptivnih
figurativnih i verbalnih elemenata,
te predstavija vise od sume svojih

djelova.

\ résh Sardjne

Distinktivni figurativni element +
deskriptivni verbalni element.

Figurativni element se sastoji od
riblie kosti u pokretu, te stoga
predstavija  simboli¢an/stilizovan
prikaz robe koji znac¢ajno odstupa

od uobitajenog prikaza takve robe.

Fresh Sardine

Klasa 29: Sardine
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Figurativni element ima direktnu
povezanost sa karakteristikama

usluga, ali je znak dovoljno

stilizovan.

@ PEST CONTROL SERVICES

Klasa 37: Usluge
kontrole Stetocdina

B.4. Figurativni element se uopsteno koristi u prometu u vezi sa

robama i/ili uslugama za koje se zahtjev podnosi

» Uopsteno, figurativni elementi koji se ¢esto ili uobi¢ajeno koriste u prometu u

vezi sa robama i/ili uslugama ne dodaju distinktivan karakter Zigu u cjelini.

Primjeri

Nedistinktivan

Obrazlozenje

Znak

Roba/usluge

Relevantna javnost c¢e shvatiti
predmetni Zig kao jasnu i
direktnu oznaku kvaliteta, a ne

kao oznaku porijekla robe.

Figurativni elementi su liSeni
svih upecatljivih, neobicnih ili
originalnih karakteristika [
jednostavno se posmatraju kao
opSta oznaka koju prosje¢an

potrodac ne vidi kao distinktivnu.

Flavour

and aroma

Klasa 30: Kafa
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Obojene oznake cijena se ¢esto y Klasa 29: Sardine
koriste u prometu za sve vrste /
o

k m Zasnovano na slucaju

roba, a kombinacija  sa

WNE T- 122/01, Best Buy

deskriptivnim verbalnim (vidjeti stav 33).

elementima nije dovoljna da zZig

bude distinktivan.

Oznake cijena se Cesto koriste u Klasa 30: Kafa

prometu za sve vrste roba. Flavour
and aroma

LEGAL ADVICE SERVICES Kl asa 45: Pravne

"Vaga pravde" se uobiCajeno
koristi u prometu za prikaz usluge

pravnih usluga.
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C. Kako kombinacije navedenih kriterijuma uti€u na distinktivhost?

Uopsteno, kombinacija figurativnih i verbalnih elemenata, koji su, ako se posmatraju

pojedinacno, liseni distinktivnhog karaktera, ne daje distinktivni zig.

Ipak, kombinacija takvih elemenata, kada se posmatra kao cjelina, mozZe se
posmatrati kao oznaka porijekla zahvaljujuéi prezentaciji i sastavu znaka. To ée biti
slu¢aj kada kombinacija odaje opsti utisak koji je dovoljno odvojen od

deskriptivne/nedistinktivne poruke koju prenosi verbalni element.

U sliedeCoj tabeli dat je prikaz primjera koji sadrze kombinacije pojedinacnih
kriterijuma procijenjenih u prethodnim odjeljcima dokumenta o Praksi. Kombinacije
date u crvenoj koloni su one koje, u pogledu njihove jednostavnosti i/ili opSte prirode,
ne dovode do zaklju¢ka da su distinktivne. Nasuprot tome, kombinacije date u zelengj

koloni se smatraju distinktivnim.

Primjeri:

Kako bi se znak morao registrovati, mora da ima minimalan nivo distinktivnosti. Svrha
skale je ilustracija granice. Sljedeéi primjeri slijeva nadesno sadrze elemente sa sve
vecim uticajem na distinktivnost Zigova, Sto dovodi do zigova koji su ili u cjelosti
nedistinktivni (crvena kolona) ili u cjelosti distinktivni (zelena kolona). [Znaci koji
sadrze "Ukus i aroma" traze zastitu za kafu u Klasi 30, znaci koji sadrze "Svjeze

sardine" traze zastitu za sardine u Klasi 29].
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Nedistinktivan Distinktivan

Flavour & SAaveur Flavowr and aromo Flavowr and FA-&D N« AO.A
an ead SAvene
e oma Fo’ avQur and Ar@Oma
1 -

:;avcuran

');;sh Sard}ne AFresh sardine

Fresh
T Fresh SArdine e o T—— fRESH&AR DINE
sardine Fresh Sardine

2
% Rﬁuﬂﬁiﬁf
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Red 1:

Posmatrano slijeva nadesno, prvi primjer kombinuje osnovni/standardni slovni oblik sa
podebljanom rijeéju i pozicioniranjem verbalnih elemenata. U sljedecem sluéaju, dodavanje
crvene boje mozZe da pomogne da se ode korak dalje, ali kombinacija (tj. standardni slovni
oblik, pozicioniranje verbalnih elemenata i jedna boja) i dalje ne daju distinktivni Zig. U trecem
primjeru, dodavanje odredenog broja boja dodaje nesto viSe, ali prezentacija i kompozicija i
dalje ne odaju opSsti utisak koji je dovoljno udaljen od onog koji se dobija jednostavnom
kombinacijom ovih elemenata, a osim toga, potrosaci nisu u stanju da zapamte previse boja i
njihov  raspored. Cetvrti primjer kombinuje  osnovni/standardni  slovni  oblik,

pozicioniranje/veli¢inu verbalnih elemenata i dvije boje, gdje je znak i dalje nedistinktivan.

Kombinacija figurativnih elemenata u dva distinktivha primjera na desnoj strani, kada se
posmatra u cjelosti, moze se posmatrati kao oznaka porijekla usljed prezentacije i kompozicije
znaka, Cime se odaje vizuelni utisak koji je dovoljino udaljen od deskriptivne/nedistinktivne

poruke koju prenose verbalni elementi.

Red 2:

Posmatrano slijeva nadesno, prva dva primjera u ovom skupu kombinuju jednostavne
geometrijske oblike koji se koriste kao okvir (Cetvorougaoni | ovalni oblik) sa
osnovnim/standardnim slovnim oblikom, uz osnovni/standardni slovni oblik koji je kombinovan
sa kruznim oblikom, bojom i pozicioniranjem verbalnih elemenata. Sljedeci primjer kombinuje
neuobitajen raspored osnovnog/standardnog slovnog oblika verbalnih elemenata sa
zaobljenim pravougaonikom i bojom. Nijedan od ovih primjera ne odaje opSti utisak koji je

dovoljno udaljen od onog koji se dobija jednostavnom kombinacijom ovih elemenata.

U koloni sa desne strane, neproizvoljne kombinacije oblika u kombinaciji sa bojom i poloZajem
verbalnih elemenata daju vizuelni utisak koji je dovoljno udaljen od deskriptivhe/nedistinktivhe
poruke koju prenosi verbalni element. Ovo omogucava da se Zig u cjelini posmatra kao oznaka

porijekla zahvaljujuci prezentaciji i kompoziciji znaka.

Red 3:

Posmatrano slijeva nadesno, ovaj skup primjera pocinje od vjernog prikaza robe u kombinaciji
sa dva osnovna slovna oblika i efekta fonta, nakon Cega slijedi dodavanje pozicioniranja
verbalnih elemenata i boja, i na kraju dodavanje geometrijskog oblika u kombinaciju, te se

zavrSava slovnim oblikom koji je blago stilizovan, ali i dalje u velikoj mjeri obi¢an. Nijedan od
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ovih primjera ne odaje vizuelni utisak da je dovoljno udaljen od deskriptivne/nedistinktivne

poruke koja se prenosi. Shodno tome, ovi Zigovi se ne prepoznaju kao oznaka porijekla.

Sa desne strane linije, prezentacija i kompozicija Zigova, i u krajnjem desnom primjeru
prisustvo prepoznatljivog figurativnog elementa koji je sam po sebi distinktivan, daju Zigovima
potreban minimalni nivo distinktivhog karaktera.
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