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| - UVOD

Tekuée tendencije na trzistu i karakteristike turisticke trazinje povoljno uti¢u na razvoj
ruralnog turizma, Sto potvrduje i Svjetska turisticka organizacija (UNWTO), koja istice da se
trziSni trendovi u turizmu krecu u korist ruralnog turizma. Jedan od najvaznijih trendova je
diverzifikacija na turistiCkom trziStu. Pove¢anom interesovanju traznje za ruralna podrucja
znacajno doprinosi nacin Zivota, prvenstveno urbane populacije.

Ruralni turizam stvara uslove za zadovoljenje potreba sve veceg broja turista koji teze
zdravom nacinu Zivota i traze dozivljaje koji podrazumijevaju zadovoljstvo u prirodi,
tradicionalnoj kuhinji, gostoprimstvu gazdinstava/domacinstava u ruralnim podrucjima,
uZivanje u tradiciji i o¢uvanim obi¢ajima i drugim autenti¢nim iskustvima.

U skladu sa tim tendencijama, Ministarstvo odrZivog razvoja i turizma (MORT) polazec¢i od
smjernica definisanih Strategijom razvoja turizma do 2020. godine odlu¢no je u namjeri da
adekvatnim strateskim politikama i kontinuiranim aktivnostima kreira Sanse za razvoj
ruralnih podrucja Crne Gore.

Prepoznajuéi potencijale ruralnih podrucja Crne Gore u pogledu razvoja autenti¢nih
turisti¢kih proizvoda, potencijala razvoja ruralnog turizma, ali i potrebe da se oblast ruralnog
turizma sistemski definiSe na nacionalnom, regionalnom i lokalnom nivou, Ministarstvo
odrzivog razvoja i turizma je u 2018. godini donijelo odluku da izradi Program razvoja
ruralnog turizma sa akcionim planom do 2021. godine (PRRT 2021).

PRRT 2021 polazi od opredjeljenja da ruralni prostor i atrakcije ne treba posmatrati u uzem
smislu samo kao resurs za razvoj turizma, vec i kao potencijal za razvoj lokalnih zajednica i
ruralnih podrucja Crne Gore, kroz aktivnu participaciju razli¢itih subjekata u oblasti ruralnog
turizma i razvoj preduzetnistva u ovoj oblasti uz jasno definisan sistem razvoja i podsticaja
na nacionalnom, regionalnom i lokalnom nivou. Stoga je strateski cilj razvoja ruralnog
turizma usmjeren na razvoj diverzifikovane i autentiéne ruralne turisticke ponude Crne
Gore, koja ¢e stvoriti osnov za povecanje blagostanja ruralnog stanovnistva i zaustavljanje
depopulacije ruralnih podrucja.

Ministarstvo odrzivog razvoja i turizma sa partnerima realizuje aktivnosti iz Programa
razvoja ruralnog turizma sa akcionim planom do 2021. godine, i kontinuirano prati
realizaciju sprovedenih mjera i aktivnosti u cilju podrske razvoju ruralnom turizmu.



Il - REZIME

IzvjeStaj predstavlja analizu ostvarenih prioriteta, mjera i aktivnosti u 2019. godini.
Aktivnosti definisane u Akcionom planu su strukturirane kroz oprativne ciljeve Programa:

1. Unapredenje sistema ruralnih turistickih iskustava i integracija ponude

2. Podizanje nivoa svijesti i informisanosti turista o ponudi u okvitu ruralnog turizma
Crne Gore

3. Osposobljavanje i aktiviranje ruralnih zajednica, preduzetnika i preduzeca da
unaprijede vrijednost ruralnih proizvoda kroz aktivno uceSée u upravljanju odrzivim
razvojem svojih destinacija

U okviru ovih operativnih ciljeva, za 2019.g. bile su predvidene 44 aktivnosti.

Uspjesno je realizovano 37 aktivnosti ili se realizuju u kontinuitetu, dok su 3 predvidene
aktivnosti djelimi¢no realizovane, odnosno 4 aktivnosti nijesu realizovane, Sto predstavlja
84% ispunjenosti ukupno planiranih aktivnosti predvidenih za 2019. godinu.

Ukupna planirana sredstva za realizaciju “Programa razvoja ruralnog turizma Crne Gore sa
akcionim planom do 2021.godine”, za 2019 godinu, iznosila su 65.500,00 €, dok je za
realizaciju istih utroSeno 67.000,00 €. Takode, treba uzeti u obzir da je jedan broj aktivnosti
iz Akcionog plana realizovan kroz saradnju sa EBRD/FAO, i da nemamo uvid koliko je
utroseno sredstava za realizaciju tih aktivnosti.

STATUS REALIZACIJE AKTIVNOSTI U 2019. GODINI

Realizovane aktivnosti Djelimiéno realizovane aktivnosti M Nerelaizovane aktivnosti

d

1. Unapredenje sistema ruralnih turistickih iskustava i integracija ponude:

Kroz mjeru: ocuvanje autentic¢nosti i unaprijedenje komfora, prikupljene su relevantne
informacije u cilju izrade baze podataka o starim zanatima i domacoj radinosti, sacinjen
popis sela sa oCuvanim, tradicionalnim stilom arhitekture, objavljen Program podsticajnih
mjera u oblasti turizma, realizovane aktivnosti u okviru projekta “Promovisanje odrzivih
lanaca vrijednosti u poljoprivrednoj proizvodnji kroz povezanost sa turizmom®.

U okviru mjere Integrisani razvoj i inoviranje proizvoda, MORT je, na osnovu Javnog poziva
za podnosenje zahtjeva za dobijanje podrske za projekte iz oblasti turizma za 2019/2020.g. -
Mjeru | B: Unapredenje ponude i podizanje kvaliteta usluga u seoskim domadinstvima,



opredijelilo 50.000 eura. Objavljena je broSura “Seoska domadinstva u Crnoj Gori” i
formirana baza podataka o turistickim agencijama koji imaju ponudu u okviru ruralnog
turizma u Crnoj Gori.

2. Podizanje nivoa svijesti i informisanosti turista o ponudi u okviru ruralnog turizma
Crne Gore

Kroz mjeru: Pozicionirati ruralni turizam u sklopu brenda Crna Gora, u cilju valorizacije
potencijala ruralnog podrucja, NTOCG je, u saradnji sa partnerima, realizovala kampanju
Dobro. Bolje. Domade. U cilju promocije crnogorske ponude napravljena je lista i odabir
Casopisa/magazina iz inostranstva i regiona koji obraduju teme iz ruralnog turizma.
Studijskim grupama novinara je predstavljena i ponuda ruralnog turizma. U toku je izrada
Programa digitalnog marketinga kao i izrada novog web portala NTO Crne Gore na kojem ¢e
poseban prostor zauzimati i reklamiranje kampanje #montenegrorural. Pokrenuta je
selekcija blogera/influensera/vlogera u cilju promocije ruralnog turizma, i uspostavljena
saradnja sa onima koji do sada nijesu posjetili destinaciju.

3. Osposobljavanje i aktiviranje ruralnih zajednica, preduzetnika i preduzeéa da
unaprijede vrijednost ruralnih proizvoda kroz aktivno ucesée u upravljanju odrzivim
razvojem svojih destinacija

Kroz mjeru: “Podstadi integrisano i participativno upravljanje razvojem ruralnog turizma,
formirana je stalna Radna grupa za ruralni turizam. MORT je intenzivho saradivao sa
udruzenjima i klasterima ruralnog turizma i ruralnog razvoja, ja¢ao odrzZivost ruralnog
preduzetnistva i razvoj sistema mentoringa za rad sa domadinstvima i preduzetnicima. Kroz
mjeru: “Razvoj efikasnijeg sistema registracije za smjestajne kapacitete u okviru ruralnog
turizma” pojednostavljeno je dobijanje odobrenja za rad i kategorizaciju seoskih
domadinstava. Objavljen je i preveden na tri strana jezika ,Mali vodi¢ za seoska
domadinstva“.

U okviru sprovodenja PRRT znacajne su i partnerske aktivnosti MORT-a u okviru aktuelnih
projekata sa Ministarstvom poljoprivrede i ruralnog razvoja, FAO/EBRD, RRA i dr. u cilju
povezivanja turizma i poljoprivrede, odnosno poljoprivrednih proizvodaca sa hotelijerima i
restoraterima.

Aktivnosti kao Sto su formiranje Liste “ljubitelja Crne Gore” sa najveéim uticajem koji bi
mogli biti “ambasadori” ruralnog turizma u Crnoj Gori, razvoj portala ruralnog turizma sa
modulom centralnog bukinga, formiranje Regionalnih radnih grupa za ruralni turizam i
viSegodi$nji program neophodnih obuka nijesu relizovane zbog pocdetnih teskoéa
ostvarivanju komunikacije i sakupljanja validnih podataka, a djelimi¢no je realizovan
“program ambasadora” ruralnog turizma Crne Gore na drustvenim mrezama, i formiranje
Sireg izbora blogera i autora. Sve ove aktivnosti planirane su da budu realizovane u 2020.g.
Jedan od klju¢nih izazova predstavlja siva ekonomija, pa u tom smislu treba raditi na jacanju
svijesti pruzalaca usluga da se registruju, i svoje poslovanje uvedu u legalne tokove.
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Il = KLJUCNA POSTIGNUCA

UNAPREDENJE SISTEMA RURALNIH TURISTICKIH ISKUSTAVA |
INTEGRACIJA PONUDE

U cilju ocuvanja autenti¢nosti i unaprjedenja komfora u okviru Akcionog plana za 2019.
godinu, Ministarstvo odrzivog razvoja i turizma u saradnji sa lokalnim turisti¢kim
organizacijama i Regionalnom razvojnom agencijom za Bjelasicu, Komove i Prokletije,
prikupilo je relevantne informacije u cilju izrade baze podataka o starim zanatima i domacoj
radinosti, sacinilo popis sela u kojima je sacuvan tradicionalni stil arhitekture, sa brojem
sacuvanih objekata izgradenih u tom stilu.

Ministarstva odrZivog razvoja i turizma je drugu godinu za redom objavilo Program
podsticajnih mjera u oblasti turizma, koji je realizovan raspisivanjem javnih poziva za svaku
mjeru podrske pojedina¢no. Program ima za cilj obogacivanje i unapredenje kvaliteta
turisticke ponude uz niz promotivnih aktivnosti kako bi se animirali turisti sa novih emitivnih
trzista, a time i generisali veéi prihodi u turizmu, produZila turisticka sezona, povecao
stepen popunjenosti smjestajnih kapaciteta, potrosnje i zaposlenosti. U Javhom pozivu
2019/2020, kroz Mjeru | A (NTOCG): “Razvoj inovativnih turisti¢kih proizvoda”, sredstva su
bila namjenjena izmedu ostalog i za oZivljavanje starih zanata i domace radinosti.

U okviru projekta “Promovisanje odrzivih lanaca vrijednosti u poljoprivrednoj proizvodniji
kroz povezanost sa turizmom” koji realizuju Organizacija za hranu i poljoprivredu (FAOQ) i
Evropska banka za obnovu i razvoj (EBRD) u saradnji sa Ministarstvom odrZivog razvoja i
turizma i Ministarstvom poljoprivrede i ruralnog razvoja, realizovan je niz aktivnosti. Cilj
projekta je da unaprijedi razvoj odrzivih lanaca vrijednosti razvojem geografskih oznaka
porijekla. Takode, u okviru projekta bile su predvidene i aktivnosti koji se tiu ispitivanja
kapaciteta proizvodnje i lanca snabdijevanja tipi¢nih poljoprivrednih proizvoda, kako bi se
obezbijedio kontinuitet ponude, kao i intenzivni pregovori sa vecdim pruzaocima
ugostiteljskih usluga koji bi u svoju ponudu, ukljucili i tipicne poljoprivredne proizvode.

Integrisan razvoj i inoviranje proizvoda, u okviru akcionog plana za 2019. godinu
podrazumjevao je Programe podrske za integrisanu i inovativhu ponudu kao i mapiranje
ponude u okriru ruralnog turizma kao $to su smjestaj (po opStinama i selima), kultura,
aktivnosti, tematske rute, zanati (radionice), domace radinosti i sl.

Ministarstvo odrZivog razvoja i turizma, i u 2019 godini, drugi put za redom,u okviru Javnog
poziva za podnoSenje zahtjeva za dobijanje podrske za projekte iz oblasti turizma za



2019/2020. godinu, raspisalo je Mjeru | B: Unapredenje ponude i podizanje kvaliteta usluga
u seoskim domacinstvima. Cilj podrske je unapredenje i razvoj ponude u ruralnom turizmu,
unapredenje i poboljSanje kvaliteta usluga u seoskim domacdinstvima, podrska odrzZivosti
turizma u seoskim domacinstvima i podizanje nivoa konkurentnosti seoskih domacinstava.
Kako je u 2018. godini, iskazano veliko interesovanje za ovu vrstu podrske, Ministarstvo je u
2019. godini opredjelilo 50.000,00€. Podnijeta je 51 aplikacija od kojih je 31 aplikant dobio
dio sredstava opredjeljenih za ovu mjeru podrske. Pored toga $to je evidentno unapredenje
i poboljSanje kvaliteta usluga u seoskim domacinstvima koja su dobili sredstva (43 seoska
domacinstava za dvije godine), tako je i povecan broj onih koji su dobili Odobrenje za rad o
obavljanju ugostiteljske djelatnosti, odnosno koji su se registrovali i usli u legalne privredne
tokove. Po najnovijoj evidenciji trenutno u Crnoj Gori posluju 96 registrovanih seoskih
domadinstva $to je za oko 50% viSe u odnosu na prethodnu 2018. godinu. Takode, ono sto je
znacajno - a takode je definisano i Akcionim planom — bilo je da se stavi akcenat na podrsku i
podsticaj Zenama i mladoj populaciji koji Zele da se vrate na selo.

Kako bi se napravila jedna sveobuhvatna baza, Ministarstvo je izdalo brosuru “Seoska
domacinstva u Crnoj Gori” u kojoj je mapirana ponuda svih registrovanih seoskih
domacinstava koja ¢e biti promovisana na svim sajmovima turizma u kojima ucestvuje
Nacionalna turisti¢ka organizacija Crne.

Ministarstvo odrzivog razvoja i turizma u saradnji sa lokalnim turistickim organizacijama i
Regionalnom razvojnom agencijom za Bjelasicu, Komove i Prokletije prikupilo je podatke u
cilju izrade baza podataka svih turistickih agencija koje imaju ponudu u okviru ruralnog
turizma u Crnoj Gori. Cilj je, takode, ukazati svim turistickim agencijama na problem
dovodenja gostiju kod neregistrovanih pruzalaca usluga, a samim tim smanijiti prostor za
sivu ekonomiju.

PODIZANJE NIVOA SVIJESTI | INFORMISANOSTI TURISTA O PONUDI U
OKVIRU RURALNOG TURIZMA CRNE GORE

U okviru realizacije marketing aktivnosti na inostranim trzistima, zavisno od karakteristika
samog trzista, Nacionalna turisticka organizacija Crne Gore (NTOCG) bira teme i poruke koje
upuduju na specifiCan ruralni karakter Crne Gore. Za svaki sajam ili drugu promotivnu
aktivnost priprema se materijal koji sadrZi teme koje ée biti promovisane a koje ukljuéuju i
ponude u dijelu ruralnog turizma.

U 2019.g. poseban akcenat je stavljen na tradicionalnu crnogorsku kuhinju. U cilju
valorizacije potencijala ruralnog podrucja, prije svega domacih poljoprivrednih proizvoda
NTOCG je, u saradnji sa partnerima, realizovala kampanju Dobro. Bolje. Domace. U okviru te



kampanje realizovan je set aktivnosti. Cilj kampanje je promocija tradicionalnih
poljoprivrednih proizvoda, hrane i pi¢a i povecanje njihove zastupljenosti u ugostiteljskim
objektima na zadovoljstvo, kako turista tako i samih ugostitelja. U okviru kampanje
realizovane su PR aktivnosti, pripremljen je promotivni materijal i organizovan dogadaj —
susret poljoprivrednih proizvodaca i ugostitelja - na kojem su poljoprivredni proizvodacdi iz
ruralnog podrucja promovisali domacde poljoprivredne proizvode.

U Crnoj Gori ne postoje specijalizovani ¢asopisi koji se bave ruralnim turizmom, veé u okviru
relevantnih ¢asopisa koji se bave turizmom, postoje rubrike koje se odnose na specificne
vidove turizma kao Sto je ruralni turizam. Napravljena je lista Casopisa/magazina koji
obraduju pomenute teme. U toku je odabir ¢asopisa i magazina, iz inostranstva i regiona,
koji obraduju teme koje se odnose na rurarlni turizam u kojima bi se mogla promovisati
crnogorska ponuda.

Tokom 2019. godine objavljen je znacajan broj ¢lanaka u kojima su pojedini djelovi
obradivali ruralni turizam i to na najbitnijim trZistima, uglavhom zapadne Evrope i regiona,
kao npr: Evaneos.fr francuski portal, Magazin Geo najcitaniji francuski magazin o turizmu
(cirkulacija 250.000), austrijski KleineZeitung, Reiselust, Timedyou; njemacki Deutsche
Welle, Non Solo Amore Portal, Sontag Aktuell, Badische Tagesblat, WOSO, Frankische
Nachrichten, Heilbroner Stimme, brojni regionalni ali sve viSe i crnogorski mediji.

Nacionalna turisticka organizacija Crne Gore je na sajamskim nastupima promovisala
turisticku ponudu u dijelu ruralnog turizma, prije svega kada je u pitanju aktivni odmor i
seoski turizam, i organizovala viSe sastanaka sa predstavnicima medija u cilju promocije
aktivnog odmora i druge ponude u dijelu ruralnog turizma. Tokom 2019. godine jednom
broju studijskih grupa novinara, predstavljena je crnogorska turisticka ponuda i izmedu
ostalog ponuda ruralnog turizma kako na sjeveru tako i na jugu Crne Gore. U okviru
promotivnih aktivnosti na trziStima regiona, Poljske, lIzraela Francuske, Velike Britanije i
Njemacke, prezentovana je i ponuda proizvoda ruralnog turizma dr.

NTO Crne Gore saraduje sa predstavnicima turisticke privrede, pored ostalog, i kroz
zakljucivanje ugovora o strateskim i drugim partnerstvima. NTO ima 5 strateskih partnera i
jednog partnera sezone sa kojima saraduje kada je u pitanju prevoz i smjestaj novinara i
turoperatora kojima je Crna Gora domadin. Takode, tokom organizacije studijskih posjeta,
NTO Crne Gore kontaktira avioprevoznike u cilju obezbjedivanje podrske u organizaciji
studijskih grupa. Kada je u pitanju realizacija marketing aktivnosti, sa nacionalnim
avioprevoznikom ostvaruje partnersku saradnju.

U toku je izrada Programa digitalnog marketinga kao i izrada novog web portala NTO Crne
Gore na kojem ¢e poseban prostor zauzimati i reklamiranje kampanje #montenegrorural. U
toku je odredivanje ciljeva i tema kampanje #montenegrorural.

S obzirom da nijesu realizovane aktivnosti koje se ticu pronalaska i aktiviranja drugih kanala
komunikacije za promociju ruralnih turistickih proizvoda kao ni Razvoj portala ruralnog



turizma sa modulom centralnog bukinga seoskog smjestaja, iz razloga Sto je u toku
realizacija ,,Programa digitalnog marketinga“ koja podrazumjeva izmedu ostalog i navedene
aktivnosti pa je rok za produzen za 2020.godinu, dok je u meduvremenu pokrenuta selekcija
blogera/influensera/vliogera sa kojima NTO saraduje na planu kvalitetne promocije ruralnog
turizma u Crnoj Gori, kao i uspostavljanje saradnje sa blogerima/influenserima/vlogerima,
koji do sada nijesu posjetili destinaciju.

Tokom realizacija aktivnosti na izradi novog Programa podsticajnih mjera, bi¢e razmotreno
ukljucivanje podrske za razvoj portala ruralnog turizma sa modulom centralnog bukinga
seoskog smjestaja. Program predvida da nosioci aktivnosti koje su definisane u okviru ove
mjere budu MORT i NTO.

OSPOSOBLJAVANIJE | AKTIVIRANJE RURALNIH ZAJEDNICA,
PREDUZETNIKA | PREDUZECA DA UNAPRIJEDE VRIJEDNOST RURALNIH
PROIZVODA KROZ AKTIVNO UCESCE U UPRAVLJANJU ODRZIVIM
RAZVOJEM SVOJIH DESTINACIJA

Kako bi se kvalitetno podstakao razvoj ruralnog turizma, Akcionim planom predvideno je
integrisano i participativno upravljanje. U tom smislu, u prvoj godini realizacije Akcionog
plana kao pocetna aktivnost predvideno je forimanje upravljackog sistema. S tim u vezi
formirana je stalna Radna grupa za ruralni turizam (RGRT), organizovan osnivacki sastanak
na kome su prezentovane i pripremljene sve dalje procedure i aktivnosti koje treba da se
realizuju iz akcionog plana za tekuéu godinu. U cilju realizovanja predvidenih aktivnosti iz
Akcionog plana, postojala je stalna komunikacija izmedu ¢lanova Radne grupe.

Kao Sto se mozZe primjetiti iz realizacije Akcionog plana, Ministarstvo odZivog razvoja i
turizma, u okviru realizacije aktivnosti intenzivno je saradivalo sa udruzenjima i klasterima
ruralnog turizma i ruralnog razvoja kao Sto su UdruzZenje seoskih domacinstava, Regionalna
razvojna agencija za Bjelasicu, Komove i Prokletije (RRA), Stalna radna grupa za regionalni
ruralni razvoj u jugoistocnoj Evropi (SWG) i sl.

U saradnji sa veéinom lokalnih turisti¢kih organizacija organizovani su okrugli stolovi i obuke
u cilju podrske svima koji su zainteresovani da se bave ruralnim turizmom, kao i pomo¢ u
dijelu koji se tice svih procedura oko registracije seoskih domacinstava a za koje je nadlezno
Ministarstvo odrzivog razvoja i turizma.

U cilju jacanja odrzivosti ruralnog preduzetniStva, intenzivno se radilo na razvoju sistema
mentoringa za rad sa domadinstvima i preduzetnicima. U tom smislu, od strane ministarstva,
u kontinuitetu je pruzana puna podrska na terenu svim zainteresovanim subjektima koji su



odlu¢ni u namjeri da se bave ovim vidom turisticke ponude. Predstavnici ministarstva su u
prethodne dvije godine obisli gotovo sva registrovana domacinstva kako bi im pruzili
podrsku i podstakli ih na dalji razvoj ove djelatnosti. Kako je ova aktivnost kontinurana, u
planu je da se ta podrska nastavi i u narednom periodu u cilju jaanja turisticke ponude u
ruralnim podrucjima.

Kako bi se unaprijedio i olakSao sistem registracije za smjeStajne kapacitete u okviru
ruralnog turizma, Ministarstvo odZivog razvoja i turizma je izmjenama i dopunama Zakona o
turizmu i ugostiteljstvu, preuzelo nadleznost za registraciju (izdavanje odobrenja za rad i
kategorizaciju seoskih domadinstava) i umnogome pojednostavilo proceduru za izdavanje
istih u odnosu na raniji period.

Pred pocetak ljetnje turisticke sezone, ministarstvo je izdali BroSuru “Mali vodi¢ za seoska
domacinstva” koja ima za cilj da vlasnicima seoskih domacinstava priblizi mogucnosti za
bavljenje turizmom i ugostiteljstvom na uspjesan, profitabilan, odrziv i legalan nacin.Takode,
vodic¢ sadrzi kratki rijeCnik najéesée koriséenih termina i izraza u turizmu na cCetiri svjetska
jezika, Sto ée domacinima omoguciti osnovnu komunikaciju sa gostima na engleskom,
njemackom, francuskom i ruskom jeziku.

Kako bi se efikasnije organizovao sistem prikupljanja podataka o turistickom prometu u
saradnji sa lokalnim turistickim organizacijama intenzivno se radi na pronalaZenju rjesenja
kako bi se otklonili problemi u vezi prijave gostiju a samim tim i imali preciznu evidenciju o
turistickom prometu i broju gostiju koji posje¢uju seoska domacinstva.

Ministarstvo odzZivog razvoja i turizma u saradnji sa lokalnim turisti¢kim organizacijama i
Regionalnom razvojnom agencijom, kao i jednim dijelom u saradnji sa FAO/EBRD po
opstinama je organizovalo brojne radionice i okrugle stolove u cilju informisanja i obuka svih
zainteresovanih preduzetnika koji se bave ruralnim turizmom kako bi unaprijedili znanja i
vjestine.



Il — TABELA ZA 1ZVJESTAVANJE PO AKTIVNOSTIMA

STRATEGIJSKI CILJ:

RAZVOJ RURALNOG TURIZMA 2019-2021

Operativni cilj 1:

Unapredenje sistema ruralnih turistickih iskustava i
integracija ponude

INDIKATORI UCINKA

Polazne Prelazne vrijednosti Ciline vrijednosti
vrijednosti

Odobrena sredstva za
ocuvanje autentiéne
arhitekture i ambijenta u
minimum 3 sela do
2020.godine.

0 3

Odobrena sredstva za za
adaptaciju i restauraciju
seoskih objekata namjenjenih
pruzaniju turistickih usluga vz
ocuvanjetradicionalnog stila
za minimum 6 korisnika do
2020.godine.

Organizovano minimum 2
posjete (ture) TA nosiocima
ponude v ruralnom turizmu
do 2020. godine (1 tura
godisnije) v cilju savjetaza
unaprijedenje ponude.
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Aktivnost INDIKATORI | Institucije | Datum Datum Status Novi rok za Sredstva Sredstva Preporuke za naredni

REZULTATA i pocetka zavrsetka | realizacije realizaciju (uz | planirana za | realizovana period sprovodenja

q odgovorne . . o n
postignute I I odgovarajuée sprovodenje | /izvor
- q za AAA . q . oo
vrijednosti na . aktivnosti/pla | finansijranja
krai sprovoden obrazloZenje) el
raju ) nirani izvor
izvjestajnog e . . finansiranja
o aktivnosti

perioda
1. Izraditi Uradena baza MORT | Kvartal | Kvartal | Realizovano Realizovano v | Nijesu bila Nijesu bila
bazu podataka roku potrebna potrebna

2019 2019

podataka o sredstva sredstva
starim
zanatima i
domacoj
radinosti.
2. U javne U Javnom MORT, Il Kvartal | 1l Kvartal | Realizovano Realizovano v | Ukupan iznos | Realizovana | S obzirom da je
pozive za pozivu MPRR, 2019 2019 roku sredstva za | sredstva: podska zanatima i
podrsku 2019/2020, NTO 01 01 ovu mjeru | 7.000,00€ / domacéoj radinosti
razvoju kroz Mjeru | A iznosio je BudzZet Crne bila samo jedan dio
ruralnom (NTO): 140.000,00 €/ Gore ove mjere, utroSeno
turizmu “Razvoj BudzZet Crne je 7.000€, odnosno
uvrstiti zanate | inovativnih Gore toliko je trazeno kroz
i domace turistickih aplikacije, dok je
radinosti proizvoda” preostali iznos

definisani su vtrosen na druge

kriterijjumi za projekte u okviru

ozivljavanije mjere.

starih zanata.
3. Izraditi Uradena baza MORT =11 1= Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
bazu podataka u Kvartal Kvartal roku potrebna potrebna
podataka sa saradnji sa 2019 2019 sredstva sredstva

popisom sela
u kojima je

Regionalnom
razvojnom
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sacuvan
tradicionalni

agencijomza
Bjelasicu,Kom

stil arhitekture | ove i
Prokletije
4. Formirati Napravljena MORT Il Kvartal | 1l Kvartal | Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
listu sela lista sela v 2019 2019 roku potrebna potrebna
prema broju saradniji sa sredstva sredstva
sacuvanih Regionalnom
objekata razvojnom
izgradenih u | agencijom za
tradicionalno | Bjelasicu,
m stilu Komove i
arhitekture i Prokletije
prema broju
pruzalaca
turistickih
usluga
5. Izrada Uraden MORT | Kvartal | kvartal | Realizovano | Realizovano v Sredstva Sredstva Buduéi da je projekat
inventara inventar u 2019 roku obezbjedenja | obezbjedenja | finansiran od strane
tipiénih saradnji sa 2019 od strane od strane Evropske banke za
poljoprivredni { MPRR i Organizacije | Organizacije | obnovu i razvoj,
h proizvoda FAO/EBRD za hranu i za hranu i nemamo informaciju
po regionima poljoprivredu | poljoprivredu | koliko sredstava je
(usaglasiti sa (FAO/EBRD ) | (FAO/EBRD) | utroSeno za ovu
MPRR) aktivnost.
6. Ispitivanje | Uradena lista MORT =1 =1l Realizovano | Realizovano v Sredstva Sredstva
kapaciteta proizvoda Kvartal Kvartal roku obezbjedenja | obezbjedenja
proizvodnje i | pogodnih za L. od strane od strane
lanca uvodenje u 2019 2019 (kont.mum:nq Organizacije | Organizacije
snabdijevanja i ponudu u aldivnost) za hranu i za hranu i
tipiénih saradnji sa poljoprivredu( | poljoprivredu
poljoprivredni | MPRR i
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h proizvoda

Organizacijo

FAO/EBRD )

(FAO/EBRD )

kako bi se m za hranu i
obezbijedio poljoprivredu
kontinuitet (FAO/EBRD )
ponude
7. Pregovori U okviru MORT IV Kvartal | IV Kvartal | Realizovano Realizovano v Sredstva Sredstva
sa veéim FAO/EBRD 2019 2019 roku obezbjedenja | obezbjedenja
pruzZaocima Projekta od strane od strane
ugostiteljskih | “Promovisanj Organizacije | Organizacije
usluga o e odrzivih za hranu i za hranu i
ukljuéeniju lanaca poljoprivredu | poljoprivredu
tipiénih vrijednosti u (FAO/EBRD ) i (FAO/EBRD )
poljoprivredni | proizvodniji
h proizvoda v | hrane kroz
ponudu povezivanje

sa turizmom*
8. lzraditi Uradene baza MORT Il Kvartal | IV Kvartal | Realizovano Realizovano v | Ukupan iznos | Ukupan iznos
bazu i mapu | podataka i 2019 2019 roku sredstva za sredstva za
ponude u mapa OoVvU mjeru ovu mjerv
okviru iznosio je iznosio je
ruralnog 5.000,00 €/ | 5.000,00 € /
turizma, po Budzet Budzet
opstinama i Minisistarstva | Minisistarstva
selima — odrZivog odrZivog
smijestaj, razvoja i razvoja i
kultura, turizma turizma
aktivnosti,

tematske rute,
zanati
(radionice),
domacée
radinosti

13




9. Definisati Kriterijumi MORT Il Kvartal Il Kvartal | Realizovano Readlizovano v Nijesu bila Nijesu bila
kriterijume za | zaProgrampo 2019 2019 roku potrebna potrebna
pruZanije drske sredstva sredstva
podrike zajaéanjepon

seoskim udeusvojeni

domagdinstvim

ai

preduzetnicim

a Cija ideja

mozZe da

upotpuni

ponudu

podruéja i koji

inoviraju

svoju

postojecu

ponudu

10. Program MORT Il Kvartal | 1l Kvartal | Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
Donosenje podrske za 2019 2019 roku potrebna potrebna
programa jacanje sredstva sredstva
podrske za ponude

jacanje usvojen od

integrisane strane Vlade

ponude Crne Gore

11. Raspisan MORT Il Kvartal | 1l Kvartal | Realizovano | Realizovano v | Ukupan iznos | Ukupan iznos
Raspisivanje | Program 2019 2019 roku sredstva za realizovanih
javnog podsticajnih oVvU mjeru sredstva za
poziva za mijera v iznosio je ovu mjeru
program oblasti 50.000,00 € / iznosio je
podrike za turizma za Budzet Crne | 50.000,00 € /
jaéanje 2019/2020. Gore BudZet Crne
integrisane godinu Gore
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ponude

12. Formirati
listu TA koji
imaju ponudu
u okviru
ruralnog
turizma v
Crnoj Gori

Formirana
lista
Turistickih
agencija

MORT

IV Kvartal
2019

IV Kvartal
2019

Realizovano

Realizovano v
roku

Nijesu bila
potrebna
sredstva

Nijesu bila
potrebna
sredstva
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STRATEGIJSKI CILJ:

RAZVOJ RURALNOG TURIZMA 2019-2021

Operativni cilj 2:

Podizanje nivoa svijesti i informisanosti turista o
ponudi u okviru ruralnog turizma Crne Gore

INDIKATORI UCINKA Polazne Prelazne vrijednosti Ciline vrijednosti
vrijednosti
Formiran i lansiran “Program i O 1
ambasadora”.
Razvijen integrisani sistem| O 1 aplikacija, 1 portal i 3 digitalizovana Centra
digitalnog marketinga i
prodaje - 1 mobilna
aplikacija (za Android i iOS) i
1 portal ruralnog turizma sa
modulom centralnog bukinga
do kraja 2020. godine i
otvorena 3 digitalizovana
centra za posjetioce do 2021.
godine.
Aktivnost INDIKATORI | Institucije | Datum Datum Status Novi rok za Sredstva Sredstva Preporuke za naredni
REZULTATA i pocetka zavrsetka | realizacije realizaciju (uz | planirana za | realizovana period sprovodenja
. odgovorne ., . X
postignute odgovarajuée sprovodenje [izvor
, . za aaa B I oot YT
vrijednosti na . aktivnosti/ finansijranja
o sprovoden obrazlozenije) o fl
kraju . planirani
izvjeStajnog 1€ izvor
o aktivnosti q Ao
perioda finansiranja
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1.1zbor Napravljen NTO IV Kvartal | IV Kvartal | Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
tema/razvoj kreativni brif 2019 2019 roku potrebna potrebna
poruka koje (dokument sredstva sredstva
upuéuju na koji daje
specifiéni jasan zadatak
ruralni i okvire rada
karakter Crne | kreativnoj
Gore agenciji)
2.Napraviti Formirana NTO I-ll Kvartal I-1l Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
pregled lista €asopisa 2019 Kvartal roku potrebna potrebna
relavantnih 2019 sredstva sredstva
Casopisa koji
pokrivaju
podruéje
ruralnog
turizma,
posebno
aktivnosti u
prirodi.
3.l1zabrati listu | Formirana NTO Il Kvartal | 1ll Kvartal | Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
cilinih lista ciljanih 2019 2019 roku potrebna potrebna
Easopisa/mag | €asopisa sredstva sredstva
azina
4.Kontaktirati | Kontakti NTO Il Kvartal | lll Kvartal | Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
novinare i obavljeni, sa 2019 2019 roku potrebna potrebna
dogovoriti Zainteresovan sredstva sredstva
posjetu ima

dogovoreni

termini

dolaska
5.Kontaktirati | Potpisani NTO Il Kvartal | 11l Kvartal | Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
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potencijalne
partnere
sponzore
prevoza i
smijestaja
(Montenegro
Airlines,
pruzaoci
usluga
smjestaja),
izabrati
partnere

ugovori

2019

2019

roku

potrebna
sredstva

potrebna
sredstva

6.Istraziti ko
su postojeéi
posjetioci koji
na
drustvenim
mreZama pisu
pozitivho o
iskustvu u
ruralnoj Crnoj
Gori

Formirana
pregledna
lista

NTO

| Kvartal
2019

| Kvartal
2019

Realizovano

7 1zabrati
ljubitelje Crne
Gore sa
najveéim
uticajem (broj
pratilaca,
lajkova), koji
bi mogli biti
“ambasadori”
ruralnog

Formirana
konaéna lista

NTO

| Kvartal
2019

| Kvartal
2019

Realizovano v
roku

Nijesu bila
potrebna
sredstva

Nijesu bila
potrebna
sredstva

Novi rok —
tokom 2020.
godine

Nijesu bila
potrebna
sredstva

Nijesu bila
potrebna
sredstva

Aktivnost nije
ralizovana iz razloga
sto je u toku bila
realizacija Programa
digitalnog
marketinga koja
podrazumijeva
izmedu ostalog i
aktivnosti koje se ticu
odabira ambasadora
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turizma Crne
Gore

ruralnog turizma
Crne Gore. Rok za
ovu aktivnost je
produzen za
2020.godinu

8.Formirati Program NTO IV Kvartal | IV Kvartal | Djelimiéno Novi rok — Nijesu bila Nijesu bila | Novi rok — tokom
“program ambasadora 2019 2019 realizovano tokom 2020. potrebna potrebna 2020. godine
ambasadora™ | sacinjen, godine sredstva sredstva

ruralnog Elanovi

turizma Crne | poznati

Gore na

drustvenim

mreZama i

pozvati ih da

budu élanovi

9.Postaviti Ciljevi i teme NTO IV Kvartal | IV Kvartal | Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila

cilieve i teme | definisani 2019 2019 roku potrebna potrebna

kampanje sredstva sredstva

10.Formirati Formirana NTO IV Kvartal | IV Kvartal Djelimiéno Realizacija v Nijesu bila Nijesu bila | Aktivnost je

Siri izbor lista blogera i 2019 2019 realizovano toku potrebna potrebna djelimiéno

blogera i autora sredstva sredstva ralizovana iz razloga
autora, $to je u toku bila
poslati realizacija Programa
pozive; nakon digitalnog
odgovora marketinga koja
odrediti podrazumjeva imdu
finalni, uzi ostalog i aktivnosti
izbor koje se ticu odabira

ambasadora
ruralnog turizma
Crne Gore. Rok za
ovu aktivnost je
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produZen za

2020.godinu
11.Postaviti Ciljevi i NTO IV Kvartal | IV Kvartal | Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
ciljeve i sadrzaj 2019 2019 roku potrebna potrebna
okvire mobilne sredstva sredstva
sadrzaja aplikacije
mobilne definisani
aplikacije
12.Razvoj Baza NTO Hi-1v n-1v Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
baze podataka Kvartal Kvartal roku potrebna potrebna
podataka i pruzaoca 2019 2019 sredstva sredstva
animiranje usluga
pruzaoca formirana
usluga
13.Definisanj | Ciljevi, okvir i NTO i IV Kvartal | IV Kvartal | Realizovano | Realizovano u Nijesu bila Nijesu bila
e ciljeva, model MORT 2019 2019 roku potrebna potrebna
okvira i podrske sredstva sredstva
modela definisani
podrske za
predstavnike
privatnog
sektora ili
drugih
organizacija u
pravecu
razvoja
portala i
sistema
bukinga.
14.Sprovoden | Realizovana NTO Il Kvartal Il Kvartal Novi rok 2020 Nijesu bila Nijesu bila | Aktivnost nije
je procedure u | procedura, 2019 2019 godina potrebna potrebna ralizovana iz razloga
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pravcu objavljen
implementacij | javni poziv
e utrdenog

modela

podrske.

STRATEGIJSKI CILJ:

sredstva

sredstva

sto je v toku bila
realizacija Programa
digitalnog
marketinga koja
podrazumjeva imdu
ostalog i aktivnosti
koje se ticu odabira
ambasadora
ruralnog turizma
Crne Gore. Rok za
ovu aktivnost je
produZen za
2020.godinu

RAZVOJ RURALNOG TURIZMA 2019-2021

Operativni cilj 3:

Osposobljavanije i aktiviranje ruralnih zajednica,
preduzetnika i preduzeéa da unaprijede vrijednost
ruralnih roizvoda kroz aktivno uéesée u upravljanju
odrZivim razvojem svojih destinacija

INDIKATORI UCINKA Polazne Prelazne vrijednosti Ciline vrijednosti
vrijednosti

Formiran sistem prikupljanjai O 1

upravljaékih informacija do

2020. godine.

Organizovano 6 obuka zai O 6

pruzaoce usluga u ruralnom

turizmu (2 po regionu) do

2020. godine.

Obuéeno prvih 9 mentora (3 0 9

mentora — trenera i 6 lokalnih
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mentora) do 2020. godine.

Aktivnost INDIKATORI | Institucije | Datum Datum Status Novi rok za Sredstva Sredstva Preporuke za naredni

REZULTATA i pocetka zavrsetka | realizacije realizaciju (uz | planirana za | realizovana period sprovodenja

. odgovorne ., . .
postignute odgovarajuée sprovodenje | [izvor
n i za 'YVl B | o A
vrijednosti na . aktivnosti/ finansijranja
o sprovoden obrazloZenje) ol
kraju ) planirani
izvjestajnog 1€ izvor
o aktivnosti q o]

perioda finansiranja
1.Formirati Formirana MORT | Kvartal | Kvartal | Realizovano | Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
stalnu Radnu | Radna grupa 2019 2019 roku potrebna potrebna
grupu za sredstva sredstva
ruralni
turizam
(RGRT)
2.Pripremiti Nacrt MORT Il Kvartal Il kvartal | Realizovano | Realizovano u Nijesu bila Nijesu bila
nacrt poslovnika 2019 2019 roku potrebna potrebna
poslovnika i pripremljen i sredstva sredstva
procedura zavrsen
3.0rganizova | Odrzan prvi MORT Il Kvartal Il kvartal | Realizovano | Realizovano u Nijesu bila Nijesu bila
ti osnivaéki sastanak i 2019 2019 roku potrebna potrebna
sastanak usvojen sredstva sredstva

poslovnik
4.Redovni Odrzani Radna IV Kvartal | IV kvartal i Realizovano Kontinuvirana Nijesu bila Nijesu bila
sastanci brojni grupa za 2019 2021 aktivnost potrebna potrebna

sastanci ruralni sredstva sredstva

turizam
(RGRT)

5. Definisane MORT IV Kvartal | IV kvartal | Realizovano | Realizovano u Nijesu bila Nijesu bila
Odredivanje | aktivnosti potrebna potrebna
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poslova centara u 2019 2021 roku sredstva sredstva
usluznih okviru
centara za lokalnih
podriku turistickih
ruralnom organizacija
turizmu (LTO)
6.0buka Zavrsene MORT IV Kvartal | IV kvartal i Realizovano | Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
zaposlenih obuke 2019 2021 roku potrebna potrebna
sredstva sredstva
7.0snivanje Usluzni centri MORT IV Kvartal | IV kvartal i Realizovano | Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
centara v okviru 2019 2021 roku potrebna potrebna
lokalnih sredstva sredstva
turistickih
organizacija
(LTO)
8. Formiranje | Nije MORT IV Kvartal | IV kvartal Nije Nijesu bila Nijesu bila | S obzirom da je
Regionalnih formirana 2019 2021 realizovano potrebna potrebna formirana stalna
radnih grupa | RRGRT sredstva sredstva Radna grupa za
za ruralni ruralni turizam na
turizam nivou drzave u kojoj
(RRGRT) su zastupljeni
€lanovi iz svih
regiona,u ovom
momentu nije bilo
neophodno formirati
regionalne Radne
grupe.
9. Odrediti Definisane MORT Il Kvartal | 11l Kvartal Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
pitanja / vijestine, 2019 2019 roku potrebna potrebna
aktivnosti u procedure i sl. (kontinuirano) sredstva sredstva
kojima je oko kojih je
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potrebno
pruziti
podrsku
domadéinstvim
ai
preduzetnicim
a "na terenu".

seoskim
domacéinstvim
a u turizmu
potrebna
pomoc.

10.Definisati | Definisan set MORT I-1l Kvartal I-1l Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
neophodne upravljaékih 2019 Kvartal roku potrebna potrebna
upravljacke informacija 2019 sredstva sredstva
informacije za
vodenje
politike
ruralnog
turizma
11.0rganizov | Sistem MORT Hi-1v -1v Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
ati sistem dogovoren u Kvartal Kvartal roku potrebna potrebna
prikupljanja okviru 2019 2019 sredstva sredstva
podataka o Direktorata za
turistickom praéenje
prometu turistickih
tokova i
turistickog
prometa
(MORT)
12. Davanje U ovkiru MORT I-1l Kvartal I-1l Djelimiéno Djelimiéno Ukupan iznos | Ukupan iznos | U okviru mjere
podrske i Programa 2019 Kvartal realizovano realizovano sredstva za sredstva za | Mjera | B -
podsticaja podsticajnih 2019 OoVU mjeru ovu mjerv Unapredenje ponude
mladoj mjera v iznosio je iznosio je i podizanje kvaliteta
generaciji da | oblasti 50.000,00 € / | 50.000,00 € / | usluga u seoskim
se vraéa na turizma za Budzet Crne | BudZet Crne | domaéinstvima
2019/2020. prioritet je bio
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selo godinu Gore Gore podrska mladoj
populaciji/Zenama
kao podstrek da se
vrate selu i sprijeéi
depopulacija iako
kriterijumi nijesu bili
definisani kao takvi.

13.Formirati Procedure MORT IV Kvartal | IV Kvartal | Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
jasne i uvradene i 2019 2019 roku potrebna potrebna
detaljne pojednostavlj sredstva sredstva
procedure ene kroz
prijaveefikasn | poslednje
ijeg sistema izmjene i
registracije za | dopune
smjestajne Zakona o
kapaciteteu turizmu i
okviru ugostiteljstvu
ruralnog gdje je
turizma nadleznost

izdavanja

odobrenja za

rad i

kategorizacija

seoskih

domacéinstava

presla v

nadleznost

MORT-a
14. Sa Dogovor MORT IV Kvartal | IV Kvartal | Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
lokalnim postignut 2019 2019 roku potrebna potrebna
samouprava sredstva sredstva

ma
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dogovoriti: (a)

primjenu
procedura i
nadleznu
sluzbu, kao i
(b)
maksimalni
iznos
naknada
15.1zrada Objavljen MORT IV Kvartal | IV Kvartal | Realizovano Realizovano v | Ukupan iznos | Ukupan iznos
priruénika(up | priruénik 2019 2019 roku sredstva za sredstva za
utstva) za »Mali vodié OoVU mjeru ovu mjerv
registraciju za seoska iznosio je iznosio je
domaéinstva* 5.000,00 €/ 5.000,00 €/
Budzet Budzet
Minisistarstva | Minisistarstva
odrzivog odrzivog
razvoja i razvoja i
turizma turizma
16. Uraditi Ocjena MORT | Kvartal | Kvartal | Realizovano Realizovano v Nijesu bila Nijesu bila
ocjenu uradena 2019 roku potrebna potrebna
potreba za 2019 sredstva sredstva
znanjima i
viestinama
ruralnih
preduzetnika
17. Uraditi Nije uraden MORT Il Kvartal | 1l Kvartal Novi rok tokom | Nijesu bila Nijesu bila | Nije formalno uraden
visegodis$niji visegodi$nji 2019 2019 2020. godine potrebna potrebna program obuka ali ée
program plan i sredstva sredstva se tokom 2020.
neophodnih program godine kroz projekat
obuka neophodnih EBRD/FAO

organizovati brojne
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obuka
18. Poéeti sa | MORT je u MORT IV Kvartal | IV Kvartal
realizacijompr | saradniji sa 2019 2021
ograma RRA i LTO
obuke organizovalo

obuke po

opstinama za
sve
zainteresovan
e koi zele da
se bave
ruralnim
turizmom

Realizovano

obuke

Kontinuirana
aktivnost

Nijesu bila
potrebna
sredstva

Nijesu bila
potrebna
sredstva
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IV — PREPORUKE

Na osnovu prikaza realizacije mjera i aktivnosti iz Akcionog plana, moZe se zakljuciti da je
uspjesno realizovan veliki broj aktivnosti kao i da je napravljen znacajan pomak u razvoju
ruralnog turizma vec u prvoj godini realizacije Plana programa razvoja ruralnog turizma Crne
Gore. U narednom periodu potrebno je realizovati nerealizovane ili djelimi¢no realizovane
aktivnosti, kako bi se ostvarili svi definisani ciljevi Programa kao i redovne aktivnosti koje su
predvidene Akcionim planom za 2020. godinu.

Kada je u pitanju bududi razvoj ruralnog turizma, klju¢ne preporuke su da se mora vise raditi
na jacCanju svjesti ruralnih zajednica te da razvoj njihovih sredina zavisi od mobilizacije
lokalnih resursa i diversifikacije aktivnosti. Ovo podrazumijeva i stvaranje jaeg duha
zajedniStva koji direktno proistice iz aktivnosti usmjerenih ka ocuvanju lokalne tradicije, a
aktivnosti u ovom pogledu je neophodno preduzeti kako bi se dodatno radilo na otklanjanju
prepreka u pogledu ostvarivanja saradnje sa nosiocima ponude, odnosno umrezavanja.

Razvoj ruralnog turizma neodvojivo je vezan za poljoprivredne resurse odredene sredine.
Stoga, smatramo da bi u saradnji sa Ministarstvom poljoprivrede i ruralnog razvoja, trebalo
u nekim oblastima razmjenjivati informacije o objektivnim kapacitetima odredenih podrucja
koja imaju u prvom redu uslove na nivou stvaranja domadéeg poljoprivrednog proizvoda,
kako bi se efikasnije i preciznije ostvarivala podrska od strane MORT-a u okviru ruralnog
turizma.

U cilju popularizacije ruralnog turizma trebalo bi razmisljati mozda i o pokretanju jednog
specijalizovaog ¢asopisa, i ostvariti saradnju sa medijima koji bi, takode u specijalizovanim
emisijama i Stampi pratili ostvarenja u toj oblasti, i informisali o prednostima i benefitima
bavljenja ruralnim turizmom, kao i uslovima u kojima se on moZe razvijati.

Na planu motivacije bilo bi znadajno da predstavnici ministarstva obilaze podrucja pogodna
za razvoj ruralnog turizma, i u direktnom kontaktu sa mjeStanima, valjanom argumentacijom
ohrabre potencijalne ucesnike u tom procesu, i ¢uju njihova razmisljanja koja mogu biti
putokaz u prevazilazenju teskocda sa kojim se mogu susresti ukoliko se odluce na neki od
vidiva bavljenja ovom vrstom turizma.

Takode, jedan od kljucnih izazova predstavlja siva ekonomija, u tom smislu treba raditi na
jacanju svijesti pruzalaca usluga da se registruju kao i da svoje poslovanje uvedu u legalne
tokove a samim tim i smanji postojanje nelojalne konkurencije.

U prethodnom periodu vidljiv je napredak ulaganja u putnu infrastrukturu medutim cini se
da u ruralnim podrucjima, pojedina sela, katuni, i seoska domacinstva jo$ uvijek imaju
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problem da obezbjede nesmetan prevoza turista do tih podrucja. Ovi problemi su posebno
prisutni u sjevernom regionu, pri ¢emu je posebno potrebno kontinuirano raditi na
unaprjedenju puteva i turisticke signalizacije. Takode, evidentno je da nije na
zadovoljavaju¢em nivou razvijena ni ostala infrastruktura (voda, struja, komunalna
infrastruktura).

Kao najveci izazov Cini se sve izraZenija depopulacija sela u centralnom i posebno u
sjevernom regionu. Kako bi se prevazisao ovaj problem potrebno je uloziti dodatne napore u
davanje podsticaja mladoj populaciji da ostanu na selu, a to se moze postici putem pruzanja
vece institucionalne podrske u formi bespovratnih sredstava. Podsticanjem ruralnog razvoja
podstice se i razvoj turizma na selu, kao i socijalni razvoj. Velika stopa migracije stanovnistva
iz sela u gradove, posebno medu mladom populacijom, predstavlja jednu od glavnih slabosti
u ruralnom turizmu jer direktno dovodi do nedovoljne kadrovske spremnosti u sektoru
ruralnog turizma.
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