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Turisticki bilten

UvaZeni citaoci,

Crnogorska avio kompanija Montenegro Air-
lines i ove godine uspjesno ostvaruje svoj cilj,
a to je poboljsanje avio dostupnosti Crne Gore
kao destinacije, ¢ime ce doprinijeti dodatnom
razvoju turisticke privrede, a samim tim i val-
orizaciji naseg turistickog potencijala.

Da u tome uspijevamo ide u prilog i to Sto i ove
godine imamo odlicne trendove, kada je rije¢ o
broju putnika na gotovo svim linjjama.

Montenegro Airlines je za prvih osam mjeseci
ove godine, u odnosu na proslu, prevezao 3,4
odsto putnika vise. Kada se to preto¢i u bro-
Jjke dobijamo podatak da smo do kraja avgusta
prevezli skoro 410 hiljada putnika, ili 13.608
putnika vise nego u istom periodu prosle godine.

Najveéi  rast u broju prevezenih putnika
zabiljezen je na linijama ka Kopenhagenu
(41%), Ljubljani (38 %), Londonu (27%), Disel-
dorfu (22%), Parizu (17%). Na najfrekventnijim
linijama ka Beogradu prevezeno je cak 4.400
putnika vise u odnosu na proslu godinu.

Pored otvaranja novih trZista, nasa kljuéna
odrednica je da zadrZimo postojeca.

Nacionalna avio kompanija je pravi servis i partner turistickoj privredi i to najbolje potvrduju dva pokaza-
telja. Prvi je da su, kako pokazuju nase komercijalne analize, skoro dvije trecine nasih putnika turisti. To je
ogroman broj koji itekako utice na ukupan turisticki prihod drZave. Drugi pokazatelj da smo sa turistickom
priviedom na istom zadatku je cinjenica da pomazemo da se rijesi problem sezonalnosti, Sto predstavlja
Jjedan od izazova crnogorskog turizma.

Kako mi sa svoje strane doprinosimo rjeSenju tog problema odlican primjer je Njemacka. Naime, ove godine
Jje ugovoren veliki broj carter letova iz nekoliko njemackih gradova. Realizacija carter letova pocela je krajem
marta, a zavrsava se sredinom novembra. Na taj nacin se sezona produZzila za nekoliko mjeseci.

U narednoj godini moguce je uspostavljanje carter saobracaja prema Pragu, proSirenje Cartera na njemackom
trzistu i to na linjjama za Hamburg i Minhen. Sto se redovnih linija tice, zbog pozitivnog trenda i isto takvih

ocekivanja, moguce je povecanje broja rotacija prema Londonu, Ljubljani i Sankt Petersburgu. Sve to bi
znadilo i veéi broj turista u Crnoj Gori.

Daliborka PEJOVIC

predsjednica Odbora direktora Montenegro Airlines-a



TURISTICKE AKTUELNOSTI U SEPTEMBRU

U BUDVI ANALIZIRANA LJETNJA TURISTICKA
SEZONA | DOSADASNJE AKTIVNOSTI U TURIZMU

a radnom dorucku, koji je Ministarstvo odrZivog

( \\\ razvoja i turizma organizovalo u Budvi, ministar

. Branimir Gvozdenovi¢, iskazao je zadovoljstvo
zbog uspjesne ovogodisnje turisticke sezone i
naglasio da je za dalji razvoj potreban strateski
pristup, kako bi se rijeSio problem sezonalnosti i unaprijedila
svaka naredna turisticka sezona. Ministar Gvozdenovic je ista-
kao znacaj rjeSavanja pitanja kvalifikovanog kadra u turizmu i
naglasio da se rjeSenje za prevazilaZenje takvih izazova moZe
naci kroz program srednjih $kola i fakulteta, odnosno, kroz
usmjeravanje 1 motivisanje ucenika za oblasti gdje je defici-
taran kadar.

Na radnom dorucku su, pored predstavnika Ministarstva, pri-
sustvovali dekani Fakulteta za turizam iz Bara, Budve i Koto-
ra, predstavnici Unije poslodavaca Crne Gore, Crnogorskog
turistickog udruZenja, Nacionalne turisticke organizacije,
Privredne komore, kao i predstavnici privrednog sektora iz
oblasti turizma.

Prisutni su iskazali zadovoljstvo zbog uloZenih napora u ci-
lju unapredenja infrastrukture, ali i naglasili da je za kreira-
nje dodatnih turistickih kapaciteta i razvoj visokokvalitetnog
turizma potrebno dalje unapredenje iste. UCesnici sastanka
istakli su znacaj pojednostavljenja vizne procedure za turiste
koji dolaze sa novih emitivnih trZista i sprovodenja dodatnih
aktivnosti u pravcu unapredenja dostupnosti Crne Gore kao
turisticke destinacije. Takode su konstatovali da je neophodno
rijesiti problem problema privremenih objekata u narednom
periodu, narocito u kljunim turistickim centrima, gdje su ho-
telski kapaciteti visoke kategorije, kako bi se u ambijentalnom
smislu unaprijedila turistiCka zona.

Na radnom dorucku razgovaralo se, takode, i o Prostornom
planu posebne namjene za podrucje Morskog dobra, optimi-
zaciji poslovnog ambijenta kroz kreiranje povoljne fiskalne i

:

poreske politike u turizmu, novim oblicima turistickih objeka-
ta, unapredenju sveukupne tehnicke infrastrukture, poboljsa-
nju dostupnosti Crne Gore, destinacijskom menadZmentu, te
kadrovskoj politici u oblasti turizma.

Uz odobravanje dosadasnjih podsticaja i olaksica u turizmu,
ucesnici sastanka dali su punu podrS$ku Vladinom predlogu
fiskalnih mjera, usvojenim u julu tekuce godine, uz oceki-
vanja da ¢e se predloZzene mjere ve¢ od 2016. godine poceti
primjenjivati. Na sastanku je zakljuceno da je neophodno dati
podrsku velikim razvojnim projektima, koji doprinose kvali-
tetu turisticke ponude, a zahvaljujuci kojima Crna Gora dobija
renomirane turisticke brendove.

GLAVNI GRAD | TURISTICKA ORGANIZACIJA
PODGORICE NA SVJETSKOJ IZLO/BI EXP0O 2015

Glavni grad i Turisticka or-
ganizacija Podgorice pred-
stavljeni su na Svjetskoj
izlozbi EXPO 2015, koja
se od 1. maja do 31. oktobra
2015. godine odrZavala u Milanu. Glavni grad je kroz video
spot u trajanju od Cetiri minuta predstavljen kao grad na vodi,
grad sporta, vina i dobre hrane.

U spotu su se nasli poznati Podgoricani, najveéi ambasadori
turizma: legenda fudbala - Dejan Savievi¢, proslogodiSnji
predstavnik na Eurosong-u - Nenad KneZevi¢ Knez, poznati
model koji radi u Milanu - Ana Jovanovi¢, kao i rukometasi-

=XPO

MILANG 2015
FEEDING THE PLANET
ENERGY FOR LIFE

ce ZRK Buduénost. Takode, na EXPO-u je sve goste pozdra-
vio i poznati Podgori¢anin, Stevan Joveti¢, velika fudbalska
zvijezda, koji je svojim prisustvom izazvao interesovanje ve-
likog broja italijanskih medija.

Dogadaj je pratila nacionalna televizija RAI, kao i brojni
novinari poznatih Stampanih medija kao Sto su: ,,Gazzeta”,
,-Repubblica”, ,,Agencija ANSA”, ¢ije su tekstove preuzeli
mnogi elektronski mediji u Italiji.

Spot kojim je predstavljen Glavni grad i Turisticka organi-
zacija Podgorice moZete pogledati na linku: http://youtu.
be/_v02AwXBzxc
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CRNA GORA [ZABRANA ZA POTPREDSJEDAVAJUCEG
REGIONALNE KOMISIJE ZA EVROPU ZA 2016. GODINU

elegacija Vlade Crne Gore, koju je predvodila di-

torica Nacionalne turisti¢ke organizacije Crne

Gore, Zeljka Radak Kukavici¢, ucetvovala je na

21. zasijedanju Generalne skupStine Svjetske turi-

sticke organizacije Ujedinjenih nacija (UNWTO),

koje se od 12 - 17. septembra odrzavalo u Medeljinu, u
Kolumbiji.

Tema ovogodisnje Generalne Skupstine UNWTO-a bila je
Turizam: podsticanje socijalne inkluzije i socijalne tran-
sformacije i podrazumijevala je diskusije na pitanja koja
imaju direktan uticaj na politiku turizma na najviSem naci-
onalnom i medunarodnom nivou.

Dvadesetprvo zasijedanje Generalne skupstine UNWTO
otvorio je predsjednik Kolumbije, Huan Manuel Santos.
Predsjednik Santos je tom prilikom istakao znacaj koji Ko-
lumbija, u svojim razvojnim planovima i ukupnoj ekono-
miji, posveéuje turizmu, kao i to da ucesnici ovog zasije-
danja najbolje znaju koliko turizam moZe uticati na razvoj
destinacije i biti pokretac njene drustvene transformacije.
U okviru UNWTO zasijedanja, izabrani su novi predsjed-
nici i potpredsjednici Regionalne komisije za Evropu, kao
i zemlje domacdini satanaka za 2016. godinu. Crna Gora je
izabrana za potpredsjedavajueg komisije, a takode je po-
stala i ¢lan Odbora za odrZivost, jednog od pomoc¢nih tijela
IzvrS$nog savjeta.

U okviru sjednice Skupstine, organizovan je niz radnih
sastanaka i konferencija, a na radnom rucku, gdje je tema
bila Turizam: instrument za mir i socijalnu inkluziju, govo-
rila je direktorica Nacionalne turisti¢ke organizacije Crne
Gore, Zeljka Radak Kukavici¢ i tom prilikom istakla zna-
¢aj turizma za smanjenje nezaposlenosti, povecanje eko-
nomskog rasta i kulturnu razmjenu medu destinacijama.

, Takode, jedan od ciljeva turizma je da premosti etnicke,
rasne i regionalne granice. Turizam u biti doprinosi bo-
ljim odnosima i razumijevanju medu ljudima i kulturama.
Demokratske promjene i transparentnost stvaraju bolju
drustvenu klimu koja daje turizmu nove podsticaje. Ubr-
zan turisticki razvoj stavija turisticke poslenike, agencije,
politicare, a i same turiste pred novim izazovima ", istakla
je direktorica Nacionalne turistiCke organizacije Crne Gore
i naglasila znacaj i posveéenost Crne Gore evroatlanskim
integracijama, imajudi u vidu da ¢e se ulazak Crne Gore u
NATO i EU pozitivno odraziti i na buduéi razvoj turizma u
Crnoj Gori, ali i u regionu.

Generalnoj skupstini prisustvovalo je vise od 900 delegata
iz 120 zemalja, ukljucujuéi vise od sedamdeset ministara i
drzavnih sekretara za turizam. Imajuéi u vidu vaznost or-
ganizacije i ¢lanstva Crne Gore, ova posjeta je znacajna sa
aspekta prezentacije moguénosti Crne Gore, kao i predu-
zetih i planiranih aktivnosti u najvaZnijoj razvojnoj grani
drzavne privrede. Takode, susreti sa ministrima i zvanic-
nicima zemalja ¢lanica UNWTO-a otvaraju moguénost za
razmjenu iskustava i informacija po pitanju unapredenja
turisticke ponude.
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vjetski dan turizma obiljeZen je 27. septembra, a

vogodiSnji slogan je ,,Milijarda turista, milijarda
moguénosti®, ¢ime se Zeli naglasiti globalni po-
tencijal turizma za drustveno - ekonomski razvoj,
ali i njegov §iri uticaj.

Crna Gora je jedna od mnogobrojnih turistickih zemalja §i-
rom svijeta koja je obiljeZila Svjetski dan turizma. Turisticka
organizacija Podgorice, u saradnji sa Unijom poslodavaca
Crne Gore organizovala je promociju novih turistickih ruta
Skadarskog jezera, a turisti¢ka organizacija Bara je organizo-
vala posjetu u¢enika Nacionalnom parku Skadarsko jezero.
Ministar odrzivog razvoja i turizma, Branimir Gvozdeno-
vi¢, povodom obiljeZavanja Svjetskog dana turizma istakao
je Cinjenicu da posljednjih decenija turizam doZivljava kon-
stantan rast i predstavlja jedan od najvecih i najrazvijenijih
privrednih sektora u svijetu, a u narednih 20 godina nastavice
se rast sektora turizma. Prema dugoro¢noj prognozi Svjetske
turisticke organizacije (UNWTO) za sektor turizma do 2030.
godine, kod medunarodnih turistickih dolazaka Sirom svijeta,
ocekuje se povecanje od 3,3% godiSnje u periodu od 2010.
do 2030, Sto predstavlja 1,8 milijardi dolazaka 2030. godine.
., Ovakvi trendovi predstavljaju odlicnu sansu za Crnu Goru,
kao jednu od najbrze rastucih turistickih destinacija na svije-
tu. Crna Gora, kao turisticka destinacija, ima sve ve¢i znacaj
na Mediteranu, Sto pokazuju statisticke analize svih reno-
miranih turistickih organizacija”, istakao je ministar Gvoz-
denovic.

Cinjenica da je Crna Gora izabrana za Potpredsjedavajuéeg
Regionalne komisije za Evropu, za period 2016-2017. godine,
tokom 21. zasijedanja Generalne skupstine Svjetske turistic¢-
ke organizacije (UNWTO), predstavlja potvrdu velikog rada i
zalaganja. Takode, Crna Gora je postala i ¢lan Odbora za odr-
Zivost, jednog od pomoc¢nih tijela Izvr§nog savjeta UNWTO.
,,Velika nam je ¢ast i odgovornost da odigramo ulogu jednog
od lidera regiona Evrope, koji ujedinjuje 43 zemlje. Ponosni
smo na podrsku i povjerenje koje je Crna Gora dobila kao tu-
risticka zemlja. 1o nam daje priliku da se aktivno ukljucimo
u radne procese UNWTO-a i oblikovanje evropske i globalne
turisticke politike “, zakljucio je ministar Gvozdenovic.

Generalni  sekretar  Svjetske turisticke organizacije
(UNWTO), Taleb Rifai, porucio je da je ovogodisnji Svjet-
ski dan turizma prilika da slavimo potencijal jedne milijarde

turista.

»Danas vise od milijardu turista godisnje putuje u razne de-
stinacije. Ta milijarda turista ¢ini turizam vodeéim ekonom-
skim sektorom, sa doprinosom globalnom BDP-u od 10% i
ukupnom svjetskom izvozu od 6%. Ipak, ovi veliki brojevi

prezentuju vise od samo ekonomske snage - pokazuju ogro-
man potencijal i rastuci kapacitet za rjeSavanje najvaznijih
svjetskih izazova, ukljucujuci drustveno - ekonomski rast,
inkluzivni razvoj i zastitu Zivotne sredine. Svaki put kad pu-
tujemo postajemo dio globalnog pokreta koji ima mo¢ da
pokrene pozitivnu promjenu za nasu planetu i sve ljude*, po-
rucio je generalni sekretar Rifai.

Ministarstvo odrZivog razvoja i turizma i Nacionalna turi-
sticka organizacija Crne Gore, svim turistickim poslenicima
uputili su iskrene Cestitke za rezultate koji su ostvareni tokom
ljetnje turisticke sezone, sa Zeljom da se trend rasta nastavi i
tokom zimske sezone, a da svaka naredna bude joS uspjes-
nija.

TURISTICKA PONUDA CRNE GORE PREDSTAVLJENA
NA SAJMU TURIZMA ,,IFTM TOP RESA 2015°

Nacionalna turisticka organizacija Crne Gore i Ministarstvo
odrzivog razvoja i turizma, u saradnji sa lokalnim turistic¢-
kim organizacijama, turistickom privredom i strateskim par-
tnerima, predstavili su ponudu Crne Gore na berzi turizma
,»Top Resa 2015 u Parizu.

Sajam ,,Top Resa* okuplja veliki broj profesionalaca u turis-
tickom biznisu, iskljuéivo je poslovnog karaktera, a nastup
na ovom sajmu omogucava uspostavljanje kontakata i poslo-
vanje sa turoperatorima u vrijeme kada je to optimalno za
planiranje i ugovaranje aranZmana za narednu godinu.

Crnogorski Stand je i ove godine posjetila ambasadorka Crne

Gore u Francuskoj, Dragica Ponorac, a pored predstavnika
Nacionalne turisticke organizacije Crne Gore i Ministarstva
odrzivog razvoja i turizma bilo je prisutno deset ucesnika i
to: HG Budvanska Rivijera, Montenegro Stars Hotel Group,
Hotel Avala Resort & Villas, turisticke agencije: MTO Tra-
vel, Explorer i Luminalis, zatim Lokalne turisticke organiza-
cije Budve, Bara i Herceg Novog, kao i nacionalna aviokom-
panija Montenegro Airlines.

Procijenjeno je da je na sajmu ove godine bilo oko 30 hiljada
posjetilaca i preko hiljadu predstavnika medijskih kuca, kao i
poslovnih ljudi koji planiraju investicije u turizmu.
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CRNA GORA PREDSTAVILA INVESTICIONI
POTENCIJAL NA KONFERENCIJI HOT. E U LONDONU

vropska konferencija o investicijama u hotelsku

industriju (Hotel Investment Conference Euro-

pe, Hot.E) koja je odrzana u septembru u Lon-

donu, ove godine je otvorena posebnom Special

Pre-Conference Session - A focus on Montenegro,
¢ija je kljucna tema bila predstavljanje investicionih potenci-
jalau Crnoj Gori.

Tokom sesije predstavljen je poslovni ambijent Crne Gore, a
investitori tri znacajna turisticka projekta, Cija je realizacija u
toku - Porto Montenegro, Lustica Development i Portonovi,
predstavili su svoje iskustvo u dosada$njem radu i razgovarali
sa ucesnicima o investicionom ambijentu u Crnoj Gori, nje-
govim prednostima i izazovima.

U okviru deSavanja, ministar odrzZivog razvoja i turizma, Bra-
nimir Gvozdenovié, govorio je na Plenarnoj sesiji, na kojoj je
investitorima predstavio potencijal u oblasti turizma, sa po-
sebnim akcentom na prednosti koje, zbog svog geografskog
poloZaja, blizine sjevera i juga, kao i moguénosti i planiranih
projekata u sjevernom regionu, Crna Gora moze da ponudi.
Ministar Gvozdenovi¢ je prezentovao podsticajne mjere i
planove razvoja Crne Gore kao visokokvalitetne turisticke
destinacije u narednom periodu. Istakao je visoku pozicio-
niranost nase zemlje, kao jedne od najbrze rastucih turistic-
kih destinacija na svijetu prema WTTC-u, i planove za dalji
razvoj, prvenstveno u dijelu razvoja hotelskih kapaciteta na
cijeloj teritoriji Crne Gore. Na panelu su govorili i Filip Ko-
gen, trZisni analiti¢ar iz ,,The Economist®, te Sara Dignian,
direktorica ,,STR Global®.

Hot.E je jedna od najznacajnijih konferencija na svjetskom
nivou, koja je usmjerena isklju¢ivo na oblast investicija u ho-
telsku industriju, sa sesijama koje se posebno fokusiraju na
kapitalna trziSta i investicione moguénosti u Evropi. Cilj je
da obezbijedi organizovanu razmjenu informacija i iskustava
u navedenoj oblasti i stvori osnove za bolju komunikaciju za-
interesovanih subjekata.

Organizator Hot.E dogadaja je Burba Hotel Network (BHN),
koja posjeduje tridesetogodisnje iskustvo u organizaciji naj-
sticione zajednice. Mreza BHN ukljucuje preko 25 hiljada
liderskih kompanija u oblasti hotelske industrije iz preko 140
zemalja. OvogodisSnjoj konferenciji prisustvovali su najpo-
znatiji hotelski operateri, poput Accor Hotels, Jumeirah Gro-
up, Langham Group, Trump Hotels, Falkensteiner Hotels,
Marriot Hotels, Starwood Hotels, Scandic Hotels, distributer
Airbnb i mnogi drugi.

Turisticka ponuda Crne Gore predstavljena na sajmu turizma

»IFTM Top Resa 2015%

Nacionalna turisti¢ka organizacija Crne Gore i Ministarstvo
odrzivog razvoja i turizma, u saradnji sa lokalnim turisti¢-
kim organizacijama, turisti¢kom privredom i strateSkim par-
tnerima, predstavili su ponudu Crne Gore na berzi turizma
»Top Resa 2015 u Parizu.

Sajam ,,Top Resa“ okuplja veliki broj profesionalaca u turis-

tickom biznisu, iskljucivo je poslovnog karaktera, a nastup
na ovom sajmu omogucava uspostavljanje kontakata i poslo-
vanje sa turoperatorima u vrijeme kada je to optimalno za
planiranje i ugovaranje aranZmana za narednu godinu.

Crnogorski Stand je i ove godine posjetila ambasadorka Crne
Gore u Francuskoj, Dragica Ponorac, a pored predstavnika
Nacionalne turistiCke organizacije Crne Gore i Ministarstva
odrZivog razvoja i turizma bilo je prisutno deset ucesnika i
to: HG Budvanska Rivijera, Montenegro Stars Hotel Group,
Hotel Avala Resort & Villas, turisticke agencije: MTO Tra-
vel, Explorer i Luminalis, zatim Lokalne turisti¢ke organiza-
cije Budve, Bara i Herceg Novog, kao i nacionalna aviokom-
panija Montenegro Airlines.

Procijenjeno je da je na sajmu ove godine bilo oko 30 hiljada
posjetilaca i preko hiljadu predstavnika medijskih kuca, kao i
poslovnih ljudi koji planiraju investicije u turizmu.
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INTERVJU SA SNEZAN
DIREKTORKOM T
AGENCIJE TA

(oNTALAS M

CENTRALNA TEMA U SEPTEMBRU

OM VEJNOVIC,
URISTICKE
| AS-M

Direktorka agencije Talas-M, koja se bavi promocijom i razvojem
MICE turizma u Crnoj Gori, istiCe znaCaj ovog segmenta turisticke
ponude za produzenje sezone i razvoj cjelokupne privrede jedne
zemlje, te konstatuje da je Crnu Goru ove godine, u okviru MICE
turizma, posjetilo oko 15 odsto viSe turista. Kao najvecu pred-
nost naSe zemlje za razvoj ovog vida turizma, Vejnovic istiCe to
da je Crna Gora turistima izuzetno egzoticna destinacija, sa bro-
jnim mogucnostima i sadrzajima na malom prostoru, te da su
saobracajna dostupnost i hotelski kapaciteti visoke kategorije ono
na cemu u narednom periodu treba dodatno raditi, a u cilju daljeg

razvoja MICE turizma u Crnoj Gori.

oliko je razvijen i vaZan
segmet MICE turizma u
ukupnoj turistickoj ponudi
Crne Gore?

Agencija Talas-M aktivno se bavi
ovim vidom turizma od 2006. godine,
a svake godine primjetan je odredeni
napredak i rast. Smatram da je ovo vo-
dedi vid turizma koji moZe produZiti
sezonu. Ono §to je znacajno za desti-
naciju koja ima potencijal za razvoj
MICE turizma, je veca potroS$nja po
osobi, kao i to da je u jednom incen-
tive programu ukljucen veliki broj
lokalnih dobavljaca, pa je samim tim
izrazen multiplikovani finansijski efe-
kat na cijelu privredu.

U kojem periodu godine je MICE turi-
zam najzastupljeniji?

U periodu od aprila do oktobra MICE
turizam je najzastupljeniji, dok je u

T B
Bt

JAKO uzmete
sve najobolje iz
Evrope | stavite

U jednu malu

zemlju - to je

Crma Gora”,

julu i avgustu zastupljeno samo ru-
sko MICE trziSte, mada i ono polako
prelazi na zapadnoevropski trend. Ne-
rijetko se deSava da imamo grupe u
novembru, januaru, februaru i martu.

Da li ima ve¢ najavljenih posjeta za
predstojeéi period? Koliki je procenat

povecanja ili smanjenja broja posjeta
u odnosu na godinu ranije?

Predstavlja mi zadovoljstvo $to mogu
da konstatujem da iz godine u godi-
nu biljeZimo rast broja posjeta u ovoj
oblasti turizma, a ove godine to pove-
¢anje iznosi oko 15 odsto u odnosu na
proslu godinu.

Uveliko radimo na programima za
2016. i 2017. godinu i ve¢ sada imamo
potvrdene grupe, koje su sa razliCitih
meridijana. Najzastupljeniji po broju
grupa su trZiSta Francuske i Rusije, au
posljednjih par godina se otvaraju trzi-
Sta Poljske i Skandinavije. Ove godine
smo imali incentive grupu iz Brazila,
koja je boravila dva dana u Dubrov-
niku i tri dana u Crnoj Gori. Tokom
prethodnih par godina prepoznali smo
traznju sa americkog MICE trZista,
te ¢emo ove godine izlagati na sajmu
IMEX America Las Vegas, od 13. od
15. oktobra.
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MICE je zahtjevan i dinamican vid
turizma, a da bi se profesionalno ba-
vili njime, morate konstantno da se
usavrSavate, pratite svjetske trendove i
postujete standarde industrije. Mi smo
¢lanica par internacionalnih udruZenja
koja nam otvaraju poslovne vidike i
pomazu da realizujemo nasu razvoj-
nu strategiju u ovoj industriji. Izmedu
ostalih, izdvojila bih ¢lanstvo u EU-
ROMIC i Ovation global DMC, koji
paZzljivo biraju svoje ¢lanove i samo
jedan DMC (Destination Management
Company) iz destinacije moze biti nji-
hov ¢lan. Njihova misija je, ukratko
reCeno, marketing destinacije, eduka-
cija, standardi i pozicioniranje destina-
cije na globalnom trZzistu.

U éemu je Crna Gora, kada je rije¢
o MICE turizmu, ispred drugih, a sta
Jjoj nedostaje?

Najveca prednost Crne Gore je to §to
je prema rije¢ima nasih klijenata ,,eg-
zoti¢na destinacija®“. Sama pomisao da
idete na putovanje u Crnu Goru, dr-
Zavu koja je za evropsko trziste tako
blizu, a tako daleko, rada pozitivnu
emociju. Jedinstveno je to da u krat-
kom periodu boravka, kakva i jesu
putovanja u okviru MICE turizma, u
Crnoj Gori mozete doZivjeti razlicta
iskustva. Tako mozZete uzivati u raftin-
gu, boravku u eko katunima, konferen-
cijama na otvorenom i prirodi, do re-
gate u Boki kotorskoj, degustaciji vina
na Skadarskom jezeru i gala veceri na
Svetom Stefanu, u Porto Montenegru
ili na specijalno uredenoj lokaciji,
tradicionalnim vecerima uz crnogor-
ski folklor ili klape na nekom od sta-
rogradskih trgova, kao i vecerama ili
aktivnostima na naSim plaZama, uz
prigodnu zabavu ili ,,team building*.

Cesto volim da kazem: ,,Ako uzmete
sve najbolje iz Evrope i stavite u jednu
malu zemlju - to je Crna Gora“. Bez-
broj je moguénosti u kreiranju MICE
programa i smatram da imamo ka-
pacitete da ugostimo i najzahtjevnije
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klijente, §to se moze vidjeti iz naseg
portfolia. Samo neke od naSih refe-
renca su L'Oréal, Chanel, Kerastasse,
Vichy, Henkel, Coca-Cola, Nestle, E.
Leclerc, JTI, Nike, Delta Lloyd, Ra-
iffeisen reisen, Crédit Agricole, AXA,
MMA, Diot, Renault, Volvo, Peugeot,
Audi, Nissan, Kamaz, Toyota, Skoda,
Total, Exxon Mobil, Shell, CAT, Sie-
mens, Motorola, Alcatel Canon, Ne-
tlight, Belgacom, Kirby, JC Decaux,
Airbus, Zepter, Xerox, HP, Bledina,
Servier, Nycomed, Sanofi Aventis,
BFM TV, RMC, Merck, Football
Associations of Italy, England, Swit-

zerland, Denmark, Poland.

Sa druge strane, jedno od ograni¢enja
daljeg razvoja MICE turizma pred-
stavlja nedovoljna avio dostupnost.
Smatram da promociju Crne Gore,
kao MICE destinacije, treba intenzivi-
rati na trziStima gdje naSa nacionalna
avio kompanija ima direktne letove i
upravo na tim trziStima nuditi zimske
koneferencijske pakete, ali u pravo vri-
jeme i na pravom mjestu.

Takode, Crnoj Gori je potrebno vise
hotela kategorije 4 i 5 zvjezdica, §to
predstavlja jedan od ograniavajucih
faktora daljeg razvoja MICE turizma.

Svuda u okruZenju, skoro svake godi-
ne, se otvori po jedan novi hotel, a kao
primjer navela bih Dubrovnik ili Beo-
grad, gdje ve¢ postoje svjetski brendo-
vi kao Radisson, Mariott i drugi.
Medutim, i pored ogranicenja u smje-
Stajnim kapacitetima biljeZi se rast u
traznji. Smatram da su hotel Regent u
Tivtu i Aman na Svetom Stefanu do-
prinijeli profilisanju Crne Gore kod
,-high end* grupa.

Da li ¢e se ovaj oblik turizma razvijati
u narednom periodu?

NaSe dugogodisnje iskustvo i prisut-
nost na internacionalnoj MICE sceni
nam govori da hoce. Vjerujem da cr-
nogorske institucije prepoznaju znacaj
ovog vida turizma, te da ée preduzeti
ozbiljne marketinske korake u pro-
movisanju Crne Gore kao MICE de-
stinacije na svim nivoima. Pozitivina
primjer iz okruZenja je Slovenija, koja
ima strucan tim u zemlji i savjetnike iz
inostranstva, koji aktivno rade na pozi-
cioniranju Slovenije na MICE trZiStu.

Li¢no vjerujem da je Crna Gora MICE
destinacija i u tome vidimo nasu ra-
zvojnu  strategiju. Puno ulaZemo u
marketing same destinacije i u zapo-
slene u Talas-M-u. Internacinalno
iskustvo nam pokazuje da smo na pra-
vom putu, a vjerujemo da ¢e sadasnje
i budude investicije u turizmu dodatno
doprinijeti razvoju i ovog segmenta
turizma.




Plaza JAZ, Budva

laza Jaz udaljena je od Budve oko 2,5
kilometra u pravcu Kotora i Tivta. Ima
dva dijela, koji su dugi oko 800 i 400
metara, a njena ukupna povrsina iznosi
22.500 metara kvadratnih.
U zaledu ove Sljunkovite plaze nalazi se auto
kamp i parking, koji su obrasli zelenilom, $to do-
datno pruZa osjecaj ugodnosti.

“‘: 5“"‘__ - , & _‘ - ; ‘_J.p-

Kraljlclna pla a, Budva

B

d‘

Kralji¢ina plaZa nalazi se u neposrednoj blizini hotela ,,Mi-  Kralji¢ina plaza je dobila ime po kraljici Mariji Karador-
locer”, na pocetku MiloCerskog parka, u uvali okruZenoj devié, kojoj je to bila omiljena plaza. U to vrijeme, prije
raznovrsnom vegetacijom. Ova plaZza je privlacna za sve 80 godina, danasSnji hotel ,,Milocer’ bio ljetnja rezidencija
koji Zele da do kasno ostanu na plazi i uzivaju u zalasku 1 dvorac jugoslovenske dinastije Karadordevi¢. Taj imidZ
sunca, na sitnom pijesku. Plaza je duga 200 metara, a njena  zadrZan je i do danas.

povrsina iznosi 1.950 metara kvadratnih.
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OTVOREN NOVI HOTEL U SEPTEMBRU

 RERLEEELE

A

—otel L ,
Perazica do, Budva

vaj novi hotel sagraden je od kamena, u stilu i u preostalim sadrzajima.

dvorca, i smjesten je u nesvakidasnje lijepom  Ispred hotela nalaze se dva bazena, sa pogledom na more,
i mirnom kraju obale, koji se zove Perazi¢a a hotel, takode, raspolaZe i sa fitnes centrom i salom za
Do, u blizini Budve. bilijar.

Hotel Castelo raspolaze sa devet moderno opremljenih  Ovaj hotel, iako mali, prema broju smjestajnih jedinica,
apartmana, sa Cijih se prozora i terasa pruza umirujuci po- pruZa komfor u zaista prostranim apartmanima i s pravom
gled na more. Gosti hotela, pored apartmana u kojima se  nosi obiljezje visoke kategorije 4 zvjezdice.

prepoznaje sklad modernog i tradicionalnog, mogu uZivati
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NAJAVA MANIFESTACIJA U OKTOBRU

BN 1ZL0ZBA.,PRIRODA: 34 SVJETSKA CUDA“
Mijesto odrZavanja: PODGORICA, DVORAC PETROVICA '
Vrijeme odrzavanja: 8. SEPTEMBAR - 8. OKTOBAR

Postavka izloZbe Priroda: 34 svjetska cuda bice
izloZena mjesec dana u Dvorcu Petrovica, a u or-
ganizaciji Fondacije Petrovi¢ NjegoS§, Francuskog
instituta Crne Gore i Centra za zaStitu i proucavanje
ptica (CZIP). IzloZba je rezultat saradnje casopisa
,.lerre sauvage”, ,.Nature Picture Library”, ,,Bird-
Life Francuska” i Partnerskog fonda za ugroZene
ekosisteme. Posjetioci imaju priliku da se upoznaju
sa biodiverzitetom svijeta, sa posebno istaknutim
zonama u kojima Zive brojne Zivotinjske i biljne
vrste, a koje su danas ugroZene.

MEDUNARODNI DAN KAFE : NN
Mjesto odrzavanja: PODGORICA, DELTA CITY
Vrijeme odrzavanja: 01. OKTOBAR

Pored zasebnih aktivnosti koje ée se
realizovati u partnerstvu sa nekoliko
kafeterija u gradu, centralna mani-
festacija Medunarodni dan kafe bice
odrzana u atrijumu Delta City centra.




Turisticki bilten Broj 5

BjectjnedjeyaSe sl IS )JECIJA NEDJELJA 2015 :
suwew Mijesto odrZavanja: PODGORICA :
<R e mReRes . \rijeme odrzavanja: 01 - 07. OKTOBAR

NVO Djecji  edukativni  centar
,,Pcelica” od 1. do 7. oktobra organi-
zuje  brojne kulturno-umjetnicke i
edukativne manifestacije u okviru
Djecje nedjelje.

Joktobar - Piknik sa Matom, Kraljev
park

Awktobar - kulturno-umjetnickn
manifestacija
Loktobar - Upoznaj svoja prava i “Zalgrajmo zajedno™ , 11 sprat Mall

svoje ohaveze™ , posjeta Centru za

PROGRAM:

prava djeteta Crne Gore Soktobar - *Gdje god nadel mjesio, iu
drve posadi™, brdo Gorica, sednjA
Lokiobar - =St me bude poskije drveta prijateljsiva

Gooktobar - “Svismo jedan tim™
sportsko drufenje djece

Tokiobar - “Kutak za mame i taic™

| za mlnde™ edukativoa radionica e roditelje

Ongmsdesson, NVO DEC Poclica radresva peanis komjene programa e poclica me

. (V] ,@ﬁﬂ’iﬁﬁl PLAZA® FASHION CONNECTION
Mjesto odrzavanja: SIPGANIK | CAPITAL PLAZA, PODGORICA
Vrijeme odrzavanja: 16 - 18. OKTOBAR

U organizaciji modne agencije ,,Mon-
daine Models” u Sip&aniku, 16. okto-
bra, i Capital Plazi, 17. i 18. oktobra,
odrZzace se 16. ,,Capital Plaza” Fash-
ion Connection.

B NAJBOLJE 1Z G RINE G0 RE | —
Mjesto odrzavanija: DELTA GITY, PODGORICA
Vrijeme odrzavanja: 24 - 25. OKTOBAR

Najbolje iz Crne Gore je promotivna manifestacija
posvecena najboljim, domadim proizvoda¢ima
hrane, koja se organizuje u cilju nacionalne ho-
mogenizacije strateskih privrednih interesa zemlje
i podizanja svijesti o vlastitim vrijednostima.
Ucesnici manifestacije su proizvodaci vina, ma-
slina i maslinovog ulja, meda, prSuta, mlijeka i
mlije¢nih proizvoda, ljekovitog bilja, organskih
proizvoda.
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Prijestonica, Cetinje

. Mjesto odrzavanja: GETINJE
VFI] eme Od riavanja vskog pozorista Zetski dom, na Cetinju.

Za oktobar 2015. godine najavljen je bogat repertoar Kralje-

KPAJLEBCKO [IO30PUIITE 3ETCKH JOM
HA DETUBY

C N —C D)
OKTOBAP 2015. OKTOBAP 2015.

IIOHEBEJBAK, 12. y 20.00 yacoBa ------------------------ CI_[EHAI"gHEPAIII/IJA

em Illeua
JAyan O EYBAé)I%
Y capagrwu ca @ Ieumrwe

IIETAK, 16. vy 18.00 yacoBa ----------------“=--"----~------ I/IBI/I%}AI/IMAPI/II_IA
Pexxuja Mupko Pagomuh

CYBOTA, 17. y 18.00 uacoBa =--------=---=--~-------------- HUBUIIA 1 MAPHUITA
Pexxuja Mupko Pagomuh

YTOPAK, 20. y 20.00 wuacoBa =-----------=--------------- CIIEHA I'EHEPAITUJA
Mapu Illusran

TUTAP

Pexuja Ilerap Ilejakosuh
Y capagrwu ca QD,%Y elliurve

IHIETAK, 23. y 20.00 uacoBa ---------------~------~---- OTBOPEHA PA I/IOHI/IﬁA
SAJENHVNYKE NPAME
Jbyoomup Bypkosuh - Jemgan unn

CYBOTA, 24. y 20.00 uacoBa ----------=---=--------- OTBOPEHA PA I/IOHI/III\_/}A
SAJEIHUY AOPAME
Ormen Cnaxuh - KpaTku pesoBu

BUOCEKOII
YETBPTAK, 08. y 20.00 wacosa ------- IIpojekmuja (puama m pasroBOp Ca peaAuTEbEM
3ajemno - Pexxuja, Mumra PaguBojeBuh
Tox - Pexxuja, Mumro O6paxgousuh
IIETAK, 09. vy 20.00 9aCOB@ -------------ccmomommmomommmmm o IIpojernuja puama
3AJEJTHO - Pexuja, Mumra Pagusojesuh
TOK - Pexxuja, Mumo O6pagouBuh
CPUJEOA, 28. vy 20.00 4acO0BaA ------=-==--=-=--=--“--“----~------ IIpojeknuja puamona

Bucepra o6axa - Pe:xxnja [Jyman Kacamuma
Ymup kpBu - Pexxuja, Cenan Illaxmanosuh
akiaonM - Pexxuja, IBan Canaruh

duam y 60ju - Pexxuja, MI/IJIyTI/IH Hapuh

YETBPTAK, 29. v 20.00 4acoBa ---------=-=-=-=-“~--~----~-~-~-~---- IIpojeknuja puamoBa
Bucepna o6axa - Pexxnja [lyman Racanuma

Ymup E%BH - Pexxuja, Cenan IllaxmanoBuh

aKJgoHM - Pexxuja, isan Casaruh

dunam y 60ju - Pexxuja, MI/IJIyTI/IH Hapwuh

KpaseBcko nmozopunire 3eTCKH OM 3aJpJ/KaBa IPaBo Ha U3MjeHe penmeproapa
ViasHuile ce Mory Kynutu Ha 6userapaunu 3erckor Joma ox 10-13 u 18-20,00. Madopmanuje:041/ 235 280, 067/428 655, e-mail:zetskidom@t-com.me
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Centralni i sjeverni region

Mjesto odrZavanja: NIKSIG, NIKSICKO POZORISTE |
DVORANA MUZICKE SKOLE ,DARA COKORILO®
Vrijeme odrzavanja:

Jubilarni deseti, medunarodni festival
gitare u NikSicu obiljezic¢e vise koncer-
tnih programa umjetnika iz Crne Gore,
Francuske, Makedonije, Njemacke i
Italije.

OKTOBAR NA PROKLETIJAMA IR
Mjesto odrzavanja: PLAV, NP PROKLETIJE
Vrijeme odrzavanja: 05 - 09. 0KTOBAR
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I : DANI MEDA
gMjesto odrzavanja: BERANE
:Vrijeme odrzavanja: 10. OKTOBAR

Tradicionalna manifestacija koja godinama okuplja
pcelare iz Berana i regiona, Dani meda, ima za cilj
unapredenje pcelarstva, promociju pcelinjih proizvoda,
te zdravih stilova Zivota.

LIMSKO SRCE ;N
Mjesto odrzavanja: BERANE
Vrijeme odrzavanja: 26 - 30. OKTOBAR :

Limsko srce je medunarodni djecji festival
zabavljaca, glumaca i pjevaca, koji se od 28. do
30. oktobra odrZava u Beranama.

I : DANI PLJEVALJSKO
Miesto odrzavanja: PLJEVLJA
:Vrijeme odrzavanja: 23. OKTOBAR

Manifestacija Dani Pljevaljskog sira je poljoprivred-
nog i takmicarskog karaktera, gdje proizvodaci izlazu
mlijecne proizvode i vrsi se izbor najboljih sireva i
drugih mlije¢nih proizvoda.
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NAJAVA MANIFESTACIJA U OKTOBRU

Herceg Novi ugosti¢e horove i ansamble iz
Slovenije, Srbije i Crne Gore, a svecano ot-

Mjesto odrzavanja: HERCEG Mﬂ\!ﬂ

varanje je 2. oktobra u 20 sati, na platou is- Vl’ljeme Odrzavanja

pred Muzicke Skole i ulaz je besplatan na sve
dogadaje.

- 1i DOLCINIUM INTERNATIONAL FESTIV/A L 1

M]EStO Od rzavan]a HLGINJ, MALA PI.AiA Dolcinium international festival ima za cilj upoznavanje

: ' % ' . A ac T kulture i tradicija svake drzave koja ucestvuje, a dopri-
Vr” eme o d rzavanja . ‘@d . ii@ JK .FE@ BAR nosi i produienjju turisticke sezone-] uz animirjanje turIi)sta
: iz regiona, predstavljanje kulture i foklora, te podizanju
nivoa turisticke ponude drzave. Na festivalu ¢e biti oko
400 ucesnika i oko cetiri hiljade posjetilaca.

: X INTERNACIONALNI TV FESTIVAL AR 2015
- Mjesto odrzavanja: BAR
: \rijeme odrzavanja: 20 - 24. OKTOBAR

Prvi Internacionalni TV festival u Baru odrZan je 1995.
godine, a okuplja televizije poznatih evropskih centara, iz
svih republika bivse Jugoslavije i regije Jugoistocne Ev-
rope. Na barskom TV festivalu 2000. godine, pored ostalih,
ucestvovale su televizije BBC (Engleska), FR3 (Francus-
ka), RAI (Italija), ZDF (Njemacka), ORT (Rusija) i druge.
Od 2001. godine Festival (centar MEDIACOM) realizuje i
druge sadrzaje i manifestacije, kao sto su ,,Susreti televizija
zemalja Jugoistocne Evrope® i sli¢no.

Na prostoru ispred zidina Starog gra-
da, u Budvi, odrzace se tradicionala-
na, jubilarna pedeseta, festa od ribe i
vina Dani Siruna, kojom se zvani¢no
zaokruZuje program manifestacija u
ljetnjoj sezoni.

Kao i svake godine, gostima ¢e se nu-
diti veoma ukusno spremljena riba, uz
vino ili pivo. Tokom trajanja manifes-

NAPOMENA: Organizatori zadrZavaju pravo izmjene datuma i otkazivanja odrzavanja manifestacije usljed losih vremenskih uslova i drugih razloga.

Mjesto odrzavanja: BUDVA, STARI GRAD
Vrijeme odrzavanja:

tacije bife organizovana zanimljiva
sportska deSavanja, kao §to su skidanje
priuta sa grede, tréanje u vreci i vuca
konopa. U zabavnom dijelu progra-
ma nastupaju djecji horovi iz Budve,
Gradska muzika Budve, maZuretke,
feStaduni, folklorna drustva, c¢lanice
gimnasti¢arskog kluba Budva i mnoge
druge klape.
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0 CRNOJ GORI U STRANIM MEDIJIMA

TURISTICKI VODIC ,,LONELY PLANET”

UVRSTIO CRNU GORUNA 31 MJESTU
MEDU 78 TOP DESTINACIJA

BASK IN THE BAY OF KOTOR

Kako se navodi u tekstu, harizmatiéni krajolici Boke ,,Risan je dom rimskih mozaika i Perast je samo
kotorske pruzaju brojne mogucénosti za razliite ak- jedan od brojnih gradica mirisne divljine.”

tivnosti, medu kojima je jedrenje i pjeSacenje. Kotor,

istorijski grad, koji je sacinjen od kamenih uliCica, ,,70kom ljeta, ovdje moZete usidriti jahtu, ali takode
u venecijanskom stilu, nudi brojne kafiée i kulturne  moZete pobjeci biciklom u mracna brda Nacionalnog
zZnamenitosti. parka Lovéen.”
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FOTOGRAFIJA sA BIOGRADSKOG
JEZERA POBIJEDILA NA KONKURSU

»GUARDIAN-A*

Autorka fotografije je Kjara Miln, koja je crnogor-
sko jezero uslikala tokom svog medenog mjeseca
u Crnoj Gori. Kako navode iz ,,The Guardian-a“,
fotografijom je savrSeno zabiljezen osjecaj dugih,
toplih ljetnjih dana.

»lrenutak u vremenu je nevjerovatno dobro pre-
poznat i uhvaéen, od simetrije ¢amaca i palube,
poloZaja figura, do dalekih brda iznad jezera”, pise
uz pobjednicku fotografiju.
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METEQ BILTEN

ZA SEPTEMBAR

Meteogram rb Budwu (septemibar 2015. | 2004.)
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Na osnovu temperaturnih i padavinskih pokazatelja
u septembru 2015. godine, u primorskom dijelu Crne
Gore, evidentiran je znacajno topliji period u odnosu na
isti period prosle godine.

- Tako je u septembru ove godine bilo 30 ljetnjih dana,
$to je za dva dana viSe u odnosu na proSlu godinu.

Takode, prosle godine nije zabiljeZen ni jedan tropski
dan, dok je ove godine bilo 17 takvih dana.

- Tokom septembra tekuce godine zabiljezena su tri
kiS$na dana, Sto je za 11 dana manje u odnosu na proslu
godinu, tokom kojih je palo oko 16 litara kiSe po
metru kvadratnom, S$to predstavlja svega tri odsto od
proslogodiSnje koli¢ine.

Meteogram ta abiak (septembs 2015, § 2014.)
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U planinskim turisti¢kim centrima je u septembru ove
godine, izmjerena za dva stepena visa srednja mjesecna
temperatura vazduha u odnosu na proslu godinu.

- Maksimalna dnevna temperatura, od 20 i viSe stepeni,
zabiljeZena je tokom 14 dana, dok prosle godine takvih
dana nije bilo.

- Takode, ove godine je zabiljeZeno i sedam dana kada
je temperatura dostizala ljetnji karakter, od 25 i viSe ste-
peni, a u septembru prosle godine nije bilo ljetnjih dana.

Na Zabljaku je 19. septembra zabiljeZena rekordna tem-
peratura za ovaj period, koja je iznosila 30,1 stepeni.

- Tokom septembra je zabiljeZeno deset kiSnih dana, Sto
je za 12 dana manje u odnosu na pro$lu godinu, i palo je
70 litara kiSe po metru kvadratnom, $to je oko 31 odsto
od proslogodisnje koli¢ine ki$nih padavina.

Mjesec za nama imao je vrlo povoljne vremenske pri-
like sa aspekta turizma, §to je doprinijelo dobroj popun-
jenosti kapaciteta kako na primorju, tako i u planinskim
turistiCkim centrima.
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BROJ TURISTA I NOCENJA
Jjanuar - avgust 2015/2014.

Prema posljednjim zvani¢nim podacima za period januar — avgust tekuée godine, u Crnoj Gori je zabiljezen rast broja
turista za 15% i ostvarenih nocenja za 16% u odnosu na isti period 2014. godine.

128.450 115.346
1.071.291 1.264.886

Izvor: MONSTAT

799.917 607.620
7.100.134 8.598.786

Izvor: MONSTAT

Posmatrano po vrstama objekata za smjeStaj, tokom prvih osam mjeseci 2015. godine, u hotelima i ostalim objektima
kolektivnog smjestaja boravilo je 8% viSe turista i u njima je ostvareno 4% viSe nocenja, u odnosu na isti period prosle
godine.

Takode, i u individualnom smjeStaju je u periodu januar — avgust 2015. godine ostvareno povecanje prometa u odnosu na
uporedni proslogodi$nji period, i to turista vise za 20% i nocenja vise za 22%.

508.590 547.264

691.151 832.968

Izvor: MONSTAT

2.454.500 2.559.741
5.445.551 6.646.665

Izvor: MONSTAT
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AERODROMI CRNE GORE

Na aerodromima Podgorica i Tivat, u septembru tekuce godine zabiljeZeno je povecanje broja avio letova za 5% i broja
putnika za 5%, u odnosu na isti period 2014. godine.

78.035

83.504

126.449

131.517

MONTENEGRO AIRLINES

Nacionalni avio prevoznik Montenegro Airlines, u septembru tekuce godine, biljeZi povecanje broja putnika, na letovima u
redovnom saobracaju, za 5%, kao i povecanje broja letova za 7%, u odnosu na isti period 2014. godine.

U septembru tekuce godine Monteput doo biljeZi povecanje prometa vozila kroz tunel Sozina za 10%, a ostvaren je i veci
prihod za 6% u odnosu na isti period prosle godine.

Promet Septembar 2014 Septembar 2015 INDEX 15/14
Broj posjetilaca 187.564 205.833 110
Prihod (€) 650.441 690.088 106

349,

Javno preduzece za nacionalne parkove Crne Gore u avgustu ove godine biljeZi povecan broj posjetilaca za 26%, kao i
povecanje prihoda za 28%, u odnosu na uporedni period 2014. godine.

Promet Septembar 2014 Septembar 2015 INDEX 15/14
Broj posjetilaca 42.292 53.476 126
Prihod (€) 126.993 162.441 128
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ZANIMLJVOSTI | TURISTICKA PONUDA
NACIONALNOG PARKA PROKLETIJE

Nacionalni park Prokletije najmladi je crnogorski
nacionalni park, osnovan 2009. godine. Nalazi se na
teritoriji opStina Plav i Gusinje, a zahvata povr§inu
od 16.630 hektara. U parku se nalaze dva specijalna
rezervata prirode Hridsko jezero i Volu$nica, Cija je
ukupna povrsina 1.052 hektara.

Park karakteriSe razudeni reljef, sa brojnim visovima,
¢iji vrhovi prelaze dvije hiljade metara nadmorske vi-
sine, klisurama, strmim padinama i rijenim dolinama
alpskog tipa. Stjenovito more vrhova misti¢nih imena
- Rosni vrh, Dobra i Zla Kolata, Trojan, Gvozdeni,
§ilo, Oc¢njak, Volusnica, Popadija, Talijanka, utrku-
ju se visinama i ljepotom pejzaznog doZzivljaja koji
pruzaju. Park krasi nekoliko manjih glacijalnih jezera
(Hridsko, Visitorsko, Ropojansko, Tatarijsko, Bjelaj-
sko, jezerce na Vezirovoj Bradi, jezerce na Treskavcu,
Koljindarsko i dr.), ve¢i i manji vodotoci, vrela i izvori
pitke i mineralne vode, rijeke, podzemni izdani i pla-
ninske lokve.

Prokletije karakteriSe bogatstvo i raznovrsnost flore i
faune, tako da predstavljaju ne samo centar visoko-
planinskog diverziteta Balkana, ve¢ i centar biodi-
verziteta od evropskog i svjetskog zna¢aja. Sume su
jedno od najznacajnijh prirodnih bogatstava, a neke od
njih imaju praSumski karakter. U flori Prokletija za-
stupljeno je preko 1.700 vrsta biljaka, Sto predstavlja
polovinu flore Crne Gore ili nesto oko petine ukupne
balkanske flore. Veliki broj vrsta su endemicne, en-
demoreliktne, reliktne, rijetke, ljekovite i medonosne.
Na prostoru Parka registrovano je veliki broj endemic-
nih vrsta insekata i dnevnih leptira. Karakteristi¢ni su
i endemicni predstavnici vodozemaca i gmizavaca.
Zabiljezeno je i 161 vrsta ptica, a najznacajnije su siva
Caplja, Caplja kasSikara, krza, bradan, bjeloglavi sup,
orao zmijar, jastreb, kobac, misar, soko lastavicar, sivi

soko, ljestarka, krstokljun i dr. Znacajnim brojem vr-
sta zastupljeni su slijepi miSevi i glodari, a od ostalih
vrsta sisara izdvajaju se zec, vuk, mrki medvjed, ris,
divlja svinja, divokoza i srna.

Turisticka ponuda Nacionalnog parka Prokletije za-
sniva se na principima odrZivog razvoja i odgovara
potrebama savremenog turiste, a ogleda u postojanju
raznovrsnih rekreativnih aktivnosti, ukljucujuéi i
edukaciju o prirodnim i kulturnim vrijednostima par-
ka, lokalnom nacinu Zivota i tradiciji.

U Nacionalnom parku Prokletije uspostavljen je zna-
¢ajan broj infrastrukturnih segmenata u funkciji po-
sjetilaca kao §to su centar za posjetioce, suvenirnica,
sistem planinskih, alpinistickih i biciklistickih staza,
prostori za kampovanje i opremljene stijene za slo-
bodno penjanje.

U Parku je kreiran niz turistickih proizvoda, a neki
od najkarakteristicnijih i najznacajnih su pjesacenje,
biciklizam, slobodno penjanje, kampovanje. U parku
postoji i sistem informativnih tabli kojima je obiljezen
glavni ulazi u park i predstavljena ponuda sportske
opreme za iznajmljivanje, kao i cjenovnik ponude. U
parku se mogu iznajmiti bicikla, Stapovi za pjeSacenje
i Satori za kampovanje.

Ulaznica za Nacionalni park Prokletije iznosi jedan
euro. U cilju obogacivanja turisticke ponude parka, u
narednom petogodis$njem planskom periodu, preduze-
¢e se aktivnosti na unapredivanju postojecih i razvo-
ju novih turisti¢kih proizvoda, kao $to je formiranje
tematskih 1 edukativnih staza, vidikovaca i osmatrac-
nica, razvoj turisticke ponde — posmatranje divljih Zi-
votinja, formiranje staza za boso hodanje, staze za
hodanje na krpljama i staze za planinsko tréanje (sky
running), formiranje botanicke baste i izgradnja bun-
galova/eko katuna.






