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Mediji imaju ogroman znacaj i odgovornost dok izvjestavaju o svijetu oko nas - uti¢u na oblikovanje
javnog mnjenja, ideja, stavova, ponasanja, posrednici su u drustvenim promjenama i imaju veliki uticaj na
razvoj demokratije u drustvu.

Rodna ravnopravnost ukazuje na stepen demokrati¢nosti drustva i odnosi se na osnazivanje zena, jednaku
vidljivost, Sanse i moguc¢nosti za ostvarenje potencijala oba pola, kao i njihovu ravnopravnu zastupljenost
i uc¢esce u svim podrucjima javnog zivota ukljucujudi i medije. Rodnu ravnopravnost treba integrisati
u sve politike drustva i omoguciti Zenama i muskarcima jednake moguénosti i pristup svim
resursima, te uZivanje dobrobiti od koris¢enja tih resursa. Za ostvarenje tog cilja potrebno je mijenjati
postojeci patrijarhalni ambijent u kojem i dalje postoje diskriminacija Zena, nejednakosti, rodni stereotipi
i predrasude.

Mediji su odgovorni za prenosenje i odrzavanje rodnih stereotipa jer gradani/ke konzumiraju medijske
sadrzaje i tako usvajaju iskrivljene poruke da su muskarci superiorni, sposobniji od Zena, a da su Zene
inferiorne i ne mogu biti uspjesne i odlucne liderke.

Mediji uticu na oblikovanje rodnog identiteta, a publika je pod uticajem rodnih stereotipa koje im mediji
predstavljaju i tako u¢vrs¢uju njihove stavove o tome kakve se rodne uloge i ponasanja ocekuju od njh.
Slika koju gradani/ke vide u medijima je da su zene uglavnom okrenute porodici i djeci ili su zaokupljene
svojim izgledom. Nema ih na klju¢nim pozicijama dok istovremeno mnogo manje od muskaraca govore o
pitanjima iz politike, ekonomije ili bezbjednosti.

Prema medunarodnoj i domacoj legislativi, mediji imaju odgovornost da promovisu ljudska prava i rodnu
ravnopravnost. Zato je vazno da izvjestavaju na rodno osjetljiv i odgovoran nacin kako bi osvijetlili rodne
nejednakosti, dekonstruisali stereotipe i omogucili uravnotezeno i posteno prikazivanje oba pola koje c¢e
odrazavati raznoliki sastav drustva i razli¢ita iskustva, potrebe i perspektive.

e gy
ipak, N

pr Zoran 5|<'l'“
NI L

1

=
r

.

,,_.,.
1Thice

.

N

ine

-

Laa

Neffeling || Bisionusii

Sport iz o e
Dhevne

fnov

& e | e ;

Priruc¢nik za rodno odgovorno novinarstvo




1.1 KOJI JE CILJ | KOME JE PRIRUCNIK NAMIJENJEN?

Cilj Priru¢nika za rodno odgovorno novinarstvo je da obezbijedi medijima i medijiskim profesionalcima/
kama alate i pristupe da povecaju rodnu ravnotezu i ostvare posteno prikazivanje oba pola u medijskim
sadrzajima.

Priru¢nik je namijenjen svima koji rade u medijima, a prije svega novinarima/novinarkama, urednicima/
urednicama, blogerima/blogerkama, kao i onima koji kreiraju i stvaraju medijske sadrzaje.

Smjernice bi mogle biti korisne i za studente i studentkinje novinarstva kao i za sluzbenike/ice koji su u
institucijama zaduzeni za odnose s javnoscu, bududi da se mnoge teme obraduju iz aspekta sprovodenja
politika i aktivnosti drzavnih organa.

Rodno odgovorno izvjestavanje proistice izrodne osvijes¢enostii senzibilisanosti medijskih profesionalaca/
ki. Da bi to postiglo, uredivacki kriterijumi trebalo bi da uzimaju u obzir rodnu perspektivu kao osnov za
promisljanje o odabiru pri¢a, nacinu pristupa temi, izboru sagovornika/ca i njenom pozicioniranju.

Priru¢nik za rodno odgovorno novinarstvo moze pomo¢i u sagledavanju drustvenog konteksta kroz
preispitivanje rodnih uloga i stereotipa, u izboru tema i izvora, te izvjestavanju o odredenim pitanjima uz
integrisanje rodne perspektive prilikom stvaranja medijskog sadrzaja.

1.2 ZASTO JEVAZNO RODNO ODGOVORNO NOVINARSTVO?

Stvarnost koju nam mediji predstavljaju, nacin na koji izvjestavaju, kao i sadrZaji koje konzumiramo uticu
ne samo na nasu svijest, oblikovanje stavova i vrijednosni sistem, ve¢ i na brojne procese u drustvu kao i na
sveukupni razvoj nase zemlje. Mediji predstavljaju nosioce promjena koji treba da daju doprinos u izgradniji
jednakosti u drustvu, kao i politicke svijesti i sposobnosti za demokratsko gradanstvo.
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Nacin na koji ¢e mediji interpretirati stvarnost zavisi¢e od uredivackih kriterijuma, licnih iskustava
novinara i novinarki, kao i njihove politicke, ideoloske, religijske i kulturoloske orijentacije. Njihovi
patrijarhalni stavovi, stereotipi i predrasude reflektovace se u medijskim sadrzajima i tako podrzavati
nejednak polozaj Zena. Na taj nacin davace vjetar u leda seksistickom ponasanju i odrzavanju ambijenta
diskriminacije i nasilja nad Zenama.

Prema definiciji Savjeta Evrope, seksizam je svaki oblik izraZzavanja (¢in, rije¢, gest, slika) koji se
temelji na ideji da su neke osobe, najc¢esce Zzene, inferiorne zbog svog pola. Seksizam i seksisticko
ponasanje jacaju rodne stereotipe a javljaju se u cjelokupnom opsegu ljudske aktivnosti, ukljucujudi i
medije koji predstavljaju prostor za reprodukovanje stereotipa i mizoginije koja se definise kao mrznja
ili odbojnost prema zenama ili djevoj¢icama. Medijski seksizam predstavlja izveStavanje i prikazivanje
zena i muskaraca u stereotipnim ulogama unutar porodice i zajednice, reprodukovanje i odrzavanje rodnih
stereotipa u odnosu na zrtve rodno zasnovanog nasilja kao i neuravnotezenu zastupljenost i nedostatak
smislenog ucesca Zena u razli¢itim profesionalnim i informativnim ulogama (stru¢njakinje, komentatorke),
narocito kada su u pitanju zene iz manjinskih grupa. (Preporuka CM/Rec (2019)1). Nacin na koji su Zzene
danas prikazane u medijima ogledalo je dominantnih drustvenih vrijednosti i odraz opstanka
nejednakosti i diskriminacije zena, $to odgovara tradicionalnoj kulturi u nasoj zemlji koja razumije
i opravdava nasilje nad Zzenama.

Medijski seksizam oznacava netacno izvje$tavanje o pitanjima koja ¢e$¢e pogadaju Zene kao $to su nasilje
nad Zenama, odrzavanje rodnih stereotipa, uskradivanje Zenskih glasova u razli¢itim profesionalnim i
informativnim ulogama (stru¢njakinje, komentatorke, analiti¢arke), Sirenje seksualizovanih slika. Sve to
nanosi $tetu Zenama, umanjuje i ogranicava njihovu borbu i napore da se isprave rodne nejednakosti u
svim oblastima Zivota.

Jednaka zastupljenost Zena i muskaraca u medijskim sadrzajima primarno je pitanje novinarske etike i
profesionalizma. Posteno prikazivanje roda u medijima trebalo bi da bude profesionalna i eticka
teznja, kao i postovanje tacnosti, pravicnosti i postenja. Novinari/ke, reporteri/ke, urednice/ci biraju sa
kim ¢e razgovarati, kako ¢e prikazati sagovornike/ce i koji ¢e ton i ugao naracije upotrijebiti.

Rodno osvijes¢eno eticko novinarstvo trebalo bi da bude opredjeljenje i jedini put za dekonstrukciju
patrijarhata, otvaranje medijskog prostora Zzenama i izgradnju drustva jednakosti u ¢emu mediji treba da
imaju proaktivnu ulogu kao nosioci progresivnih drustvenih promjena.
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2. RODNA RAVNOPRAVNOST | OSNAZIVANJE ZENA

2.1 PREGLED RODNE RAVNOPRAVNOSTI U ZEMLJI

Od 2006. godine kada je Crna Gora obnovila nezavisnost, napravljeni su vazni koraci u oblasti ljudskih
prava i rodne ravnopravnosti. Ovo se u najvecoj mjeri odnosi na zakonodavni okvir, pa su tako preduslovi za
postizanje rodne ravnopravnosti sadrzani u Ustavu Crne Gore (2007), Zakonu o zabrani diskriminacije
(2010), Zakonu o rodnoj ravnopravnosti (2007). Ratifikacijom klju¢nih medunarodnih dokumenata
Crna Gora se obavezala da ¢e postovati i promovisati najvise standarde iz oblasti ljudskih prava i rodne
ravnopravnosti i inkorporirati ih u svoj pravni sistem. Medu najvaznijim su Konvencija o eliminaciji svih
oblika diskriminacije Zena (CEDAW), Pekinska deklaracija i Platforma za akciju, Konvencija Savjeta
Evrope o sprecavanju i borbi protiv nasilja nad Zenama i nasilja u porodici (Istanbulska konvencija). Vazan
okvir je i Agenda Ujedinjenih nacija za odrzivi razvoj 2030 u kojoj se peti cilj odrzivog razvoja (SDG5)
odnosi na postizanje rodne ravnopravnosti, a na kojoj je utemeljena Strategija odrzivog razvoja Crne
Gore do 2030. Ljudska prava i rodna ravnopravnost su, takode, u srzi procesa integracije u Evropsku uniju.

Institucionalni mehanizmi za postizanje rodne ravnopravnosti u Crnoj Gori su Odbor za rodnu
ravnopravnost u Skupstini Crne Gore, Odjeljenje za rodnu ravnopravnost u Ministarstvu ljudskih i
manjinskih prava, kontakt osobe za rodnu ravnopravnost i Zastitnik ljudskih pravai sloboda (Ombudsman).

Zene u Crnoj Gori ¢ine vise od polovine stanovnistva (50.6%), ali jo$ uvijek predstavljaju manjinu u
drustvenom, ekonomskom, politickom i javnom Zivotu.

Indeks rodne ravnopravnosti za Crnu Goru prvi put je izracunat 2019. godine i iznosi 55, dok je 28 drzava
¢lanica EU, koji je iznosio 67,4. Indeks je pokazao da su zene u Crnoj Gori najmanje jednake kada je rije¢
o mocdi, za kojom slijede vrijeme, znanje, novac i rad.

Zene su obrazovaniji dio Crne Gore i na godisnjem nivou ¢ine oko 60% diplomiranih na specijalistickim
studijama i 65% na magistarskim. To se, medutim, ne odrazava na njihovu vecéu zastupljenost i bolji polozaj
na trzistu rada. U prilog tome ide podatak da od ukupnog broja nezaposlenih, oko 60% su Zzene. Prilikom
izrade anketa o aktivaciji radne snage, kao najces¢i razlog za to $to aktivno ne traZe zaposlenje Zene isticu
neplaceni rad i njegu u domadinstvu. To potvrduju i podaci iz gore navedeneog Indeksa prema kojima
42,7% zena provodi vrijeme starajudi se o djeci, starijim osobama, rodacima itd. u poredenju sa 23,8%
muskaraca. Takode, 68% zena svakog dana provodi barem jedan sat obavljaju¢i ku¢ne poslove, dok
isto vazi za samo 10,3% muskaraca.

Prema podacima Poreske uprave u Crnoj Gori je 24% preduzeca u vlasnistvu Zena. Jedna od najvecih barijera
za Zensko preduzetnistvo i ekonomsko osnazivanje Zena lezi u zaostalim praksama obicajnog prava koje
se odnose na nasljedivanje. Procjena je da je, zbog prakse odricanja Zena od nasljedstva u korist muskih
srodnika, manje od 10% imovine u Crnoj Gori u vlasnistvu Zena.

Neravnopravnost je dodatno razotkrivena tokom pandemije COVID-19, posebno kada je u pitanju
neplaceni rad i izlozenost rodno zasnovanom nasilju. Nalazi istrazivanja UNDP-a Uticaj virusa COVID-19
na socio-ekonomski polozaj zena u Crnoj Gori pokazali su da se za tri mjeseca pandemije zene radile 92%
vise od muskaraca u oblasti nepla¢ene njege i ku¢nih poslova. Ako se ovaj podatak projektuje na nivo od 12
mjeseci, moze se zakljuciti da su Zene ostvarile vrijednost nov¢anog ekvivalenta neplacene njege i kuénog
rada u iznosu od 10% BDP-a, a muskarci 5 % BDP-a za 2019.

U 2011. godini, kao rezultat napora ucinjenih u prethodnim decenijama, uglavnom politi¢kih aktivistkinja
i aktivistkinja civilnog drustva, predstavnica medunarodnih organizacija, akademske zajednice, prvi put je
u Izborni zakon uvedena obavezna kvota po kojoj na izbornoj listi mora biti najmanje 30% kandidatkinja.
Zakon je 2014. godine unaprijeden normom koja se odnosi na obavezniraspored kandidata/kinjainormom
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po kojoj u sluc¢aju prestanka mandata, Zena mijenja Zenu. Gotovo deceniju nakon primjene pomenutih
normi, zastupljenost Zena u zakonodavnoj vlasti nije dostigla minimalni procenat od 30%.

Za dodatno razumijevanje konteksta vrijedi napomenuti da oko 60% gradana 'vjeruje da je za dobrobit
djece pozeljnije da muskarac radi, a da se Zena posveti porodici, dok svaki drugi gradanin vjeruje da
poslovno uspjeSne zene moraju neminovno da zanemare svoju porodicu. Podaci o stavovima mladih po
kojima njih 60% kaze da Zene i muskarci ne treba da dijele kuéne poslove, dok skoro polovina vjeruje da
zena ne treba da zaraduje vise od muskarca ukazuju u kojoj mjeri stereotipi i patrijarhalni stavovi opstaju u
drustvu i nanovo se reprodukuju.

Cjelokupni drustveni kontekst se neminovno odrzava i na medije, njihovo izvjeStavanje i slikanje stvarnosti

&\/

koju Zivimo.
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2.2 MITOVI I CINJENICE O RODNOJ RAVNOPRAVNOSTI U MEDIJIMA

Mit 1: Zene su ve¢ dovoljno predstavljene u medijima

Cinjenica: Svijet koji mediji prikazuju i dalje ostaje uglavhom “muski”. Zene su samo 21% onih koji
govore, o kojima se ¢ita ili su u novinama, na televiziji i na portalima. To je 4 % manje u odnosu na
svjetski prosjek prisustva Zena u medijima, a koji prema podacima iz GMMP-a (Gender Media Monitoring
Project) iznosi 25 %.

Mit 2: Zene su same krive sto ih nema

Cinjenica: Manje od treéine Zena su sagovornice medija kao ekspertkinje. U ekspertizi za oblasti politike
i ekonomije i dalje vladaju muskarci, jer je procenat ekspertkinja pozvanih od strane medija u politickim
temama 24,1%, dok se biljezi samo 11,1% stru¢njakinja za ekonomska pitanja. U medijima govori samo
26% zena u odnosu na 74% muskaraca.

Mit 3: Vremenom (e se situacija promijeniti

Cinjenica: Za 6 godina vidljivost Zena u crnogorskim medijima povecala se za samo pola procenta. Bice
potrebno jos najmanje 67 godina da se zatvori rodni jaz u medijima.

Mit 4: Mediji vec rade dovoljno

Cinjenica: Price o rodnoj ravnopravnosti ¢ine samo 1,7 % ukupnog medijskog sadrzaja. Nema
medijskih pri¢a o suo¢avanju s rodnim stereotipima. Najvise Zena ima u tzv. "mekim vijestima” kad govore
o zdravlju, obrazovanju, zabavi. Pandemija je ponovo apostrofirala svodenje Zena u ,arene” u kojima
dominiraju od ranije kao 3to su zdravstvena zastita, obrazovanje i briga o djeci. Zene najmanje govore o
politici, ekonomiji i sportu. O politici 16,6%, ekonomiji 15,6% i sportu 17%. Ovo ukazuje i na u¢vrséivanje
rodnih stereotipa da su Zene njegovateljice a muskarci lideri.

Mit 5: U nasoj zemlji ima drugih, vaznijih stvari

Cinjenica: U medijima je nedovoljno razvijena svijest o vaznosti podsticanja rodne ravnopravnosti.
Rodna perspektiva se moze integrisati u svaka temu koja se obraduje u medijima. Medutim, trenutno se u
medijima ne prikazuju razlicita iskustva i potrebe, i Zene ostaju relativno nevidljive.

Nasilje, nazalost, dominira medu rodnim temama u medijima, a udio Zena koje su u vijestima o rodno
zasnovanom nasilju prikazane kao zrtve iznosi 94,8%. Preovladava senzacionalisticko i neeticko
izvjeStavanje o rodno zasnovanom nasilju.

Smjernice za rodno odgovorno novinarstvo obuhvataju primjenu rodno senzitivnog jezika, osiguravanje
uravnotezenog i postenog prikazivanja zena i muskaraca, primjenu rodnog aspekta u razli¢itim sadrzajima,
fokusiranost na teme o rodnoj ravnopravnosti sa posebnim akcentom na eti¢nost u izvjestavanju o rodno
zasnovanom nasilju. Smjernice takodje sadrze i savjete o tome kako izbjeci najéesce greske koje se ogledaju
u reprodukovanju stereotipa, seksualizaciji i objektivizaciji zena, snishodljivosti prema Zenama i visestrukoj
diskriminaciji.
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3. SMJERNICE ZA RODNO ODGOVORNO NOVINARSTVO

3.1 RODNO SENZITIVNI JEZIK

Rodno senzitivni jezik moéno je sredstvo u borbi za rodnu ravnopravnost, a samim tim i za drustvo
demokratije, pravi¢nosti i jednakosti. Jezik je odraz stavova, ponasanja i normi unutar drustva, a izbor
rijeCi ¢esto odrazava nesvjesne pretpostavke o vrijednostima, rodnim ulogama i sposobnostima Zena i
muskaraca. Nac€in na koji upotrebljavamo jezik otkriva nacin na koji vidimo svijet i da li biramo da
uéinimo vidljivom Zzensku polovinu ¢ovjecanstva. Cesto ga ¢ak nesvjesno koristimo da bismo minimizirali
ili ignorisali ulogu, znacaj i doprinos Zena. Zato je vazno da nasu komunikaciju oslobodimo stereotipa i
ucinimo je inkluzivnijom kako bismo i kroz jezik pokazali da su Zene jednako vrijedna ljudska bi¢a kao
muskarci. Rodno senzitivni jezik postavlja temelje demokratije i jednakosti, a njegova afirmacija u
javnoj upotrebi podstaci ¢e promjene na nivou cijelog drustva i predstavalja¢e uzor najsiroj javnosti za
jednako vrjednovanje oba pola. Njegova upotreba u Crnoj Gori obaveza je propisana Zakonom o
rodnoj ravnopravnosti i Zakonom o medijima.

Zasto je vazno koristiti rodno osjetljiv jezik?
Da bismo se uhvatili u kostac sarodnom neravnopravno$¢u, moramo sagledati nacin na koji komuniciramo.
Koris¢enje rodno osjetljivog jezika moze:

B Olaksati uocavanje vaznih razlika izmedu potreba Zena i muskaraca;

B Osporiti nesvjesne pretpostavke koje ljudi imaju o rodnim ulogama u drustvu;

B Postaviti temelje za ve¢u rodnu ravnopravnost u cijelom drustvu;

B Podici svijest o tome kako jezik uti¢e na nase ponasanje;

B Omogucditi ljudima da se lakse izraZavaju i ponasaju na nacine koji se nekada nijesu smatrali ,tipicnim” za
njihov pol.

MNEDJELJA RODNE RAVNUPHAVNOSTI

RODNO OGLEDALO MEDIJA
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Kako koristiti inkluzivni, rodno osjetljivi jezik?

Potrebno je:
B prepoznati i osporiti stereotipe
B uciniti vidljivim oba pola, prije svega Zene

B eliminisati trivijalizaciju i podredivanje Zena - ukloniti jezik koji najcesce slika Zene kao inferiorne,
beznacajne ili ih omalovazava

Vazno je favorizovati najinkluzivniji oblik jezika: rodno osjetljiv jezik. U odredenim kontekstima, takode
moze biti prihvatljivo koristiti rodno neutralni jezik kako bi se izbjegao rodno diskriminatorni jezik.
No, rodno neutralni jezik ¢esto uzima musku perspektivu kao svoju osnovu, pa se njime mogu sakriti vazne
razlike u ulogama, potrebama, situacijama u kojima se nalaze Zene i muskarci. Zbog toga on ne pomaze
transformaciji i uocavanju nejednakih odnosa medu polovima. | zato kad god je to moguce, potrebno je
uciniti vidljivim oba pola, narocito Zene, koristeci se rodno osjetljivim jezikom.

KoriScenje rodno senzitivnog jezika gramaticki je ispravno jer se subjekat i predikat moraju slagati
u rodu i broju! Gramaticki nastavci koje najéesce koristimo za imenice Zenskog roda su sljededi: - ica (kao
u rijeci predsjednica), (k)inja (kao u rijeci socioloskinja), -ka (kao u rijeci apotekarka).

Primjer:

Nepravilno je redi/napisati: “Ministar odbrane nije zeljela da odgovori na novinarska pitanja.”
(subjekat “ministar odbrane” ne slaze se u rodu sa glagolom “nije zeljela”jer je imenica muskog a
glagol zenskog roda.)

Pravilno je reci/napisati: “Ministarka odbrane nije zeljela da odgovori na novinarska pitanja.”

- Rodno osjetljiv jezik tretira zene i muskarci kao osobe jednake vrijednosti, dostojanstva,
integriteta i postovanja. Suprotstavlja se diskriminaciji, nejednakosti i omalovazavanju Zena.

- Rodno neutralni jezik koristimo kad ljude posmatramo uopsteno, bez upuéivanja na to da
li je rije¢ o zenama ili muskarcima.

- Rodno diskriminatorni jezik ne tretira polove kao jednake po vrijednosti, dostojanstvu,
integritetu i postovanju. Ukljucuje rijeci, izraze i/ili druge jezicke karakteristike koje njeguju
stereotipe, poniZavaju i/ili ignorisu Zene, sto ¢esto moZe biti nesvjesno, bez seksisticke namjere. Oblici
rodno diskriminatornog jezika su seksisticki jezik - postoji kad se s namjerom koriste rijeci i fraze koje
su pogrdne za Zene i rodno pristrasan jezik - implicitno ili eksplicitno daje prednost jednom rodu u
odnosu na drugi.

Smjernice:

1. Dosljedno upotrebljavajte formu Zenskog roda za zanimanja, titule, funkcije i opredjeljenja
Zena

Upotreba imenica Zenskog roda za oznadavanje zanimanja, zvanja, titula i opredjeljenja Zena
(diplomatkinja, taksistkinja, pukovnica, pilotkinja, rektorka, predsjednica) je gramaticki pravilna,
¢ini ih vidljivim i ukazuje na doprinos i znacaj zena.
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Ukoliko nema prostora za navodenje punog naziva zanimanja, odnosno titule, onda je nakon skracenice
vazno navesti puno ime i prezime kako bi se znalo da je rije¢ o zeni (npr: prof. dr lvana Jovanovic).

Eliminisite rodne stereotipe koji muske osobine i ponasanja vise vrednuju od Zzenskih

Vjerovanja da sve Zene vole da kupuju, da su djecaci bolji u matematici od djevojcica ili da su Zene
losiji vozaci od muskaraca predstavaljaju stereotipe koji vrijedaju prije svega Zzene i zasnovane su na
ocekivanjima o tome kakvi ljudi treba da budu i kako treba da se ponasaju. Takvi stereotipi ¢e se,
nekad i nesvjesno, nadi u naSem jeziku ¢ak i kod onih koji ih ne podrzavaju.

Primjer jednog od najces¢ih stereotipa: “Ona je sjajna preduzetnica, majka dvoje djece i za sve
ima vremena.” Predstavljanje rezultata, dostignuca, uspjeha i uopste poslovnih aktivnosti zena
ne treba povezivati sa majc¢instvom i njihovim kué¢nim obavezama koje se podrazumijevaju kao
njena stereotipno primarna uloga, ogranicavajudi je i vezujudi za patrijarhalni model domacice i
njegovateljice. Kod muskarca ta pitanja se nikad ne postavljaju, ve¢ mu se bez ogranicenja i posebnih
obaveza u porodici, Sirom otvaraju vrata javne sfere.

Cestosekod predstavljanja Zenainjihovih dostignu¢a pominje njihov braénistatus, godine, nacin oblacenja
ili izgled sto predstavlja primjere seksizma. Najbolji nacin preveniranja seksistickih stereotipnih iskaza o
Zenama je stavljanje muskaraca u istu situaciju. Ako je takva relenica problematicna u predstavijanju
muskaraca, ako zvuci ¢udno, neuobiéajeno, smijesno ili neprihvatljivo za vecinu ljudi, onda je to znak da je
vjerovatno rijec o stereotipu, i treba je ukloniti.

Ne koristite muski rod kao genericki neutralnu formu za oba polai jezicke forme koje iskljucuju
Zene

»Svaki éovjek/gradanin treba da se pridrzava njegovog unutrasnjeg moralnog koda” ili ,,Studenti
ce imati jos jedan ispitni rok”. To je rodno pristrasan jezik jer daje prednost muskom rodu. Upotreba
muskog roda kao ,neutralnog’, tj. kao roda koji se odnosi na osobe oba pola, diskriminise zene i ¢ini ih
nevidljivim u javnom Zivotu.

Ispravno je reci/napisati: “Svaka osoba treba da se pridrzava svog unutrasnjeg moralnog koda’,
“Studenti i studentkinje (studenti/kinje) imace jos jedan ispitni rok.”

Izbjegavajte oslovljavanje zenske osobe prema bra¢nom statusu

Jeste li vi gospoda ili gospodica?” Svaku Zenu, bez obzira na to koji je njen braéni status, treba
oslovljavati univerzalnim terminom “gospoda”. Pojam “gospodica” koji oznacava neudatu Zenu, treba
eliminisati iz svih vrsta komunikacija, jer je pitanje bra¢nog statusa privatna stvar svake osobe.

Zene ne treba nazivati njeznijim, ljepsim polom ili damama. Tako se kod publike stvara ili podrzava
uvjerenje da je Zena kao “slabija, njeZnija i osjecajnija po svojoj prirodi” nedovoljno sposobna i ¢vrsta
da preuzme odgovornost, donosi odluke i sprovede ih u djelo.

Ne koristite seksisticki, diskriminatorni, mizogini jezik

~Alapaca, usjedjelica, raspustenica, kuka kao neka Zena, bolje joj je da kuva ru¢ak nego da se bavi
ovim poslom, place kao djevoj¢ica, muski je odradio/la posao...”

Izbjegavajte termine i izraze koji obiluju stereotipima, vrijedaju, omalovazavaju ili Zene cine
beznacajnim i inferiornim kao $to je npr. diskriminacija Zena prema ljepoti i godinama, umanjivanje
ili negiranje zenskih profesionalnih dostignuca, stereotipi o nizoj inteligenciji ili sposobnostima zena.
Vazno je da uvijek sebi postavimo pitanje — da li ono $to govorimo i piSemo spada u neku od

kategorija rodno diskriminatornog jezika i komunikacije? Ako je odgovor potvrdan, odustanite od
takve formulacije i smislite drugaciji nacin da se izrazite.
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3.2 OSIGURATI RAVNOPRAVNU ZASTUPLJENOST MUSKARACA | ZENA

Mediji treba da teze uravnotezenoj zastupljenosti i postenom prikazivanju oba pola. Medijski
sadrzaji imaju mo¢ da oblikuju nasu percepciju svijeta i uti¢u na drustvene norme. Zbog toga je vazno
osigurati uravnotezeno prisustvo i posteno prikazivanje oba pola sto ukazuje da je data jednaka
vrijednost i zenama i muskarcima, osigurava da se oba pola osjec¢aju uklju¢enim i pomaze im da se povezu
sa objavljenim sadrzajem.

Rodnaravnopravnost ne znadi samo jednaku zastupljenost zena i muskaraca u pricama, vec je potrebno
eliminisati rodno zasnovanu diskriminaciju i rodne stereotipe u svim oblastima $to osigurava posteno
i fer prikazivanje oba pola.

Smjernice:

1. Obezbijedite uravnotezeno prisustvo Zzena i muskaraca u pricama

Vodite ra¢una o rodnom balansu prilikom izbora sagovornika i sagovornica na razli¢ite teme kako
biste Zenama i muskarcima dali jednaku vidljivost, vaznost i vrijednost. Cesto se ne moze postici da
uvijek bude zastupljen jednak broj Zzena i muskaraca, ali je vazno da njihovo ukupno prisustvo bude
uravnotezeno, odnosno da se ne stekne utisak da je prisustvo Zena sporadi¢no ili da predstavlja
izuzetak.

Prema posljednjem istrazivanju UNDP-ija “Rodno ogledalo medija u Crnoj Gori”, Zene su bile samo 21%
osoba koje su se pojavljivale u medijiskim sadrzajima, dok je samo 26% Zena govorilo. Zenskih glasova
najmanje je bilo u oblastima politike i ekonomije u kojima je koncentrisana najvec¢a moc i uticaj, dok
su najprisutnije u tzv. Zenskim temama kao 5to su zdravlje, obrazovanje, briga o djeci i zabava. Manje
od trecine zena govorile su kao ekspertkinje (31,2 %). U ekspertizi za oblasti politike i ekonomije
i dalje preovladuju muskarci jer je procenat ekspertkinja 24 % u politickim temama, dok se
biljezi samo 11 % stru¢njakinja za ekonomska pitanja.

2. Povecajte broj zenskih glasova a posebno broj ekspertkinja/ komentatorki/analiticarki u cilju
dostizanja rodnog balansa

Nadite sagovornice posebno u oblasti politike i ekonomije, iako se na prvi pogled ¢ini da ih nema
dovoljno i da ih je teSko naci, buduci da je uobicajeno da o tim temama govore uglavnom muskarci.

Izbjegavajte situacije da su pretezno muskarci izvori vasih prica kad je rijec o politici i biznisu a
zene kad se govori o obrazovanju ili porodici.

Prosirite svoju mrezu kontakata kako biste ukljucili sto viSe Zena. Mozda ¢e neke od njih na pocetku
imati problema da izadu u javnu sferu, ali im pomozite, jer je vrijedno truda da dobijete diverzifikovni
pristup i nova, zanimljiva gledista.

Ukoliko pratite dogadaje na kojima je bilo vise govornika/ca (skupstinska zasijedanja, konferencije,
tribine), potrudite se da prenesete i citate/izjave zena slijedeci princip rodnog pariteta koliko
god je to moguce. Potrudite se da ukljucite i misljenja Zzena na pozicijama odlucivanja, a posebno
osigurajte ekspertske glasove Zena kako biste dobili razli¢ita misljenja i perspektive. U emisijama
elektronskih medija, pokusajte da postignete rodni balans prilikom pozivanja u¢esnika i u¢esnica.

Kad pravite pricu sa aspekta rodne ravnopravnosti, potrudite se da razgovarate sa predstavnicama
civilnog sektora, ali kao sagovornike/ce imajte i predstavnike/ce drzavnih organa i institucija.
Preispitujte njihov rad, kako su postupali u konkretnim situacijama, da li se i kako u praksi sprovodi
zakonodavstvo iz te oblasti, istraZite uticaj i mo¢ tradicionalnih normi i stereotipa u odnosu na
primjenu regulative kao i na poloZaj Zena i muskaraca u konkretnom slucaju.
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Formirajte u redakcijama baze stru¢njakinja u svim oblastima, koje novinari i novinarke mogu koristiti
u izradi tekstova, priloga, emisija, a posebno u oblasti politike, ekonomije, bezbjednosti. Na taj nacin
smanjice se napori i ustedjeti vrijeme prilikom obezbjedivanja sagovornica za pricu.

3. Osigurajte posteno/fer prikazivanje oba pola

Rodni balans prisustva Zena i muskaraca u medijskim sadrzajima nije dovoljan za rodno odgovorno
izvjeStavanje.

Posteno i fer prikazivanje oba pola podrazumijeva da se osvijetle rodne nejednakosti i razlike
u polozaju Zzena i muskaraca de iure i de facto, dekonstruiSu rodne uloge i eliminiSu rodno
zasnovana diskriminacija i stereotipi, a Zene osnaze i podrze u ostvarivanju svojih prava. To
znaci da se uzmu u obzir razli¢ita iskustva i potrebe Zena i muskaraca, istraze razliciti aspekti i kontekst
rodne nejednakosti i da se osvijetli uticaj rodnih stereotipa na uloge i ponasanje oba pola. Ukljucite
Sto vise perspektiva oba pola koji osporavaju ocekivane rodne uloge.

Ukoliko se dogodi da sagovornik/ca iznosi misljenje koje predstavlja diskriminatorni, rodno pristrasni,
stereotipniili seksisticki sadrzaj, moze se ukloniti citat iliizvor u potpunosti. Moguce je, takode, ostaviti
takav sadrzaj ali ga je potrebno staviti u kriticki kontekst i ukazati na povredu ljudskih prava i rodne
ravnopravnosti.

Primjer:

Ako se prica odnosi na funkcionisanje trzZista rada i zaposljavanje, izmedu ostalog, moZete istraziti da
li se zaista prilikom zaposljavanja poslodavci jednako odnose prema Zenama i muskarcima, koja su
ogranicenja i problemi s kojima se Zene srijecu u traZenju posla, a onda i kasnije tokom rada, da li su
diskriminisane i koje su posljedice, koliko se zakonska regulativa sprovodi u praksi, ali i koja su moguca
rjesenja za poboljsanje situacije. Sustina je da se preispita kako stereotipi o tome da Zene prije svega treba
da se posvete djeci i porodici uti¢u na njihovo radno angaZovanje i mogucnosti pristupa trZistu rada.
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3.3 RAZLICITI NOVINARSKI SADRZAJ KOJI UKLJUCUJU RODNI ASPEKT

lako naizgled mnoge teme nemaju veze sa zenskim pravima, svaka tema moze se posmatrati iz rodne
perspektive. Zene ¢ine vise od polovine stanovnistva i prisutne su u svim oblastima drustva, pa se svako
pitanje o kojem se izvjeStava moZe posmatrati iz perspektive muskaraca i perspektive Zena koji imaju
razlicite potrebe i interese.

U medijskim sadrzajima Cesto se ne odrazava stvarni sastav drustva i ne prikazuju se razna ljudska iskustva,
a veliki, uglavnom zenski dio populacije, ostaje relativno nevidljiv. Sve to ograni¢ava mogucnosti za zene
da iznesu svoje stavove i da uti¢u na oblikovanje drustva.

Zbog toga mediji treba da pristupe izboru izvora i pri¢a u cilju pravednog i postenog predstavljanja oba
pola i postizanja uravnotezenog prisustva Zzena i muskaraca, odrazavajuci tako sastav drustva i razli¢ita
ljudska iskustva i perspektive.

Smjernice:

1. Obrada svake teme moze ukljucivati rodni aspekt ili orodnjavanje

Orodnjavanje podrazumijeva ne samo rodni balans sagovornika/ca, dekonstruisanje stereotipa i
kori¢enje rodno senzitivnog jezika, ve¢ to ujedno znadi i sagledavanje interesa i potreba iz razli¢itih
perspektiva, kako muskaraca tako i Zena.

Patrijarhalni drustveni kontekst sa obiljem rodnih stereotipa i uloga koje su namijenjene
muskarcima i zenama, ne samo da odslikava nejedankosti ve¢ ograni¢ava moguénosti Zzenama da
pristupe svim resursima pa i medijima, da iskazu svoje potencijale i da ravnopravno ucestvuju
u drustvenom razvoju. Ogranic¢enja za Zene odnose se na pristup medijima, nedovoljnost njihovih
glasova i perspektive, kao i na videnje stvarnosti u kojoj se veli¢aju muskarci, a diskriminacija zena
ostaje nevidljiva. Zbog toga je vazno ukljuciti rodni aspekt u svaku pri¢u kako bi se sagledali razliciti
interesi, stavovi, opredjeljenja i potrebe oba pola.

2. Orodhnite svaku temu kroz preispitivanje drustvenog konteksta i provjeru orodnjenosti javnih
politika i programa

IzvjeStavanje o temi iz bilo koje oblasti moze se uraditi iz ugla rodne ravnopravnosti ili joj se dodati
neki element koji ¢e ukazati na rodni aspekt. Drustveni ambijent, tradicionalne norme ali i uticaj svake
politike, programa i aktivnosti razli¢ito se odrazavaju na potrebe Zena i muskaraca koji imaju drugacije
perspektive i interese, ali i Sanse i moguénosti da pristupe resursima Sto e otkriti niz stereotipa i
ogranicenja koja proizilaze iz drustveno-konstruisanih uloga. Dakle, i kad radite pri¢u koja naizgled
nema veze sa rodnom ravnopravnoséu, uvijek mozete sagledati potrebe i perspektive posebno
muskaraca a posebno Zena jer su one razli¢ite, kao i polozaj oba pola.

3. Istrazite i analizirajte statistiku razvrstanu po polu

Ovouklju¢uje podatke, istrazivanja, medunarodnuidomacuregulativuizoblastikoju obradujete,
uporedna iskustva razvijenih zemalja, kako bi se podrobnije i efektivnije pokazalo postojanje
rodnih nejednakosti, diskriminacije i nejednakih $ansi i mogu¢nosti da oba pola imaju jednak pristup
resursima i doprinose razvoju drustva. Vodenje statistike razvrstane po polu obaveza je drzavnih
organa predvidena Zakonom o rodnoj ravnopravnosti a za Cije neposStovanje je propisana
novcana kazna. To, takode, moze biti jedna od mogudih tema: Da li se vodi rodna statistika, zasto je
to vazno i da li je bilo sankcija zbog nepostovanja zakonske norme.

RODNO OGLEDALO MEDIJA U CRNOJ GORI




Primjer:

Ako pravite pricu o dodijeli sredstava za unapredenje poljoprivredne proizvodnje u jednoj opstini, osim
uobicajenih podataka i izjava koje ¢ete dobiti, moZete izmedu ostalog uraditi i sljedece kako biste unijeli
rodni aspekt: istrazite i analizirajte rodnu statistiku - koliko je poljoprivrednih imanja u opstini
koja su uvlasnistvuili suvlasnistvu zena i muskaraca i kakva je rodna proporcija onih koji su dobili
sredstva, zasto je mnogo manje Zena koje su vlasnice i kako to utice na polozaj oba pola. Saznajte
da li opstina vodi politiku smanjenja rodnih nejednakosti u oblasti poljoprivrede i ruralnog razvoja, koji
su najveci problemi Zena na selu ali i koje su mogucnosti da se smanji diskriminacija. Ukazite takode na
obavezu primjene politike rodne ravnopravnosti u svim oblastima i na svim nivoima. Bicete u situaciji da
dekonstruisete stereotipe o tome da Zene ne treba da nasljeduju porodi¢nu imovinu ve¢ da su muskarci
nasljednici koji moraju da produze lozu i sacuvaju imanje u okviru porodice i porodi¢nog prezimena, te
da je uloga Zena da radaju, podizu djecu, brinu se o starima i obavljaju teske seoske poslove. Otvorice se
jos niz tema koje mozete obraditi nakon samo jedne inicijalne price.

4. Ne umanjujte doprinos zena

U patrijarhalnom drustvu, aktivnosti u kojima dominiraju muskarci, vise se vrednuju od onih koje su
povezane sa Zzenama. Vise se pla¢a obavljanje poslova u kojima dominiraju muskarci npr. u oblasti
energetike, finansija, transporta, dok su mnogi poslovi koje ve¢inom obavljaju Zene kao $to su novinarstvo
ili profesura, manje vrjednovani i placeni. Cak i kad rade na istim poslovima, Zene imaju 16 odsto manja
primanja od muskih kolega. Umanjivanje doprinosa posebno se odnosi na neplacene kuéne poslove
koji se ne cijene i ne tretiraju kao doprinos Zena ukupnoj ekonomiji. Zato je vazno u medjima vrednovati
poslove i aktivnosti koje obavljaju Zene i prepoznati njihov znacaj i doprinos privrednom razvoju.

Primjer:

Ako pisete pricu o tome da bolnice Zele da smanje troskove tako sto ¢e bolnicki smjestaj u prosjeku trajati
dva dana manje, uobicajeno izvjestavanje islo bi u pravcu sagledavanja usteda za zdravstveni sistem,
uzroka i rezultata takve odluke i njene opravdanosti sa aspekta dobrobiti bolesnika. No, vazno je temu
posmatrati iz rodne perspektive i sagledavanja doprinosa Zena. Potrebno je usmjeriti fokus na to kako ce
se takva mjera odraziti na poloZaj Zena i povecanje opterecenosti u obavljanju kucnih i poslova njege koji
su neplaceni. Sada ce bolesnik, zbog kraceg smjestaja u bolnici, duZe leZati kod kuce, a bolnicke ustede
troskova bice prebacene na teret Zena koje ce umjesto osoblja i pruzanja usluga u zdravstvenoj ustanovi,
brinuti o bolesniku. Bolni¢ke ustede zamijenjene su pove¢anjem kolicine Zenskog neplacenog rada sto je
zapravo doprinos Zena ekonomiji.

3.4 NOVINARSKI SADRZAJI KOJI SU FOKUSIRANI NA TEME RODNE
RAVNOPRAVNOSTI

Osim mogucnosti orodnjavanja svake teme, od izuzetne je vaznosti da se mediji proaktivno zalazu za
promovisanje rodne ravnopravnosti kao jednog od klju¢nih uslova za demokratski razvoj drustva,
i da obraduju teme koje su fokusirane na ovu oblast. Zene ¢ine vise od 50% stanovnistva i predstavljaju
najvecu diskriminisanu grupu, pa je ukljucivanje rodne perspektive kroz uravnotezeno prisustvo i posteno
prikazivanje muskaracaizena u medijskim sadrzajima vazan doprinos u promovisanju rodne ravnopravnosti
i uspostavljanju drustva jednakosti.
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Istrazivanje UNDP-a “Rodno ogledalo medija u Crnoj Gori” pokazalo je da pri¢e o rodnoj ravnopravnosti
¢ine samo 1,7 % ukupnog medijskog sadrzaja, dok se tek 1,3 % posmatranog sadrzaja odnosi na teme o
rodno zasnovanom nasilju.

Statisika potvrduje da primjena rodnog aspekta u razli¢itim pricama odnosno stavljanje akcenta na temu
o rodnoj ravnopravnosti nije interesantna medijima koji nedovoljno prepoznaju njenu vaznost. Zbog toga
mediji treba da uloze vise napora da poboljsaju rodnu ravnoteZu u sadrzajima i da to postave kao prioritet,
omogucavajudi tako da i Zene, jednako kao muskarci, ravnopravno ucestvuju u drustvenom, politickom,
ekonomskom i kulturnom Zivotu dajuci sopstveni doprinos u razvoju zajednice.

To moze biti izazovan i zahtjevan posao ali napori i nastojanja da se razotkriju stereotipi, nejednakosti i
nesvjesne pristrasnosti treba da budu kontinuirani, i da predstavljaju opredjeljenje medija da proakitvno
rade na zastiti ljudskih prava ¢iji su sastavni dio i Zenska ljudska prava.

Smjernice:

1. Cesce radite price koje su primarno i direktno usmjerene na rodnu (ne)ravnopravnost i koje su
analiticke i dublje sagledavaju kontekst. To su price koje dovode u pitanje rodne stereotipe, jasno
ukazuju na rodne nejednakosti i naglasavaju pitanja ravnopravnosti, pozivaju se na zakonodavstvo ili
politiku koja promovise rodnu ravnopravnost i ljudska prava ili govore o rodno zasnovanom nasilju.

2. Osigurajte da ekseperti/kinje, komentatori/ke, analiticari/ke treba budu rodno senzibilisani i
$alju poruke u skladu sa postovanjem ljudskih prava i promovisanjem rodne ravnopravnosti.

3. Cesce pravite price koje ukazuju na pozitivne primjere zena koje su se izborile sa rodnom
diskriminacijom i nasiljem u cilju osnazivanja Zena u kontekstu stalnih rodnih nejednakosti.

4. Budite proaktivni. Otvarajte teme sa rodnom komponentom i kad nema dogadaja koji je ve¢ izazvao
paznju javnosti, jer mediji treba da promovisu ljudska prava i budu glavni nosioci pozitivnih promjena
i izgradnje drustva jednakosti.
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3.5 RODNO OSJETLJIVO | ETICKO IZVJESTAVANJE O RODNO ZASNOVANOM
NASILJU

Rodno zasnovano nasilje predstavlja ozbiljan drustveni problem sa dalekoseznim posljedicama.
U Crnoj Gori svaka treca zena dozivjela je neki oblik nasilja tokom Zivota, fizicko, psihic¢ko, seksualno ili
ekonomsko nasilje.

Mediji ne mogu da zaustave nasilje, ali mogu doprinijeti da se napravi pritisak u javnosti kako bi se
posvetilo vise paznje tom problemu, pojacala prevencija, a institucije radile odgovorno svoj posao. Mediji,
takode, mogu doprinijeti podizanju svijesti javnosti o nasilju nad Zenama kao drustvenom problemu a ne
izolovanom, pojedina¢nom incidentu. Senziblisana javnost ne samo da ¢e osudivati, ve¢ e i prijavljivati
nasilje i nasilnika.

Na izvjestavanje medija o nasilju nad Zzenama uti¢u mnogi mitovi, stereotipi i predrasude koji su
karakteristicniza patrijarhalna drustva kakvo je i crnogorsko. Ma¢o muskarci koji su snaznii dominantni
i poslusne zene ¢ija je uloga da trpe i primarno brinu o domadinstvu, djeci i starima, predstavljaju stereotipe
koji se prenose u medijima i pogoduju normalizacji nasilja.

Sirenje stereotipa u medijima o prihvatljivim drustvenim ulogama superiorinih muskaraca i
inferiornih Zena, u domenu rodno zasnovanog nasilja, relativizuje, umanjuje i opravdava nasilje
nad zenama i ¢ini ga sastavnim dijelom tradicije i kulture. Promocija i opravdavanje nasilja ne spada u
domen slobode govora buduéi da je rije¢ o ugrozavanju ljudskih prava, o tome nema polemike i ne
smatra se eti¢ki prihvatljivim medijskim pristupom.

4

Cesta medijska praksa pozitivnog vrednovanja patrijarhata kao ,najboljeg”, ,pravog” nacina organizovanja
»Zzdravih” porodic¢nih i drustvenh odnosa, suprotna je vrijednostima rodne ravnopravnosti. Vazno je znati
i objasniti u medijskim sadrzajima da je nasilje nad Zenama jedna od posljedica patrijarhata, te da je on
nepravedan, diskriminatoran i prevaziden nacin porodi¢nog organizovanja.
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Sekundarna viktimizacija

Zrtve rodno zasnovanog nasilja koje pretrpe traumu prouzrokovanu samim nasiljem, ¢esto su Zrtve i
sekundarne viktimizacije koja se javlja kao rezultat neadekvatnog odgovora institucija i organizacija u cilju
zastite i podrske zrtvama. Sekundarna viktimizacija nastaje usljed neadekvatnih drustvenih reakcija
nakon Sto je osoba izasla iz situacije u kojoj je bila zlostavljana. To podrazumijeva da je tretirana na
neodgovarajuci nacin koji pokazuje neosjetljivost za ono Sto je prezivjela i 5to joj se desava ili potpuno
uskracivanje tretmana i informacija koje trazi, koje su joj potrebne ili na koje ima pravo.

Prema ¢lanu 18 Istanbulske konvencije?, u cilju izbjegavanja sekundarne viktimizacije, potrebno je
obezbijediti djelotvornu saradnju svih drzavnih organa ukljucujuéi sudove, tuzilastva, policiju kao i
nevladinih organizacija kako bi se pruzila zastita i podrska zrtvama i svjedocima rodno zasnovanog nasilja.
Sekundarna viktimizacija proizvod je nedostatka znanja i kapaciteta institucija da se bave ovim problemom,
dok njihovi predstavnici mogu imati tradicionalna shvatanja o rodnim ulogama Zena i muskaraca u nasem
drustvu. Posljedice sekundarne viktimizacije su da Zrtva iznova trpi nasilje, ovog puta od strane

Eti¢énost u izvjestavanju o rodno zasnovanom nasilju

Izvjestavanje o nasilju nad zenama kao drustvenom problemu na ¢injeni¢no korektan nacin i u
formi analitickih pric¢a, osnovni je nacin za unosenje rodne perspektive u medijske sadrzaje koji rusi
stereotipe. Korektno analiti¢ko i ¢injeni¢no izvjeStavanje moze da promovise rodnu ravnopravnost, da
ukljuci Zene kao sagovornice i ekspertkinje, da jasno adresira odgovornost institucija i rodno zasnovano
nasilje oznaci prije svega kao drustveni problem, a onda i kao kriminalnu aktivnost, protiv ¢ega cijelo
drustvo treba da se bori svim zakonskim sredstvima.

veyy

To znati da mediji zapravo treba da budu svojevrsni “zvizdaci” kako bi skrenuli paznju javnosti na
slucajeve nasilja nad Zenama, informisali javnost o tome uz maksimalnu zastitu zrtve nasilja, sagledali
ulogu i rad institucija u vezi sa tim slucajevima, otvorili pitanje mogucih propusta u njihovom djelovanju, i
aktivno istrazivali produbljujuci pricu uz obezbjedivanje provjerenih i potpunih informacija.

Rodno osjetljivo eti¢ko izvjeStavanje o rodno zasnovanom nasilju podrazumijeva da novinari/ke eliminisu
senzacionalizami postignu senzibilisanost uizvjestavanju o nasilju nad Zenama, te zastite privatnost
Zrtava nasilja kako bi se sprijecila njihova dodatna viktimizacija i stigmatizacija.

Smjernice:

1. Rodno zasnovano nasilje uvijek treba predstavljati u kontekstu ljudskih prava na sigurani slobodan
zivot i odgovornosti institucija za javnu politiku “nulte” tolerancije svake vrste nasilja.

2. Tretirati nasilje nad Zenama kao ozbiljan drustveni problem. Potrebno je sagledati odnose Zzena
i muskaraca u ukupnom drustvenom kontekstu i eliminisati situaciono izvjeStavanje kojim se
nasilje tretira kao izolovan, pojedina¢ni slucaj. Ne treba pozicionirati ove pric¢e u rubriku “crna
hronika” zajedno sa izvjestajima o razlicitim oblicima kriminaliteta, ve¢ je potrebno izadi iz tog
okvira.

3. Eliminisati rodne stereotipe u izvjeStavanju kao dio tradicionalnih kulturnih obrazaca. Neki od

”

stereotipa su:,,nasilje je privatna stvar’, ,,Zena treba da bude poslusna i da trpi zbog djece i o¢uvanja

”

braka’; ,,ponekad je treba udariti da bi bolje slusala’; ,,sama je izabrala partnera pa onda neka
snosi posljedice’; ,,izazvala ga je svojim ponasanjem’; ,,muskarac je glava porodice koji mora da
lupi sakom o sto”. Rije¢ je o negativnom odnosu medija prema nasilju nad Zenama kojim se ono

relativizuje, umanjuje ili ¢ak opravdava, a krivica se ¢esto prebacuje na zrtvu.

2 https://rm.coe.int/1680462540
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Cinjeni¢no korektno izvjestavanje i analiticki tekstovi predstavljaju klju¢ni naéin unosenja
rodnog aspekta u izvjeStavanje medija o nasilju nad Zzenama. Povecati broj analitickih prica
o rodno zasnovanom nasilju, kao npr. o seksualnom nasilju nad Zzenama i femicidu uz dublje
istrazivanje problema, sagledavanje drustvenog konteksta, preispitivanje postupanja i
odgovornosti drzavnih organa ¢ija je obaveza da zastite zrtvu i sprijece nasilje i zlo¢ine. Treba
tragati za potpunim, tacnim i cjelovitim informacijama i stavljati ih u pravilan kontekst — istrazivati
razlicite apekte ovog problema, uzroke i posljedice nasilja, koliko se vjeruje institucijama, koji su razlozi
neprijavljivanja nasilja, u kojim segmentima zastite se uocavaju problemi, kakva je kaznena politika, te
navoditi konkretne podatke, istraZivanja, pozivati se na zakonske norme, medunarodna dokumenta
i uporednu praksu. Na taj nacin nasilje se tretira kao drustveni problem, a izvjeStavanje se ne
ograni¢ava samo na tekst informativnog karaktera o pojedina¢nom slucaju koji je aktuelan samo
par dana nakon ¢ega prestaje interesovanje medija.

Ne traziti uzroke nasilja u ponasanju zrtve, ne okrivljavati zrtvu, ne preispitivati i ne komentarisati
njeno ponasanje, ne sumnijati u njen kredibilitet, ne implicirati da je ona svojim postupcima izazvala ili
isprovocirala nasilje ili pak da nije nista ucinila ili nije dovoljno ucinila da se zastiti. Ne osudivati zrtvu
ukoliko nije odmah prijavila nasilje jer je prezivjela traumu koja ima ozbiljne posljedice, a zajedno sa
strahom od stigmatizacije, osude sredine, moze dovesti ¢ak i do suicida. Ne treba zaboraviti da mediji
svojim neeti¢kim i neodgovornim izvjestavanjem mogu doprinijeti ostvarenju najtezih posljedica.

Ne opravdavati nasilnika i ne umanjivati njegovu krivicu time sto ¢e se zlostavljanje dovesti u
vezu sa nekim problemom koji on ima (kockanje, alkoholizam, ratna proslost, mentalni problemi itd.)
ili tako $to ¢e komsije i rodaci izjaviti da je on dobar, miran ¢ovjek koji je uvijek speman da pomogne.
Potrebno je eliminisati takve izjave, osim ukoliko je rije¢ o informaciji da se nasilje dogadalo i da ga je
zrtva prijavljivala. To moze biti dobra osnova za pocetak istraZivanja o postupanju drzavnih organa i
njihovoj odgovornosti.

Primjena etickih normi i profesionalnih standarda narodito treba da dode do izrazaja u
eliminisanju senzacionalizma i postovanju prava na privatnost. IzvjeStavanje o nasilju nad
zenama zahtijeva posebnu paznju i obzir, senzibilisanost za osjetljivo vaganje izmedu interesa
javnosti da zna i zastite privatnog Zivota. U Zelji da se poveca Citanost, gledanost i ostvari $to veci broj
klikova, senzacionalizmu pribjegavaju ¢ak i tradicionalni mediji koji se tako pribliZavaju tabloidnom
novinarstvu. Bombasti¢ni naslovi sa najbizarnijim detaljima nasilja, otkrivanje identiteta
i povreda ugleda i dostojanstva zrtve i njene porodice, navodenje podataka iz privatnog
Zivota, opisivanje krvavih detalja zloc¢ina, objavljivanje fotografija i video snimaka sa mjesta
zlocina, predstavljaju krSenja etickih i profesionalnih normi i najgori vid senzacionalistickog i
tabloidnog izvjestavanja.

Najvazniji zadatak medija je postovati pravo na privatnost zrtve rodno zasnovanog nasilja
i zastita njenog ugleda i dostojanstva, kao i ¢lanova porodice a prije svega maloljetne djece.
To podrazumijeva zastitu ne samo identiteta nego i svih drugih podataka koji bi mogli dovesti do
identifikacije Zrtve, uz oprez kad je rije¢ o malim sredinama u kojima bi je i najsitiniji detalj mogao
razotkriti. Identitet Zrtve moze se otkriti samo uz njenu saglasnost, dok se podaci o nasilniku takode
ne smiju objavljivati ukoliko bi se na taj nac¢in mogla identifikovati i zrtva.

Postovati pretpostavku nevinosti prije svega u naslovima a onda i u tekstovima, ne presudivati i
ne proglasavati nikoga krivim prije dono3enja pravosnazne sudske presude.

Podsticati pozitivhe price o zenama koje su uspjele da izadu iz kruga nasilja, kao i pri¢e o
adekvatnom postupanju institucija i kaznama za pocinioce nasilja. Time se $alje poruka da izlaz za
zene postoji, kao i da nasilje nad Zenama nece prodi nekaznjeno.
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Primjer:

Rezime: Visi sud potvrdio je optuznicu protiv muskarca kojeg Vise tuZilastvo tereti da je dva puta silovao,
a jednom pokusao da siluje rodenu maloljetnu sestru. Uz tekstove, objavljivane su uglavnom ilustracije
koje prikazuju nasilne scene.

Opis nacina izvjestavanja: Tokom izvjeStavanja o ovom slu¢aju dio medija otkrio je podatke o identitetu
Zrtve, optuzenom i porodi¢nim prilikama, kao i o sudskom postupku koji je zatvoren za javnost. Pojedini
mediji otkrili su ¢ak i grad u kojem se, prema optuZznici, dogodilo silovanje, a navode se i rijeci tuZioca
koji opisuje nacin izvrsenja. U nekim tekstovima do detalja se opisuje kako se dogodilo seksualno nasilje.
Objavljeni su i izvodi iz sluzbene zabiljeske SOS telefona Podgorica za Zene i djecu Zrtve nasilja kojem je
inace prijavljeno seksualno nasilje.

Analiza: Objavom podataka o identitetu Zrtve, optuZzenom i porodi¢nim prilikama, gradu u kojem se
zlocin desio, kao i detaljima sudskog postupka i nacinu izvrsenja silovanja, pojedini mediji prekrsili su
eticke i profesionalne standarde, te povrijedili pravo na privatnost, zastitu integriteta, identiteta, ugleda
i dostojanstva Zrtve i njene porodice, i sve zajedno ih izloZili osudi sredine. Greske i propusti dobijaju na
teZini buducidaljerije¢ o maloljetnoj Zrtvi koja uziva poseban stepen zastite. Mediji su nastetilii optuzenom
buduci da jos uvijek nema pravosnazne sudske presude koja potvrduje njegovu krivicu. Reagovao je i SOS
telefon optuzujuci medije da su svojim izvjestavanjem prekrsili tajnost postupka, prava Zrtve i novinarski
Kodeks, te ugrozili rad i osnovne principe ove organizacije koji se temelje na tajnosti podataka u vezi sa
Zrtvama koje prijavljuju nasilje i ocekuju adekvatnu pomo¢. Na zahtjev te nevladine organizacije, dio
tekstova naknadno je povucen sa web portala.

Jasno je da mediji nijesu smjeli da otkriju identitete Zrtve i optuZenog, kao ni druge podatke koji se odnose
na porodicne prilike, grad u kojem se zlocin desio kao ni detalje sudskog postupka, posebno jer je rije¢ o
maloljetnoj Zrtvi. Bez obzira na to Sto je tuZilac opisao nacin izvrsenja, to je trebalo izbjeci u izvjestavanju,
kao i objavljivanje zabiljeski SOS telefona i ilustraciju teksta koja prikazuje nasilne scene. lako su imali
sve ove informacije, mediji su mogli jedino da objave da je Visi sud potvrdio optuznicu protiv muskarca
kojeg Vise tuzilastvo tereti da je dva puta silovao, a jednom pokusao da siluje rodenu maloljetnu sestru
uz eventualno navodenje njegovih godina u zagradi. Svaki drugi podatak, pa cak i objavljivanje njihovih
inicijala, a kamoli grada, mogao bi da dovede do njihovog identifikovanja, buduci da se u malim
sredinama gotovo svi poznaju. No, kako su mediji procijenili, takav nacin izvjestavanja nije mogao
da izazove vecu znatiZelju publike a samim tim i ¢itanost, pa su onda dali prednost senzacionalizmu
zanemarujuci Zrtvu, i sopstvenu etiku i odgovornost za zivot maloljetne djevojcice koja zbog toga moZe
imati nesagledive posljedice. Prica je takode trebalo da bude izmjestena iz okvira pojedina¢nog slucaja
i stavljena u kontekst drustvenog problema uz otvaranje razlicitih aspekata kao sto su prezentovanje
podataka o takvim i slicnim sluc¢ajevima u Crnoj Gori u prethodnom periodu, broju osudenih, visini kazni,
proporcijama djevojcica i djecaka kao Zrtava silovanja, nacinu na koji se vode takvi postupci u kojima
svjedoce maloljetne Zrtve Sto se mora obavljati u posebnim okolnostima, kapacitetima nasih institucija
da adekvatno reaguju, preispitavanju postupanja drzavnih organa, vrsti pomoci i podrske koja se pruza
Zrtvama, uzrocima i posljedicama takvih i slicnih zlo¢ina u patrijarhalnom drustvenom kontekstu itd.
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4. NAJCESCE GRESKE U IZVJESTAVANJU

4.1 REPRODUKCLJA STEREOTIPA

»Sve nacije imaju svoje tradicije, a rodni stereotipi su dio toga. Ali dobro je
zapamtiti da ih ljudi stvaraju i da ih ljudi mogu reformisati.”

Tarja Halonen, nekadasnja predsjednica Republike Finske

Rodni stereotipi su generalizovane unaprijed stvorene slike o muskarcima i zenama kojima se
dodjeljuju karakteristike i uloge ograni¢ene i odredene njihovim polom.

Stereotipi opravdavaju rodnu nejednakost. Muskarci se vise vrednuju od Zena, a u skladu sa tradicionalnim
rodnim ulogama, od njih se o¢ekuje da budu dominantni, ¢vrsti, odlu¢ni, nezavisni i da budu uspjesni
poslovni ljudi, politi¢ari, rukovodioci. Zenske osobine i ponadanja manje su vrijedni od muskih. Od Zena
se ocCekuje da budu brizne, njezne, emotivne, zavodljive i da se prije svega posvete kudi i porodici, te da
u skladu sa tradicionalnim normama, nauce da prihvataju musku dominaciju i svoj podredeni polozaj kao
podesan, ¢ak i kao pozeljan.

Stereotipi su posljedica duboko usadenih stavova, vrijednosti, normi i predrasuda kako bi se
opravdali i odrzali istorijski odnosi mo¢i muskaraca nad zenama, kao i seksisti¢ki stavovi koji usporavaju
napredovanje zena. Stereotipi jacaju seksizam kao manifestaciju istorijski nejednakih odnosa mo¢i izmedu
Zena i muskaraca, $to dovodi do diskriminacije i nasilja nad Zenama i sprecava osnazivanje i potpuno
napredovanje zena u drustvu.

Mediji predstavljaju prostor za reprodukovanje rodnih stereotipa, uticu na oblikovanje rodnog
identiteta i opstajanje rodnih uloga. Kroz medijske sadrzaje, narocito djeca i mladi pod uticajem su
rodnih stereotipa koje im mediji predstavljaju i u¢e ih kakve se rodne uloge i ponasanja o¢ekuju od njh.
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Nacin na koji su Zene danas prikazane u medijima odraz je opstanka nejednakosti i diskriminacije
zena i ogledalo dominantnih drustvenih vrijednosti. Rodni stereotipi ne smiju biti osnov za
razumijevanje odredenih procesa i dogadaja o kojima se izvjestava. Medji imaju ulogu i odgovornost da
eliminisu stereotipe i promovisu rodnu ravnopravnost kroz svoje programske koncepcije, 5to je propisano
Zakonom o rodnoj ravnopravnosti.

Stereotipiirodne uloge odnose seinazeneinamuskarce.Rodno zasnovana diskriminacija rezultira time
da su Zene suocene sa mnogo vise oblika nejednakosti od muskaraca sto je proizvod patrijarhalnih,
tradicionalnih normi. Zene koje se protive il odstupaju od onoga $to se smatra njihovim ,pravim” mjestom
u drustvu mogu biti suocene sa seksizmom i mizoginijom, isto kao i muskarci koji osporavaju dominantne
percepcije muskosti. Zato je vazno da mediji prepoznaju i dekonstruisu stereotipe o rodnim ulogama,
osobinama, ponasanju i aktivnostima Zzena i muskaraca, sto ¢e omoguciti posteno i fer prikazivanje
oba pola.

Smjernice:

1. Ne koristite rodne stereotipe o ponasanju i aktivnostima zena i muskaraca koji su u skladu sa
njihovim rodnim ulogama

Izbjegavajte prikazivanje pojedinih poslova ili uloga kao prikladnijih za muskarce jer se vjeruje da
imaju vise sposobnosti i sklonosti od zena. Istovremeno, ne polazite od predrasude da su pojedina
zanimanja i uloge primjerenije Zzenama zbog njihovih karakteristika. Zato je vazno da predstavite
Zene u zanimanjima, poslovima i ulogama koji su tradicionalno namijenjeni muskarcima i obrnuto.
Prikazujte ih u aktivnostima koje nas suoc¢avaju sa stereotipima.

Primjer:

Pokusajte da izbjegnete prikazivanje odredenih poslova, aktivnosti ili uloga primjerenih samo jednom
polu: npr. muskaraca kao pilota, policajaca, inZenjera, naucnika, direktora, politicara ili Zena kao
medicinskih sestara, uciteljica, kozmeticarki, prodavacica ili sekretarica. Predstavite muskarce kao
vaspitace u vrticima, medicinske tehnicare ili one koji obavljaju kucne poslove, a Zene kao pilotkinje,
policajke i uspjesne direktorke i liderke.

2. Ne koristite stereotipne prikaze osobina i karekteristika muskaraca i Zzena

Jakoje vaznorazbitistereotipe o osobinama oba pola koji ukazuju da se muskarcivise vrednuju od Zena.
Cesto se muskarci prikazuju kao dominantni, ¢vrsti, jaki, a Zene kao plaljive, brizne, slabe i emotivne.
Kad izvjestavaju o Zenama, mediji se fokusiraju na njihove godine, izgled i odjecu, dok to ne
¢ine kad je rije¢ o muskarcima. Cak i kad su Zene uspjesne, opisuju se osobine koje ih karakterisu
u negativhom pravcu, pa umjesto isticanja njihove autoritativnosti, gradi se slika zene koja je
prvenstveno kao brizna majka dosla do odredenog drustvenog priznanja ili pozicije. U prvi plan
obi¢no se isti¢u njihova saosjecajnost, emotivnost, briga za druge, dok se odlu¢nost, samopouzdanje
i autoritet zanemaruju ili minimiziraju.

U mnogim medijskim sadrzajima nalaze se kako ocigledni tako i suptilni stereotipi koje je potrebno
prepoznati i dekonstruisati, ukazati na negativnosti kulturoloskih predrasuda, obicaja, tradicije i, u
pojedinim slu¢ajevima, preispitati vjerske postulate i prakse koji odrzavaju oba pola u njihovim rodnim
ulogama ogranic¢avajuci tako njihove mogucénosti.
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Jedna od zabluda je da uloga medija nije da promovisu ili uticu na bilo sta. No, Evropska
komisija i Savjet Evrope pozivaju medije da promovisu ljudska prava i rodnu ravnopravnost, te da
proaktivno doprinose izgradnji drustva jednakosti. Li¢na orijentacija i sistem vrijednosti novinarki
i novinara reflektuje se kroz njihove price, formulisanje pitanja, pristup i nacin obrade teme, kao i
kroz nastojanje da se nakon izjave sagovornika/ce, postavljanjem potpitanja, preispitaju i rasvijetle
problemati¢ni narativi i navodi suprotni konceptu ljudskih prava. Na taj nacin, novinari/ke daju
svoj pecat medijskom sadrzaju, pokazuju sopstveni stav odnosno vrjednosni sistem i odnos prema
univerzalnim vrijednostima. Edukacija o rodnoj ravnopravnosti i rodno odgovornom izvjeStavanju
rezultirace podizanjem svjesnostiirodnom senzibilizacijom u prepoznavanju stereotipa, diskriminacije
i nejednakosti sa kojima se Zene suocavaju.

Primjer:

Rezime: Selektor Zenske fudbalske reprezentacije Crne Gore govorio je o uspjesnom startu kvalifikacija za
Svjetsko prvenstvo u Zenskom fudbalu, pobjedi protiv Bosne i Hercegovine i ocekivanju novih bodova u
nastavku takmicenja. Osvrnuo se i na razlike u trenerskom radu u muskom i Zenskom fudbalu.

Analiza: Selektor je objasnio da u Zenskoj fudbalskoj ligi u nasoj zemlji postoje samo 4 kluba i da
zbog toga imaju teskoce da izaberu kvalitetnu reprezentaciju, a da svaka pobjeda fudbalerki utice na
povecanje broja djevojcica u klubovima. Poslao je pozitivne poruke o Zenskom fudbalu nastojeci da ga
sto vise popularizuje. On je ranije bio trener u vise muskih fudbalskih klubova i govorio je o razlikama u
muskom i Zenskom fudbalu, kao i u nacinu rada sa fudbalerima i fudbalerkama. Konstatujuci da Zenski
fudbal nije ni priblizno atraktivan kao muski, da je neuporedivo manje novca za ugovore, transfere i
marketing, selektor uvjerava da u jednoj stvari, kako kaZe, dame ne zaostaju za svojim kolegama. “Mogu
re¢i da je veca Zelja kod djevojcica i djevojaka nego kod muskaraca. Ima kod njih nekih kompleksnih
stvari, emotivnije su...; konstatuje prvi ovjek reprezentacije i dodaje: “U startu mi je sve bilo neobic¢no, ali
zajedno sa saradnicima pokusavamo da im istovremeno budemo i treneri i roditelji, i vaspitaci i pedagozi,
jer ipak je drugacije raditi sa djevoj¢icama nego muskarcima’.

lako je rijec 0 dobroj namjeri da se popularizuje Zenski fudbal i Sto vise djevojcica opredijeli da se bavi ovim
sportom koji je tradicionalno muski, pojedini stereotipi tesko se prepoznaju i mijenjaju, a putem medija
Sire se i opstaju dugo u svijesti ljudi. Fudbalerke se vise puta u tekstu neprimjereno nazivaju damama sto
ucvrscuje stav da Zene ne mogu biti jednako dobre u fudbalu kao muskarci jer je damama svojstveno da
su njezne, osjetljive i krhke. Taj neizgovoreni stav koji je prisutan kao podtekst, pojacava se i tvrdnjom da
u jednoj stvari fudbalerke ne zaostaju za svojim kolegama, a to je njihova Zelja za fudbalom kao njihov
najveci kvalitet, sto implicira da su u svim drugim stvarima, znanjima, vjestinama i sposobnostima, ipak
iza muskaraca. Stereotip se pojacava i ocjenom da su Zene emotivnije i da kod njih ima kompleksnih
stvari, a izmedju redova moze se procitati da im je pol oteZzavajuca okolnost koja umanjuje ili ograni¢ava
njihove sposobnosti za bavljenje fudbalom.

Posmatranje Zzena kao emotivnijih od muskaraca, sa vise osjetljivosti, podrzava predrasude da su Zene
manje jake, borbene, odlucne i cvrste sto je neophodno za muski ideal sjajnog fudbalera. Isticanje
neophodnosti postojanja posebne brige o fudbalerkama kojima je, samo zato Sto su Zenskog pola,
potrebno da treneri istovremeno budu roditelji, vaspitaci i pedagozi, ponovo odrazava zastitnic¢ki odnos
patrijarhalnog drustva prema Zenama o kojima treba posebno brinuti, kojima su potrebni staratelji,
koje su svojina muskaraca i Ciju cast i obraz treba sacuvati, pogotovo u muskom svijetu fudbala. Suptilni
stereotipi koji se kriju iza prve linije ove pri¢e u kojoj postoji samo privid da se oni dovode u pitanje
pozitivnim stavom o popularizaciji Zenskog fudbala, opasniji su zato Sto se ne vide na prvi pogled, a
mnogo dublje i cvrsée urezuju se u svijest i tesko ih je ukloniti.
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Zbog toga je propustena prilika da novinar/ka u ovoj pri¢i dekonstruise sakrivene stereotipe, svojim
pitanjima upucenim treneru ukaZe na njih i jasno ih oznaci kao takve u tekstu, te tako otvori jednake
sanse i mogucnosti Zenama da se istaknu njihove vrijednosti i sposobnosti za bavljenje fudbalom bez
predrasuda o ogranicenjima koja se odnose na njihov pol. Zahvaljujuci suptilnim stereotipima, u ovoj
pri¢i Zene su prikazane kao manje sposobne, one kojima je potrebna posebna zastita, briga, paznja i
vece zalaganje kako bi se mogle baviti tzv.muskim sportom. Dekonstrukcijom stereotipa otvorila bi se
mogucnost za nove price o tome zasto se Zene u fudbalu ali i u mnogim drugim sportovima smatraju
manje kvalitetnim, vrijednim i sposobnim od muskaraca, i kako uticatina to da sportistkinje budu jednako
vriednovane kao njihove muske kolege.

Neka od pitanja koja su selektoru mogla biti postavljena u cilju dekonstrukcije stereotipa su: zasto se
fudbalerke nazivaju damama a fudbaleri nikad dZzentimenima, i kakvu poruku sSalje na takav nacin; zasto
Zene opisuje kao emotivnije i da li to znaci da su manje sposobne, odlu¢ne i borbene od muskaraca; buduci
da suemocije prisutne kod svih ljudskih bi¢a, na osnovu ega selektor procjenjuje da su osje¢anja jaca kod
Zena — koja to medicinska istraZivanja pokazuju i koji su dokazi da se one vise raduju zbog pobjede, ili
tuguju zbog poraza, i kako to mjeri; zasto je djevojcicama potrebna posebna zastita i drugaciji pristup
u radu sa njima u odnosu na djecake, i koji su trenerski pokazatelji i standardi koji to preporucuju...U
zavisnosti od odgovora selektora, i njegovog patrijarhalnog odredenja, moze se koristiti jos sijaset
pitanja koja ce proizvesti neobic¢nu pricu za nase prilike, kojom ce se dekonstruisati stereotipi i pokazati
da fudbalerke i Zenski fudbal nijesu manje vrijedni od muskaraca i muskog fudbala.

4.2 OBJEKTIVIZACIJA | STEREOTIPNO PRIKAZIVANJE U AV SADRZAJIMA

Fotografije, audio i video snimci, takode, su veoma vazni za rodno odgovorno novinarstvo i imaju ulogu
da oblikuju nasu percepciju i uticu na drustvene norme. Postoji tendencija da se vizuali, narocito u
reklamama i drugim sadrzajima koriste da objektivizuju i seksualizuju Zene, a da audio efekti koji
prate radijske sadrzaje odraZavaju stereotipe. Zato je potrebno voditi racuna o tome kako se koriste foto,
video i audio materijali za razliCite sadrzaje u Stampi, na televiziji i radiju. Osim Sto bi trebalo provjeriti da li
su video slike relevantne i da li dopunjavaju sadrzaj, treba obratiti paznju na nekoliko vaznih elemenata koji
obezbjeduju primjenu rodnog aspekta.

Smyjernice:

1. Obezbijedite uravnotezeno prisustvo i posteno prikazivanje zena i muskaraca u foto, audio i
video materijalima

Paritetna zastupljenost oba pola treba da bude prisutna i u audio i vizuelnoj komunikaciji. Cesto se
ne moze postici da uvijek bude zastupljen jednak broj Zzena i muskaraca, ali je vazno da njihovo
ukupno prisustvo bude uravnotezeno.

Ne stavljajte uvijek muskarce u prvi plan, a Zene u pozadinu, niti muskarce kao govornike i lidere a
zene kao podrsku, i one koje sluaju i vode biljeSke. Oba pola treba da imaju priblizno jednak status i
autoritet da se ne bi desilo da Zene uglavnom nastupaju sa manje vaznih pozicija, a muskarci uvijek ili
u najvecem broju slucajeva sa najvisih pozicija.

Predstavite Zene na pozicijama autoriteta i moci kako bi se poslala poruka da oba pola imaju jednak
status i mo¢. Da bi se to postiglo analizirajte pazljivo u svim vizuelnim materijalima da li polozaj,
drzanje, gestovi, pozicioniranje, izrazlicai odjeca, odrazavaju jednak status i autoritet oba pola.
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Fotografija: Ko predsjedava, upravlja i govori a ko radi i slusa?

2. Ne podrzavajte stereotipe na fotografijama i u audio i video materijalima

Ako je rije€ o audio snimcima, treba kombinovati muske i zenske glasove, ali tako da se ne vezuju
za rodne uloge kao kad npr. Zzenski glas cita tekst ili govori o tzv. Zenskim temama kao Sto su
ku¢ni poslovi ili moda, dok muski glas govori o sportu ili politici. Vazno je da na fotografijama i
video snimcima zene budu predstavljene kao uc¢esnice u razli¢itim aspektima javnog i privatnog Zivota:
kod kuce, na radnom mijestu, u skoli, u politici, kao fizicke radnice, ali i na rukovodecim pozicijama.
Trudite se da oba pola predstavite u ulogama koje nijesu tradicionalne: npr. muskarce kao vaspitace u
vrti¢ima, a Zene kao automehanicarke.
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Fotografije: Zene kao automehanicarka, muskarac kao vaspitac u vrticu

Priruc¢nik za rodno odgovorno novinarstvo




3. Ne prikazujte zene kao seksualne objekte

Nikad ne koristite seksisticke fotografije i video materijale. Dostizanje nametnutog ideala ljepote
narocito za zene, seksualizacija i objektivizacija Zena, naglasavanje seksualnosti i njegovanje kulta
tijela danas je postalo jedno od vaznijih rodnih ocekivanja koje se vidi i kroz vizuelne materijale.

Vladajuce drustvene norme sugeri$u kako privlacan spoljni izgled doprinosi ve¢em osjec¢aju moci,
uspjesnosti i napredovanju zena pojacavajudi stereotipe koji se utiskuju u svijest primalaca poruka.
Zato je vazno eliminisati forsiranje fizickog izgleda i fokusirati se na uloge ljudi na fotografijama i u
video materijalima, a ne na njihov izgled. To je nacin da izbjegnete jacanje tradicionalne i dominantne
ideologije ljepote atraktivnih, seksipilnih, zavodljivih Zena savrSenog izgleda.

Uvjerite se da odjeca i izgled muskaraca i Zena odgovaraju kontekstu. Na primjer, nemojte koristiti
fotografije reklamnih modela u bilo kojoj profesionalnoj objavi, a posebno ako se tekst odnosi naradno
mjesto, poljoprivredna trzista itd. Ne koristite fotografije i druge materijale koji namjerno isticu
aspekte ili karakteristike Zenskog tijela npr. u kojima su istaknute noge, grudi Zzena, dekoltei,
botoksirane ili napucene usne, celulit, bore, zavodiljive poze ili uska pripijena garderoba. Ne
koristite ni komentare ispod fotografija kao sto su sale, jezik ili aluzije koje degradiraju Zzene, uvredljive
su ili svode Zene na seksualne i objekte ekstremnih stereotipa. Ovo ukljucuje i zabranu eksplicitnih
termina i fraza kojih ima beskrajno mnogo kao $to su npr. “riba’, “macka’, “kucka’, “luce”, “ona je jedino
za kuhinju i krevet".. Zapamtite da nema rodno neutralnih alternativa ovakvom nacinu ponizZavanja i
degradacije zena.

Fotografija: Zene koje donose odluke? (Noge pet ¢lanica ameri¢kog Kongresa/Reuters)
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4.3 SNISHODLJIV/POKROVITELJSKI ODNOS PREMA ZENAMA

Snishodljiv, patronizirajuci/pokroviteljski odnos prema Zenama uocljiv je u medijskim sadrzajima i
javnom prostoru. To podrazumijeva odnos prema Zeni s visoka kao prema djetetu, popustljivost,
zajedljivost, cini¢nost, nadmenost, arogantnost, indiferentnost, pametovanje, ismijavanje,
moralisanje, omalovazavanje pa cak i vrijedanje. Treba, takode, voditi ra¢una da se Zene stalno ne
viktimizuju i ne prikazuju kao pasivne, nemocne pred nevoljama i problemima, vec se treba fokusirati na
njihovu sposobnost da pronadu rjeSenja i ostvare promjene.

Trebalo bi izbjegavati pokroviteljske izjave o nedostacima i dostignu¢ima Zena, ili izjave kojima se moze
stvoriti utisak da su Zene krive za uskracivanje u materijalnom ili obrazovnom smislu. No, svakako je
potrebno naglasiti strukturalne nejednakosti.

Negativni primjeri:

lako je Zenama teZe nego muskarcima, Marija Marjanovi¢ postala je prva pilotkinja u Crnoj Gori.
Uprkos tome sto je Zena, mukotrpnim radom postigla je uspjeh i ostvarila svoj san.

Kompanija Jovane Jovanovié¢ proglasena je za najuspjesniju iako je na celu Zena.

lako je majka troje djece i zauzeta je obavezama u kuci, Maja Marinkovi¢ ima vremena da se bavi
politikom i postane odbornica.

Profesorka Sonja Savovic tesko ce kao Zena uspjeti da ude na poslanicku listu.

Kako ste kao Zena postali uspjesna preduzetnica?

Pozitivni primjeri:
— Marija Marjanovi¢ postala je prva pilotkinja u Crnoj Gori. Uprkos tradicionalnom shvatanju da je
Zenama mijesto u privatnoj sferi, brojnim stereotipima da su Zene manje sposobne od muskaraca,

kao i strukturalnoj neravnopravnosti koja ogranicava potencijale Zena, prva pilotkinja zavrsila je
Skolovanje sa najvisim ocjenama i danas nize uspjehe u karijeri.

— KompanijaJovaneJovanovicproglasenaje za najuspjesniju uprkos mnogim rodnim nejednakostima
i preprekama za Zene u biznisu.

- Maja Marinkovic postala je odbornica, iako se suocava sa stereotipima o tome da je Zenama prije
svega mjesto u kuci, a ne u politici.

— lako je ugledna profesorka, Sonja Savovi¢ ima manje sanse da ude na poslanicku listu zbog rodnih
stereotipa i jos prisutnih patrijarhalnih stavova da Zene ne treba da se bave politikom.

— Dalli ste kao uspjesna preduzetnica doZivjeli rodne nejednakosti?

Kad pisete price ili radite intervjue uvijek se zapitajte - da li biste na isti nacin formulisali re¢enicu ili
pitanje da je muskarac na mjestu zene. Ukoliko je odgovor negativan, to znaci da je potrebno da
promijenite pristup.

Izbjegavajte da prikazujete nacine koji govore o tome da su Zene pod posebnim pokroviteljstvom: ,,zene
treba da budu obrazovane o svojim pravima ili treba da budu motivisane da ucestvuju u javhom
Zivotu”.
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Ne moze se govoriti o problemima koji uticu na Zivot Zena a da se ne osvijetle razli¢ita ogranicenja i
uskracenosti koje svakodnevno dozivljavaju. Vazno je naglasiti da su Zzene postigle rezultate uprkos
strukturalnoj neravnopravnosti a ne uprkos svom polu, i ¢esto raditi pri¢e koje predstavljaju pozitivhe
primjere.

Viktimizovanje Zena i njihovo predstavljanje kao nemoc¢nih i pasivnih pred nevoljama, doprinosi
uévrééivanju podredenog polozaja i shvatanjima da su manje vrijedne i sposobne od muskaraca. Zene
treba predstaviti kao osobe koje su aktivne, preduzimljive, koje mogu sprovesti promjene i koje su
dovoljno vrijedne i sposobne da same mogu brinuti o sebi, donositi odluke i sprovoditi ih u djelo.

Negativni primjeri:

- Kad je na dodjeli Oskara glumac Vil Smit oSamario voditelja Kris Roka, navodno Stite¢i svoju suprugu
zbog uvrede, bio je to jedan od primjera pokroviteljskog odnosa i viktimizovanja Zene. Muskarac koji
brani Zenu kad je neko negativno kvalifikuje ili uvrijedi, umanjuje vrijednost Zena i predstavlja je kao
nesposobnu da se sama odbrani protiv ruznih rijeci, te salje poruku da nije dovoljno pametna. Kroz
izrazavanje ocinskog, zastitnickog stava muskarca prema Zeni, takode, se Salje poruka da on Stiti
objekat koji posjeduje, braneci na taj nacin i svoju &ast.

— Nadi Petrovic bilo je potrebno mnogo novca da razvije biznis uzgajanja povréa u staklenicima. Bez
finansiranja iz Fonda, ne bi mogla da pokrene sopstveni posao.

Pozitivni primjeri:
~ Zenenetreba stalno posmatrati kao Zrtve, stititi kao svojinu/objakat ili umanjivati njihovu vrijednost
i sposobnosti tako Sto ce muskarac donositi odluke i preduzimati radnje umjesto nje. Zastita koju
muskarac pruza da bi odbranio cast i ugled Zene jedna je od najévrscih tekovina patrijarhata kojima
se Zene drZe podredenima i koje treba dekonstruisati u medijskom prostoru, te poslati jasnu poruku
da je Zena jednako vrijedna i sposobna da se brine o sebi kao i muskarac, te da je samostalna u
donosenju odluka i upravljanju svojim Zivotom.

— Nada Petrovic direktorka je mikro preduzeca koje proizvodi povrée iz staklenika i posluje na sjeveru
Crne Gore. Grantom od 10 000 eura koji je dobila od Fonda, pokrenula je sopstveni biznis i zaposlila
3 Zene iz svoje zajednice.

4.4 VISESTRUKA DISKRIMINACIJA

Zene su najveca diskriminisana grupa u Crnoj Gori jer ¢ine vise od polovine stanovnistva. Visestruku
diskriminaciju trpe zene iz manjinskih grupa, Zene sa invaliditetom, Zzene iz ruralnih podrugja,
Romkinje i Egip¢anke, pripadanice LGBTIQ zajednice, migrantkinje, o ¢emu svjedodi i njihovo skoro
potpuno odsustvo iz medija.

Visestruka diskriminacija ukazuje na pripadnost ranjivim grupama koje zbog toga trpe nejednakosti,
dok druga dimenzija diskriminacije proisti¢e iz toga $to su Zene. Nedostatak njihove zastupljenosti i
nezainteresovanost medija za njihove probleme i perspektivu, pojac¢ava diskriminaciju tih marginalizovanih
grupa kojima je javni prostor gotovo nedostupan. Zato je vazno uciniti medijske sadrzaje $to inkluzivnijim
Za ranjive grupe.
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Smjernice:

1. Vazno je da predstavite razlicitosti

Ne suocavaju se sve Zene sa istim nejednakostima niti svi muskarci imaju iste privilegije.
Postizanje rodne ravnopravnosti zahteva razumijevanje i uklju¢ivanje razli¢itih potreba i iskustava
zena koji pripadaju razli¢itim grupama.

Vodite ra¢una da izvori u pricama budu iz razli¢itih drustvenih grupa (etnicka i vjerska pripadnost,
invaliditet, pol, godine, seksualna orijentacija, socio-ekonomsko porijeklo itd.) koje imaju svoje
specificne interese i potrebe a ¢iji su nedostaci i isklju¢enost uslovljeni pripadnos¢u marginalizovanoj
grupi. Vazno je znati da svaka vrsta iskljucenosti i diskriminacije ima rodnu dimenziju, $to Zzene koje
je trpe, dovodi u visestruko nepovoljnu situaciju. Romkinja ili Zena sa invaliditetom trpjece dvostruku ili

cak trostruku diskriminaciju ne samo zato $to pripada ranjivoj grupi, nego i zato sto je Zena i Sto mozda Zivi
u siromastvu.

Priruc¢nik za rodno odgovorno novinarstvo
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