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Dragi éitasci,

Pred vama je septembarsko izdanje Biltena Mini-
starstva odrzivog razvoja i turizma u kome smo se
potrudili da vam predstavimo aktuelnosti koje su
obiljeZile kraj ljeta, pojedine projekte kojima se bavi
ova institucija kao i pri¢e iz raznih krajeva Crne Gore.

Ovo izdanje Biltena posveceno je odrzivom razvoju.
Projekat Mamula, kojim poginjemo Bilten, predstav-
lia poseban pomak u oluvanju kulturno-istorijske
bastine. Ministarstvo odrZivog razvoja i turizma je
veoma posvecéeno ovom i narednim projektima o&u-
vanja kulturne bastine. Na3 cilj proistie iz &injenice
da drzava nema dovoljno sredstava da sama sacuva
svoje kulturno-istorijsko nasljede, stoga su posebno
vazni investitori koji ¢e valorizovati ove lokalitete na
nacin da se sauva njihov duh i osobenost.

Kada je rije¢ o revalorizaciji kulturnih dobara kroz
turisti¢ku ponudu, osim aktivnosti sa raznim medu-
narodnim organizacijama na ovom polju, posebno
vazno je istaci i da je Ministarstvo odrzivog razvoja
i turizma potpisalo ugovor o savjetodavnim usluga-
ma sa kompanijom ,Paradores de Turismo” &iji je
osnovni cilj pronalaZenje modela za turisti¢ku valori-
zaciju kulturno vaznih lokaliteta Crne Gore. U sarad-
nji sa Upravom za zastitu kulturnih dobara, odabrana
su Eetiri objekta u nasoj zemlji, prepoznata kao kul-
turna dobra sa velikim potencijalom i to: utvrdenje
Zabljak Crnojevica, Stari grad Bar, tvrdava Gora¥da
i tvrdava Spanjola, za koje je uradena analiza mo-
guénosti valorizacije i revitalizacije po metodologiji
ove kompanije.

O nekima smo ve¢ pisali u ranijim izdanjima Biltena,
a sljededi brojevi ¢e svakako sadrzati opgirnije price
o ovom kulturno-istorijskom blagu kao i o planovima
za njihovo ocuvanje.

Odrzivi razvoj je privlana tema, ali nimalo jedno-
stavna za realizovati. Suoavanje s posljedicama
neodrzivih razvojnih tendencija nastalih usljed na-
slijedenog strukturnog disbalansa socijalisti¢ke eko-
nomije iz perioda prije 90-ih, o3trog pada ukupnih
drustveno-ekonomskih vrijednosti tokom devede-
setih godina, teZnje da se u tranzicionom periodu
sprovodenja ekonomskih reformi tokom 2000-ih
obezbijedi ubrzani ekonomski rast, kontinuirani
ubrzani prosperitet i nadomjeste propustene prilike,
zahtijeva odlugne i efikasne akcije. Te akcije usmje-
rene su na trazenje puta ka odrZivoj buduénosti i
napustanju neodrzivih vrijednosti, normi i razvojnih
obrazaca.

U ovom broju Biltena su upravo pri¢e o onima koji
u svom mikrosvijetu praktikuju odrzivi razvoj (tekst
o permakulturi) kao i o cijelim privrednim sistemima
koji se trude da posluju odrzivo, profitabilno uz $to
vece postovanje ekologkih standarda.

Danas je zajednici potreban osvijei¢en pojedinac,
koji u prvi plan nece postaviti samo zaradu od
odredenog posla, ve¢ gradanin koji ¢e iz drusvenih
okolnosti i prirodnih dobara koje su nam date, uzeti
dovoljno za sebe istovremeno misleéi na ono $to
treba da ostane i buduc¢im generacijama.

Marina Miketi¢ Nikolié¢
Milica Leki¢
Ivana Radoman

Marko Mirovié¢
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UCESNICI
MANIFESTACIJE
,SRBIJAURITMU
EVROPE*“ BORAVILI
U HERCEG NOVOM

Hotel ,Lighthouse® i ,Gradska
kafana“ iz Herceg Novog, uz podr-
ku Nacionalne turisti¢ke organizacije
Crne Gore i Ambasade Crne Gore
u Srbiji, obezbijedili su sedmodnevni
boravak za ucesnike djegje mani-
festacije ,Srbija u ritmu Evrope”.
U okviru ove posjete dvanaestoro
djece, uzrasta od 14 do 17 godina, i
njihova tri pratioca iz opitine Boga-
ti¢ boravili su u Herceg Novom. Na
inicijativu Ambasade Crne Gore u
Srbiji, Nacionalnu turisti¢ku organi-
zaciju Crne Gore posjetio je tim koji
uspje$no realizuje projekat ,Srbija u
ritmu Evrope” i koji je ve¢ preduzeo
aktivnosti da isti realizuje u na%oj ze-
mlji pod nazivom ,Crna Gora u ritmu
Evrope”. Djeca iz svih crnogorskih
opitina imace moguénost da uée-
stvuju u ovom projektu, a centralna
manifestacija bi¢e odrzana u decem-
bru. Manifestacija je namijenjena
djeci u osnovnim i srednjim gkolama,
a cilj je podsticanje, razvijanje, pre-
poznavanje i o&uvanje mladih tale-
nata, promocija interkulturalnosti,
tolerancije, ravnopravnosti polova,
postovanije ljudskih prava, razligitosti,
saradnje i doZivotnog uéenja.
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HOTEL ,ALEKSANDAR* BICE PRVI ,BLUE STAR’
PORODICNI KLUB HOTEL U CRNOJ GORI

Hotelska grupa ,Budvanska rivijera“ i vode¢i evropski turoperator , TUI
Nordic” postigli su dogovor, prema kom ¢e hotel ,Aleksandar” biti prvi
,Blue star” porodi¢ni klub hotel 2017. godine.
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POTPISAN UGOVOR
O PREUZIMANJU,RUZE VJETROVA*

Ugovor o upravljanju izmedu poznatog svjetskog hotelskog operatora
,Karisma Adriatic” i rizorta ,Ruza vjetrova“ potpisali su u Dobrim Vo-
dama direktor te kompanije, Veljko Ostoji¢ i izvrini direktor rizorta, Jovo
Mili¢. Ova kompanija, koja se nalazi u suvlasnistvu
,Agrokora®, preuzece upravljanje ekskluzivnim bar-
skim hotelom ,Ruza vjetrova“ od 2017. godine. Tim
povodom, Ostoji¢ je saopstio da e potpisivanjem tog
ugovora ,Karisma Adriatic” prosiriti svoje poslovanje
nakon Hrvatske i na Crnu Goru. Takode, tom prili-
kom potpisan je ugovor sa francuskim turoperatorom
,Look Voyages” na period od tri godine, sa opcijom
produZenja ugovora na dodatne dvije godine. Ovim
ugovorima se, kako su saopstili iz kompanije, obez-
bjeduje popunjenost kapaciteta 175 dana u godini,
izgradnja novih smjestajnih jedinica i produzava period
poslovanja rizorta.

ODRZIVIM PROJEKTIMA DO =

MEDUNARODNE POZICIJE NASE
ZEMLJE KAO ZELENE DESTINACIJE

,Svako od nas, pojedina¢no, na dnevnoj osnovi emituje 14,2
kg CO2 i drugih gasova sa efektom staklene baste, a sada
je, kroz zajednic¢ku inicijativu Ministarstva odrZivog razvoja
i turizma i Programa Ujedinjenih nacija za Zivotnu sredinu,
omogucéeno da se taj uticaj na Zivotnu sredinu i kompenzuje”,
saopiteno je na pres konferenciji odrzanoj 27. jula.

Naime, u okviru inicijative ,Smaniji svoj Stetan uticaj" izra-
den je veb-kalkulator karbonskog otiska, putem kog svaki
turista, hoteli, a uskoro i domacinstva, mogu izra¢unati sop-
stveni karbonski otisak”, odnosno, emisiju CO2 i drugih
gasova sa efektom staklene baste, te dobiti informaciju sa
koliko bi doniranog novca taj ,otisak” mogli da kompenzuju.
Sve donacije ¢e biti usmjerene na jedan od tri odrziva pro-
jekta: razvoj pomorskog saobracaja na solarni pogon, razvoj
biciklistickih staza i postavljanje solarnih klupa i pametnih
stajalidta. Poru€eno je i da je takozvani ,niskokarbonski” tu-
rizam optimalno rjedenje za Crnu Goru, s obzirom na to da
omogucava ne samo o&uvanje Zivotne sredine, ve¢ i jacanje
medunarodne pozicije nade zemlje kao ,zelene” destinacije,
te njeno predstavljanje kao jednog od lidera u ovoj oblasti.
Tim povodom, ministar Branimir Gvozdenovié izjavio je:
,Karbonski otisak predstavlja metaforu za uticaj koju neka
pojava ima na prirodu ili njene resurse. Aplicirali smo u okviru
fonda GEF i dobili ozbiljna finansijska sredstva za realizaci-
ju projekta ,Razvoj niskokarbonskog turizma u Crnoj Gori”.
Fond koji nam je raspoloZiv iznosi preko tri miliona eura i
taj projekat bi trebalo da se realizuje u narednih pet godina.
Naime, realizujemo ga zajedno sa Programom Ujedinjenih
nacija za Zivotnu sredinu, i putem njega ucestvovali smo i u
finansiranju odrzivih projekata u Herceg Novom u iznosu od
150 hiljada eura. Oekivani efekat ovih projekata je udteda u
potrognji energije, i to oko 240 hiljada eura.”
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PRVIPUT DIREKTNILET ZA
NJUJORK IZ PODGORICE

Potpisivanjem ugovora o saradnji (,code share”),
izmedu kompanija ,Montenegro Airlines”i ,Air
Serbia“ gradanima Crne Gore bice dostupne
jo3 32 nove destinacije u Sjevernoj Americi, Bli-
skom istoku, sjevernoj, zapadnoj i srednjoj Evropi,
Rusiji i isto€nom Mediteranu.

Kako je saopstio izvrdni direktor ,Montenegro
Airlines”-a, Zoran Kosti¢, nacionalni prevoznik ¢e
realizovati letove iz i ka Abu Dabiju i Njujorku.
On je takode najavio i otvaranje linija za
Amsterdam, Atinu, Banja Luku, Bejrut, Berlin,
Brisel, Bukurest, Istanbul, Larnaku, Milano, Ohrid,
Prag, Sarajevo, Skoplje, Sofiju, Sankt Peterburg,
Stokholm, étutgart, Tel Aviv, Solun i Zagreb.
Predsjednica kompanije, Daliborka Pejovi¢, oci-
jenila je da stratezko partnerstvo sa kompanijom
,Etihad Airways" predstavlja veliku %ansu za
promociju Crne Gore kao turisti¢ke i dostupne
destinacije, koja ¢e ,Montenegro Airlines“-u
omoguditi pristup njihovoj mreZi destinacija, te
da se ugovorom o saradnji obezbjeduje bolja
pozicioniranost ,Montenegro Airlines*-a na trzi-
$tima koja je ,Etihad” ve¢ osvojio, bolji uslovi za
saobracaj koje je razvio ovaj svjetski brend, kao i
bolje kori¥¢enje resursa ,Montenegro Airlines*-a.

TVRDAVU SAN DOVANI OBISLO

78000

POSJETILACA

Tvrdavu San Dovani posjetilo je 78 000 turista od 1. aprila
do 23. avgusta ove godine $to predstavlja oko 30 odsto vise

u odnosu na isti period 2015. godine.




BN INTERVJU

Generalna direktorica Direktorata za turisticki

razvoj i standarde Olivera Brajovié o projektu ,Mamula“

B Posljednjih mjeseci puno je oprecnih sta-
vova kada je u pitanju davanje u zakup ostrva
Lastavica sa tvrdavom Mamula. Tvrdite da ¢e
drZavni interesi i ovaj lokalitet biti zasti¢eni i
revitalizovani. Je li realno to ocekivati, s obzi-
rom na to da ¢e da bude pretvorena u turistic-
ki objekat?

Cijeli projekat je baziran upravo na principi-
ma ocuvanja, jer ¢e omogucditi da se lokalitet sa
tvrdavom Mamula, koji je danas u nezavidnom
stanju, zastiti od daljeg propadanja. Tu mislim
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na turisti¢ku valorizaciju kroz rekonstrukciju u
postoje¢im gabaritima uz strogo pridrzavanje
konzervatorskih uslova. Cini mi se da je izbor
lak: izmedu moguénosti da ovaj zasticeni kultur-
no-istorijski objekat propada kao i do sada i mo-
guénosti da mu se da novi Zivot na odrzivi nacin,
kroz oCuvanje istorijske vrijednosti, odluka se
sama namece. Kao $to je javnost upoznata, pro-
jektom je planiran hotel sa 23 sobe za goste i jed-
nom sobom koja ¢e biti spomen soba, muzejskog
karaktera. Na ovaj nadin dobijamo muzej koji
nijesmo imali i omoguc¢avamo ne samo rodbini

preminulih, ve¢ i svim zainteresovanim grada-
nima da izraze pijetet Zrtvama logora Mamula.

Sto se ti¢e ugovora, on je na najbolji moguéi
nadin za$titio interese drzave jasno definiSudi
da investitor tj. zakupac ne moze ste¢i vlasnis-
tvo niti u jednom trenutku trajanja ugovora i da
se svi objekti vracaju drZavi poslije isteka od 49
godina; da investitor nema pravo da uspostavi
bilo kakav teret na lokaciji uklju¢ujuéi i tvrdavu
Mamula; da Vlada ima pravo da raskine ugovor
i preuzme novoizgradeni rizort bez obaveze pla-
¢anja bilo kakve nadoknade investitoru u slu¢aju
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da u bilo kom trenutku zakupac ne ispunjava
svoje obaveze; da Ce se rekonstrukcija tvrdave vr-
$iti u skladu sa Konzervatorskim uslovima; da ¢e
rizort biti otvorenog tipa; i mnoge druge stavke
koje u potpunosti obezbjeduju dostojnu rekon-
strukciju ovog vaznog objekta.

U javnosti su se mogli ¢uti argumenti da drza-
va treba da ulaZe u ovaj lokalitet. Nazalost, takvi
predlozi vrlo Cesto nijesu praceni konkretnom
razradom, projektom, rjeSenjima, kojima bi
se stavili u funkciju. Sa druge strane, drZava je
obezbijedila investitora sa 15 miliona investicije,



ugovorom apsolutno zastitivsi svoje interese i
svoje nasljede, a istovremeno ga zastitivsi od da-
lje degradacije. 1 napomenudu ne manje vaznu
¢injenicu: u pitanju je investitor svjetskog glasa,
koji pritom ve¢ radi u Crnoj Gori na projektu
,Lustica bay“ vrijednog preko milijardu eura, koji
¢e sluziti na ponos svima.

B Da li je praksa u bogatijim zemljama, koje
imaju sredsva da same brinu o kulturnoj basti-
ni, primjera sli¢cnih Mamuli?

Svaka 7rtva je velika i da je u pitanju samo jedan
Zivot, a ne 130 koliko je stradalo na Mamuli. Sa
druge strane, postoji viSe primjera u svijetu gdje
su upravo zatvori i logori pretvarani u hotele i
turisticke sadrzaje. Takvi su na primjer, ,Citadel
Inn®, nacisticka Kula smrti u kojoj se procjenjuje
da je stradalo oko 100 hiljada ljudi; nekadasnji
logor, sadasnji hotel je smjeSten u austrougar-
skoj tvrdavi Fort 11 - $to je identi¢no Mamuli.
Potom Colditz Castle, Latvia’s Karosta Prison i
slicno. Mnogo bogatije zemlje su svoje zastice-
ne objekte na ovaj nacin zastitile od propadanja,
Cak i objekti koji su pod zastitom UNESCO-a su
pretvoreni u hotele.

B Kakve su reakcije SUBNOR-a na ove aktiv-
nosti?

U cilju pune participacije svih aktera u vezi sa
realizacijom projekta, i sa posebnim uvazava-
njem prema zrtvama ratova na ovim prostori-
ma, organizovan je sastanak sa predstavnicima
SUBNOR-a, na kome je prezentovan projekat,
Cija je vizija rekonstrukcija tvrdave u jedinstve-
ni hotel - muzej. SUBNOR je dostavio otvoreno
pismo Skupstini Crne Gore, svim poslanickim
klubovima, Skupstini opstine Herceg Novi, svim
odbornic¢kim klubovima, podrzavajuéi projekat
kojim ¢e se ovaj kulturno istorijski spomenik
obnoviti i kroz novi Zivot koji e restauracijom
dobiti, mo¢i na dostojanstven nacin da svjedoci
o stradalima i prezivjelima.

B Dalije zaista kvadrat zemljista na Mamuli
dat ispod realne cijene, kako se to moglo ¢uti

u javnosti?

Nekako se uvijek pri realizaciji velikih investicija
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zaboravlja da nije u pitanju prodaja nekretnine,
¢iji je glavni cilj da dobijete ugovorena sredstva,
nakon Cega zavr$avate transakciju. Kao prvo, ov-
dje nije rije¢ o prodaji, ve¢ davanju u zakup bez
prava sticanja svojine. Drugo, klju¢ su sredstva
koja ¢e investitor morati da uloZi. Da ne govorim
o tome da, nazalost, na ovom lokalitetu nema
osnovne infrastrukture, da je u pitanju mjesto
koje zahtijeva punu posvelenost i nemale inve-
sticije da bi se dovelo na nivo reprezentativnog, i
u tom smislu cijenim da treba da budemo pono-
sni §to smo u o$troj globalnoj trci za kvalitetnim
investicijama upjeli da dobijemo jednu takvu.
Dakle, kvadrat zemljista nije ,dat” ve¢ ,dat u za-
kup®. Kao $to sam rekla, sama polemika o cijeni
metra kvadratnog je bespredmetna u kontekstu
Cinjenice da je klju¢ ugovora, pored zakupnine,
projektna investicija koja Ce se realizovati na-
rednih godina, a koja iznosi 15 miliona eura, te
naravno i svi porezi i dazbine koje ¢e investitor
biti u obavezi da pla¢a drzavi. Mnoge drzave
simboli¢no, za jedan euro, daju u zakup kultur-
no-istorijske spomenike, samo da bi investitor
ulagao u njih i pomogao njihovo o¢uvanje.

B Da li je istina da ¢e biti suspendovan pri-
stup plazi?

U ponudi kompanije ,Orascom” jasno je navede-
no: ovaj projekat ¢e postati referentni projekat
za poluostrvo Lustica i Bokokotorski zaliv jer ¢e
imati podr$ku kroz aktivnost projekta Lustica
Bay, ali ¢e istovremeno biti i otvoren svim spolj-
nim gostima i postati novi centar u regionu. Uz
to, ova destinacija ¢e biti jo$ jedno prepoznatlji-
vo mjesto za odmor u Crnoj Gori kojem ¢e imati
pristup svi turisti. Dakle, rizort ¢e biti otvoren
za javnost. Naravno, obaveza ¢e biti ponasanje
u skladu sa kuénim redom, a §to naravno nije
ogranicavanje ve¢ racionalan pristup dobrima
svih nas.

B Koji su konkretni benefiti realizacije ovog
projekta?

Direktni benefiti su rekonstrukcija tvrdave i
oCuvanje njenog spomenickog potencijala, kao
i njegova valorizacija. Na taj na¢in dobiéemo
i muzejski prostor koji nije postojao. Sa druge
strane, benefiti za gradane su i radna mjesta: u

SADASNJE STANJE MAMULE

&
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CGI BUDUCEG DIZAJNA KOJI JE POSLUZIOISKLJUCIVO KAO PRELIMINARAN IZLED KAKO

Tk Thi'n

Bl ORASCOM NA TENDERU

POKAZAO KONCEPT KOJI PODRAZUMIJEVA DA CE TVRDAVA BITI SACUVANA U MAKSIMALNO MOGUCOJ MJERI

fazi izgradnje bi¢e angaZovano oko 200 zaposle-
nih, u fazi rada hotelskog kompleksa ¢e direktno
biti zaposleno izmedu 75 i 110 zaposlenih, a in-
direktno bice stvorena mogucnost za otvaranje
oko 40 radnih mjesta.

Procjena je da ¢e samo od poreza i doprinosa
prihod drzave i opstine biti oko 7,5 miliona eura,
u prvih 10 godina. U istom tom periodu priho-
dovace se oko 1.1 mil eura po osnovu fiksne i
varijabilne zakupnine; uzimajuéi u obzir visinu
investicije i navedene prihode, to se priblizava
cifri od oko 24 mil eura.

Osim toga, rekonstrukeija i konzervacija tvrdave
u postojeéim gabaritima u skladu sa tradicijom
i kulturno istorijskim nasljedem, u formi novog
turistickog proizvoda, znacajno ¢e doprinijeti
unapredenju turisti¢kog proizvoda Crne Gore.
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1, najvaznije, nema dileme oko konzervacije i
oc¢uvanja ovog objekta kroz novi zivot koji mu se
daje na ovaj nacin.

B Na ¢emu se inace zasniva koncept valoriza-
cije do sada nevalorizovanih kulturnih dobara
i vrijednih lokaliteta kroz turisticku ponudu,
koji podrzava i sprovodi Ministarstvo?

Zbog svoje duge istorije, prirodnih ljepota, tra-
dicije ili kulturne proslosti, gotovo svaka stopa
Crne Gore, ima, svoju pricu, legendu, poruku,
vrijednost.... Te price i lokalitete, treba oZivjeti i
uciniti dostupnim. A svaki od tako afirmisanih
lokaliteta dace ogroman doprinos onome §to je
jedna od nosecih privrednih grana nase zemlje
- turizam, te sa punim uvazavanjem njihove vri-




jednosti, dati im novi aspekt, novu vrijednost i
upoznati bolje ne samo turiste ve¢ i nase grada-
ne, sa nasljedem.

Osnovni cili naseg djelovanja je teritorijalna
integracija i podizanje nivoa propoznatljivosti
vrijednih nevalorizovanih lokacija, kao i do-
stupnosti i razvijenosti unutra$njih zona koje
nijesu karakteristi¢ne turisticke destinacije. Svi
projekti na kojima radimo imaju taj cilj za vodi-
lju. Upravo u tom pravcu se realizuje i projekat
,Sva ¢uda Crne Gore”, koji je u toku. Njime smo
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pozvali sve gradane i kompanije da se prijave sa
pricama, legendama, istorijskim faktima i pro-
jektima koji su vezani za nedovoljno poznate
crnogorske lokacije, a zatim ¢emo ih zajednicki
staviti u punu funkciju.

Kada je rije¢ o revalorizaciji kulturnih dobara
kroz turisticku ponudu, osim aktivnosti sa ra-
znim medunarodnim organizacijama na ovom
polju, posebno vazno je ista¢i i da je Ministar-
stvo odrzivog razvoja i turizma potpisalo ugovor
o savjetodavnim uslugama sa kompanijom ,Pa-

« v

radores de Turismo* ¢iji je osnovni cilj pronala-
Zenje modela za turisticku valorizaciju kulturno
vaznih lokaliteta Crne Gore.

U skladu sa navedenim i u saradnji sa Upravom
za za$titu kulturnih dobara, odabrana su Cetiri
objekta u nasoj zemlji, prepoznata kao kultur-
na dobra sa velikim potencijalom i to: Utvrde-
nje Zabljak Crnojevica, Stari grad Bar, Tvrdava
Gorazda i Tvrdava Spanjola, za koje je uradena
analiza mogu¢nosti valorizacije i revitalizacije
po metodologiji ove kompanije.
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TVDAVA MAMULA, udaljena je od Herceg
Novog, 3,4 nauticke milje, kruznog je oblika i
pre¢nika oko 200 m. Ulaz sa pristanistem i minija-
turnom plaZzom, nalazi se sa sjeverne strane, dok

je sa preostalih strana svijeta, njena obala strma,
nepristupa¢na, a more duboko. Ona, po svom
arhitektonskom rjesenju, predstavlja najljep3u tvr-
davu na Jadranu. Za vrijeme mletacke vladavine,
ostrvo Lastavica, nosilo je naziv Rondina. Sredinom
19. vijeka, austrijski general i namjesnik Dalmacije,
baron Lazar Mamula, poznat i kao vjen&ani kum
crnogorskog knjaza Danila Petrovi¢a, na njemu je
podigao tvrdavu, koja od tada nosi njegovo ime.
Mamula, je tokom oba Svjetska rata sluila kao
logor. Samo tokom Drugog svjetskog rata, kroz nju
je zarobljeni$tvo prolo oko 1.500 zatvorenika, o
&emu svjedodi i mermerni natpis na njenom ulazu.

Interesantno je da tvrdava nikad nije posluzila
svojoj namjeni i da sa nje nije ispaljen nijedan
topovski hitac. lzgradena je od fino tesanih
kamenih kvadera, postavljene u pravilne horizon-
talne redove, a oblik tvrdave prati konfiguraciju
ostrva. Ovu tvrdava predstavljaja najbolji primjer
austrougarske fortifikacije na Jadranu zbog njene
monumentalnosti, izrazite preciznosti gradnje i
savriene funkcionalnosti.

O tome koliko je ovaj pristup valorizaciji kul-
turno-istoriskijskih dobara zastupljen i u dru-
gim zemljama, dovoljno govori i podatak da
kompanija ,Paradores”, koja je osnovana 1928.
godine, upravlja sa 94 hotela (6.000 soba), koji
se u najvelem broju nalaze u objektima koji su
zastiCena kulturna dobra. Hoteli se nalaze u
okviru 9 nacionalnih parkova, 9 nacionalnih re-
zervata i 12 World Heritage gradova (15 dvoraca,
14 manastrira, 12 palata i 6 jedinstvenih istorij-
skih objekata) @
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INTERVJU

Aleksandrina Vuja¢i¢

prva dizajnerka permakulture u Crnoj Gori

JE ZAJEDNISTVO | POSTOVANJE PRIRODE

Vi ste prvi dizajner permakulture u Crnoj
Gori. Objasnite nam, $ta je permakultura?

Permakultura je pravac u ekoloskom dizajnu uz
pomo¢ kojeg se kreiraju odrzivi sistemi kopi-
ranjem obrazaca iz prirode. Ustanovljena je na
trima eti¢kim i dvanaest dizajnerskih principa,
koji su se dokazali kao potrebni i dovoljni za re-
alizaciju bilo kojeg sistema za koji Zelimo da ima
elemente odrzivosti. Daleko je od romanti¢nog
sanjarenja. Naprotiv, predstavlja veoma prakti-
C¢an alat koji prihvata pocetno Cinjeni¢no stanje
i u odnosu na njega predlaze i realizuje paket
mjera uz pomo¢ kojih se, uz minimum ulaganja
materijalnih i nematerijalnih sredstava, formira
novi ili rekonstruiSe postojeci sistem. Perma-
kultura je kovanica nastala iz kombinacije rijec¢i
permanentna agrokultura, $to nas upucuje na
Cinjenicu da permakultura jeste nastala kroz po-
trebu da se konvencionalni pristup u proizvodnji
hrane, a koji proizvodi vise nego vidnu $tetu po
ljudsku zajednicu, zamijeni odrzivim. Rezultat
permakulturnog inZzenjeringa su ekoloski i soci-
jalno prihvatljivi, ali i ekonomski isplativi sistemi
proizvodnje i potro$nje.
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Zasto je, prema Vasem misljenju, neophod-
no da se danasnji covjek okrene permakulturi?
Postojeca ekonomska paradigma naslanja se na
neodrzivo eksploatisanje prirodnih resursa, pri
¢emu se od te ekonomije dodatno zahtijeva i ne-
prestani rast. Nigdje u prirodi ne moZemo pro-
nadi sistem koji stalno raste. Linearna ekonomija
koja zahtijeva stalni rast, oslanjajuéi se na konzu-
merizam kao dijagnozu pojedinca i drustva, za
rezultat ima devastaciju prirode i stvaranje ot-
pada kao ekskluzivnog ljudskog izuma. Konzu-
merizam se podstie ogromnim sumama novca
koje korporacijski kapital ulaze u marketinske
kampanje i on predstavlja hranu za tu i takvu
neodrzivu ekonomsku paradigmu.
Permakultura se protivi bezuslovnom prihvata-
nju BDP-a kao parametra koji objektivno defini-
$e uspjesnost neke ekonomije, jer taj parametar
ne sadzi informacije o tome koliko ekonomija
koja ga stvara utie na prirodnu sredinu. Do
sada niko nije osmislio idealno objektivan nu-
mericki pokazatelj uspje$nosti neke ekonomije,
ali najblizi tome svakako je parametar koji se
zove ,ekoloski otisak®, a koji u cijenu proizvoda
ukljucuje i ekoloski uticaj njegove proizvodnje.

Permakultura stavlja akcenat na potrebu da
imamo objektivni numericki pokazatelj o tome
koliko covjek pojedinim svojim aktivnostima
Steti prirodi, ali daje i prakti¢na rjeSenja kojima
mozemo zadovoljiti sve nase potrebe ostavljajudi
dovoljno svega i onima koji dolaze poslije nas.

Motiv Kube da se okrene permakulturi je
bio socijalni momenat, nagon za preZivljava-
njem, ali ste pomenuli da on ne mora biti ne-
ophodan i da postoje drugi motivi.

Postoji ¢itava plejada ljudi koji imaju novac i koji
su raspolozeni da svoj novac uloze u takozvane
eticke banke, kojih ima sve vi$e na planeti, a ta-
kva se upravo osniva i u Hrvatskoj. Eti¢ka banka
podupire male projekte, ekoloski odrzive koji
su dobri za zajednicu. Trenutno pokusavam da
takav jedan projekat, bez icije finansijske pomo-
¢, implementiram u svojoj kudi. Ime projekta
je ,Akademija za urbani ekoloski inZenjering” i
u svojoj biti treba da bude dokaz da jedan mali
urbani plac moZe da bude i produktivni sistem
od kojeg jedna porodica moze da Zivi, pri tom
vodedi racuna i o estetskim imperativima koje
namece urbani prostor. Uglavnom od reciklira-
nih materijala, uz moje znanje i uz volontersku
pomo¢ mojih prijatelja, susjeda, kumova i volon-
tera, stvaram instalacije koje bi se mogle svrstati
u djela primijenjene umetnosti.

Kako biste objasnili jednoj porodici, da
kroz principe permakulture, sebi olaksa sva-
kodnevni Zivot i u€ini ga jeftinijim?

Ja bih im savjetovala da prije nego $to potraze sa-
vjet od profesionalaca zastanu i osjete svoj pro-
stor, $to je prvo i osnovno. Mnogo je novaca po-
trebno da se izoluju prozori kude i da se postavi
demit fasada. Onima koji imaju novac savjetiine
trebaju. Ali, ako pripadate veéini koja ¢arobnjac-
ki rasteze svaki euro, onda je moj savet da se ,ide
malim koracima® Prozor po prozor. Zid po zid.
Mi smo ¢udan narod. Ako ne mozemo zakoraciti
korakom od sedam milja, ne¢emo ni krenuti. To
je pogresno. Energija se, na primjer, moze proi-
zvoditi i bez solarnih panela. Moj solarni bojler
nastao je od starog bojlerskog kazana. Ugradivsi
ga u sistem, broj utro$enih kilovata smanjila sam
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Kuba je do '90. godine prkosila embargu od stane
SAD-a, nongalantno uvozedi gotovo sve potrebne
energente, tehniku i poljoprivredne suplemente

iz tadadnjeg SSSR-a. Tokom ,zelene revolucije”,
kubanska je najplodnija zemlja platila danak kon-
vencionalnoj poljoprivrednoj proizvodnji. A onda

je, preko no¢i, Sovjetski Savez nestao sa politicke
karte, a Kuba ostala na politi¢koj i ekonomskoj
vjetrometini, bez energenata, bez rezervnih djelova
za sitnu i krupnu mehanizaciju i bez suplemenata za
svoje uniétene njive. Nacija je prakti¢no gladovala,

a Zivot skoro stao. Problem je rije$en reorganiza-
cijom cijele drzave prema dizajnerskim principima
permakulturnog inZenjeringa. Odredeni broj trenera
obuéen od strane permakulturnih dizajnera koji su na
Kubu stigli iz kolijevke permakulture-Australije i$ao
je od porodice do porodice, i svako u svojoj lokalnoj
zajednici pokazivao tehnike proizvodnje hrane i
energjje bez prisustva mehanizacije i suplemenata.
Kuba je tada, izmedu ostalog, izdala dekret da se
nijedan gram hrane ne smije distribuirati dalje od pet
km od mjesta gdje se proizvede.

O tome kako je Kuba preZivjela ovaj ,specijalni
period” govori i film ,Mo¢ zajednice”. Taj film bio

je inicijelna kapisla za po¢etak mog istraZivanja
permakulturnog inZenjeringa a kasnije i moje for-
malne edukacije na tom polju. Tokom ,specijalnog
perioda“, Havana je uspostavila 26 000 urbanih basti
na osam posto svoje povriine i za $est godina od
zemlje koja se borila za biologki opstanak nacije, po-
stala zemlja zelene ekonomije i zdravih stanovnika.

na polovinu. Promijenila sam i nacin zimskog
grijanja napravivsi, takode od recikliranih mate-
rijala, pe¢ posebne unutrasnje konstrukcije, koja
kao gorivo moze koristiti prakti¢no bilo kakav
bioloski otpad. Permakultura ne govori o $tednji.
Permakultura govori o racionalnom i mudrom
troSenju. Osim toga, a §to je mozda i najvaznije,
ne moramo imati bas sve iz izloga. Ako komsija
ima grabulju, ja ¢u kupiti vilu. Tada oboje ima-
mo i grabulju i vilu. Jedan od najvaznijih principa
permakulture jeste ,integracija radije nego se-
gregacija” Pet ljudi zajedno vrijedi viSe nego pet
puta po jedno. Sam Covjek tesko moze napraviti
velike stvari i permakultura, razumijevajuéi do
kraja svu prakti¢nost zajednistva, afirmise za-
jednicu kao nukleus odrzivog opstanka.



Osim bojlera, $ta ste jo§ na-
pravili u kuéi?

Na primjer, napravila sam ver-
tikalni vrt. Kada imate dva kva-
drata tla vi zapravo imate i dva
kvadrata neba. To ne smijemo
nikada zaboraviti. Taj vertikalni
vrt sam napravila uz cijelu juznu
stranu i ta juzna terasa proizvo-
di povrée koje mi je potrebno za
vedi dio godine. Takode, sluzi i
kao toplotna izolacija ljeti, pri
visokim temperaturama. Jer, u
permakulturi se trudimo da sva-
ki element ima viSe funkcija i da
svaku funkciju pokrivamo sa vise
elemenata. Napravila sam i kupa-
tilo od plocica koje sam pronasla
pored lokalnog kontejnera. Nekako, kao da su
bas$ mene Cekale. Trenutno radim na stakleniku
od odbacenih staklenih flasa. Na veoma malom
prostoru imam jako puno voca. Planiram da for-
miram i prvi proizvodni zeleni krov u Podgorici.
Inace, mi smo u Podgorici, klimatski gledano,
ljeti u prilicno nezgodnoj situaciji, i mislim da
je sadnja ogromne koli¢ine zelenila jedini nacin
da tu klimu ué¢inimo prijatnijom za Zivot. Kada
bi nasi, ve¢inom ravni krovovi zgrada, bili svi
zeleni, mi bismo u Podgorici tokom ljeta ima-
li mikro klimu potpuno drugadiju od sadasnje,
gotovo pustinjske. Osim toga, odavno mastam
o gradskim vo¢njacima: o jednoj Ulici viSanja
ili pak Ulici tresanja ili smokava. Kontaminacija
od izduvnih gasova takvog zasada je za 9o odsto
manja od kontaminacije istog tog zasada suple-
mentima u konvencionalnoj privredi.

Koliko, prema Vasem misljenju, Crna Gora
uspijevadasprovedekonceptodrzivograzvoja?

U sustini, permakultura afirmi$e male lokalne
porodi¢ne biznise, ali ne negira moguénost da
se i krupnim kapitalom mogu ispuniti eticki
principi koji predstavljaju nosece stubove per-
makulture. Crnoj Gori bi, u svojoj potrebi da
uspostavi odrzivu ekonomiju, permakulturni
inZenjering pomogao i brze i jeftinije nego ne-
kim drugim drzavama. Mi jo§ uvijek nijesmo
upropastili svoje najvrjednije resurse u mjeri u
kojoj bi to bilo tesko popravljivo. Gledano o¢ima
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jednog dizajnera

permakulture, nasa zemlja ima prili¢no zahval-
nu startnu poziciju.

Kada govorimo o turizmu kao privrednoj grani,
Crna Gora bi morala razmisliti o tome da ,ku-
padi® nijesu jedini tip turiste koji donosi novac.
Naprotiv, ambijentani turizam je vrlo profitabil-
na grana turizma, a taj tip turiste skoro da ima
nulti ekoloski otisak. Kada govorimo o na$oj
poljoprivredi, problem su pretjerani uvoz i kon-
vencionalna proizvodnja, te neshvatljivo afir-
misanje samo velikih proizvodnih kapaciteta.
Neprihvatljivo je u nasim klimatskim uslovima
uvoziti hranu u mjeri u kojoj je mi uvozimo, a
jos$ je neprihvatljivije unistavati tlo, taj na$ naj-
vazniji bankovni ratun, konvencionalnom po-
ljoprivredom. To moramo brzo mijenjati. Od
poljoprivrednika koji su zaduZeni kreditima, koji
su ve¢ hemikalijama ostetili svoje njive i koji se
bore za svaki kilogram svog proizvoda ne moze
se oCekivati da budu inicijatori promjena. Poce-
tak promjena vidim na zapostavljenim, a samim
tim i sa¢uvanim, marginama kojih je Crna Gora
prepuna, a prvi nosioci tih promjena bice osvi-
jes¢eni pojedinci. Oni bi trebalo da, mudro i ne
gubedi vrijeme kroz pokusaje i greske, kopiraju
iskustva onih zajednica koje su daleko odmakle
u promjeni opisane paradigme. Uostalom, to je
u saglasnosti i sa preporukama Panela za hranu
Ujedinjenih nacija iz 2014. godine. U jednoj od
njih navodi se: ,Civilizaciju mogu spasiti samo
male porodi¢ne polikulturne farme i kratak la-
nac od proizvodaca do potrosaca®. Primijetice-

mo da se govori o spasu civilizacije, a ne o spasu
planete. Da se razumijemo, govorim o proizvodu
koji je dostupan svakom plateznom stalezu, od-
nosno o proizvodu koji ne predstavlja elitisticki
hram za odabrane, a kako se sada tretira sve $to
u svom imenu ima predznak ,eko®

Nedavno je usvojen Zakon o regularizaciji
neformalnih objekata, kojim ¢e se legalizovati
nelegalna gradnja. Taj proces Ce sigurno utica-
ti na prostor, ali i kvalitet Zivota ljudi.

Nacelno, permakultura je protiv rusenja. Ru-
Senjem proizvodimo otpad koji opet negdje
moramo uskladistiti. RuSenjem ljudi ostaju bez
domova. Tamo gdje se nesto srusi, obi¢no ostaje
rez za dug vremenski period i rijetko kada se cje-
lina vraca u predasnje stanje. Objekat ima smi-
sla srusiti samo u situacijama kada on proizvodi
velu S$tetu svojim postojanjem, nego $to bi bila
Steta nastala ruSenjem. Tu mislim i na materijal-
nu i na nematerijalnu $tetu. Nije tesko napraviti
pojedinacnu studiju za svaki objekat, naravno na
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teret vlasnika. Odluke o rusenju treba donositi
veoma oprezno i veoma mudro. Drzava treba da
definiSe $ta je njen prioritet i da se u skladu sa
tim prioritetom i ponasa. Posebno ako se radi o
devastaciji zona nacionalnih parkova. U takvim
slu¢ajevima smatram eksproprijaciju jedinim
pravi¢nim rjeSenjem
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EKO HOTELI

HOTELI U CRNOJ GORI

~SENTIDO TARA"

Hotel ,Sentido Tara®, kategorije &etiri zvjezdice, nalazi se
na samo dva kilometra od Budve, u jednom od najljep-
gih turistickih centara crnogorskog primorja, Beci¢ima i
uz samu obalu. U okviru hotela ,Sentido Tara” nalaze se
143 dvokrevetne sobe, 54 trokrevetne sobe, 28 ,Family”
apartmana, 1,VIP“ apartman, kao i 53 dvokrevetne sobe
- vile. Odreden broj soba ima pogled na more, a svaka
soba posjeduje kupatilo sa tugem, fen, medunarodnu
kablovsku televiziju, direktnu telefonsku liniju, pristup
internetu, mini bar, klimu sa manuelnim regulatorom
temperature i sef. Takode, u okviru hotela, gostima su
na raspolaganju glavni restoran kapaciteta 500 mijesta,
te aperitiv bar, i ,a la carte” restoran ,Gauchos”. Za go-
ste koji Zele da se relaksiraju tu je i fizerski salon, kao i
salon za masazu. Ljubitelji sporta mogu se rekreirati na
multifunkcionalnim sportskim terenima (tenis, koZar-
ka, mali fudbal), a tu su i bilijar i stoni tenis. Ulaskom u

~LIGHTHOUSE”

Hotel ,Lighthouse” nalazi se u lgalu i raspolaze sa 130
smjedtajnih jedinica, odnosno, 350 kreveta, i posluje to-
kom cijele godine. Od 2009. godine, kada je kompanija
,Lighthouse of Montenegro” preuzela upravljanje hote-
lom, u objekat je ulozeno preko 2.500.000,00 eura, pri
gemu je jedan dio smjestajnih kapaciteta doveden do
nivoa da zadovoljava kvalitet koji je predviden za hotele
kategorije &etiri zvjezdice. U cilju po3tovanja ekoloskih
standarda, i uvodenja novih standarda u hotel ,Light-
house”, menadZzment kompanije odlu¢io je da otpoZne
proces dobijanja sertifikata , Travelife”. Trenutno, hotel
,Lighthouse” u oktobru o&ekuje reviziju sprovedenih rad-
nji na osnovu zahtjeva koji su poslati od strane , Travelife”
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frangizu ,Sentido Hotels &
Resorts”, ovaj hotel ste-
kao je sertifikat , Travelife
Silver” 2012. godine, a
trenutno je u procesu do-
bijanja i , Travelife Gold"-a.

tima. Takode, tokom cijele ljetnje sezone u hotelu su se
primjenijivala pravila, koja se zahtijevaju kako bi se stekao
sertifikat , Travelife”.

~THE QUEEN OF MONTENEGRO*

Hotel ,The Queen of Montenegro” je moderan i ele-
gantan hotel kategorije Zetiri zvjezdice, koji se nalazi na
prelijepoj panoramskoj lokaciji u Beéi¢ima. Od Budve,
metropole crnogorskog turizma, udaljen je samo Zetiri
kilometra. Hotel u svom sastavu ima 227 soba i devet
luksuznih apartmana, glavni ,show cooking” restoran, ,a
la carte” restoran, tavernu, nekoliko barova, restoran na
plazi, unutradniji i spolja3nji bazen sa prostranom terasom
i jedinstvenim pogledom na begic¢ku plazu, dok je hotel-
ski dio istoimene plaze ureden i opremljen po najvisim
standardima. Takode, u okviru hotela nalaze se

APARTMANI ,UTJEHA’

Luksuzni apartmani ,Utjeha”, kategorije Zetiri zvjezdice,
nalaze se u juznom dijelu op3tine Bar, na mirnoj lokaci-
ji sa zapanjujuéim pogledom na more. Apartmani su u
potpunosti i sa ukusom uredeni, tako da se u njima moze
smjestiti do est osoba. Dostupan je besplatan parking
prostor na licu mjesta, a za one koji putuju avionom u
ponudi je i prigodan transfer sa aerodroma. Ovaj objekat
dobio je ekolozku oznaku Evropske unije, ,EU Ecolabel”
u februaru 2012. godine, koja predstavlja najvise odliko-
vanje od strane Evropske komisije. Apartmani ,Utjeha”
demonstriraju odrzivost na razne nacine, pa tako posje-
duju tehni¢ke uredaje za $tednju vode, a u objektu su
postavljene i kutije za odlaganje istroenih baterija. U na-
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,wellness” centar, kazino, konferencijske sale i sportsko
igraliste. ,The Queen of Montenegro® zapo&eo je proces
eko- sertifikacije a tokom protekle tri godine sprovedeno
je niz mjera i ulaganja, &iji ¢e rezultat sliedece godine biti
i zvani¢na dodjela sertifikata , Travelife”.

stojanju da se smanje koli¢ine otpada i odvoje sirovinski
materijali, kao, na primjer, aluminijum, objekat posjeduje i
prese za limenke. Takode, apartmani ,Utjeha“ dio su pro-
jekta ,Razvoj niskokarbonskog turizma”.
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B Napravili ste prvi eko katun u Opstini Andrijevi-
ca. Koliko je to znacajno za stanovnistvo i taj grad?

Eko katun ,Stavna“ sagraden je uz pomo¢ andrijevicke
opstine i CHF/USAID fondova u periodu 2004 - 2006.
godine. Projekat eko katuna je prvi projekat iz obla-
sti odrzivog turizma i ekologije i predstavlja pocetnu
fazu razvoja eko-turizma na podruéju andrijevicke
opstine. Naime, znacaj ovog projekta ne lezi samo u
ostvarivanju ekonomskih efekata i trzisne valorizacije
turistickog potencijala, ve¢ i u tome $to predstavlja po-
Cetni korak razvoja proizvodnje zdrave hrane, domace
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ZIVOT

Branko Guberinié,

Eko katun ,Stavna®, Andrijevica

radinosti i drugih djelatnosti koje ¢ine osnovni
preduslov stabilnog razvoja turizma.

B Sta sve nudite posjetiocima?

Ponudu, nakon pazljivog planiranja, koncipira-
mo na taj nacin da svaki trenutak boravka uéi-
nimo posebnim i zanimljivim za nase posjetioce.
Naselje raspolaZe sa deset petokrevetnih obje-
kata za smjestaj. Takode, svaka kudica ima svoj
dnevni boravak, terasu u potkrovlju, kupatilo i
$poret na drva. U okviru naselja je i restoran sa
nacionalnom kuhinjom, natkrivena vanjska te-
rasa, mini amfiteatar, parking, te recepcija i pra-
teci objekti. Kada je restoran u pitanju, on ima
bogatu ponudu nacionalnih jela i prirodno uzga-
janih proizvoda naseg kraja. Osim toga, domaca
kuhinja obuhvata razna jela kao $to su: kacamak,
pite, sir, kajmak, domadi hljeb, kukuruza, prsut,
meso pripremljeno na domaéi nacin, peenja i
mnoga druga. Buduéi da je eko katun ,Stavna*“
idealna polazna tacka za planinarske i pjesacke
ture ka svim vijencima Komova, nasa ponuda
obuhvata iznajmljivanje biciklisticke opreme
(,mountain-bike®), pjeSacenje i obilazak katuna,
kao i obezbjedivanje profesionalnog planinar-
skog vodica. Jedan od nasih ciljeva jeste da se
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odmor turista transformi$e u jednu novu ener-
giju, avanturu, da steknu nova prijateljstva, da
se opuste i pobjegnu od svakodnevnog stresa, pa
shodno tome organizujemo kampovanja i jaha-
nje konja. S obzirom na to da ambijent u kojem
se nalazimo prija i stimuli$e stvaranje novih ide-
ja, bavimo se i organizovanjem seminara, konfe-
rencija, radionica rukotvorina i starih zanata.

B Kakva je potraznja za ovim aranZmanima?

1z godine u godinu potraznja raste. Gosti se rado
vradaju i sve viSe vole da borave u prirodi. Uspje-
li smo da radimo posao od koga zZivimo, goste(i
ljude sli¢nih interesovanja. Zelja za zdravim Zi-
votom nas ujedinjuje.

H Sta je potrebno da bi jedno selo ovakvog
koncepta opstalo u Crnoj Gori?

Jedna od stavki koje oteZavaju ovaj oblik turizma
jeste radna snaga, sa kojom smo trenutno u
manjku. Naravno, nije lako jer je sama lokacija
dosta izolovana. Nezavidna je i ¢injenica da je u
Jjetnjem periodu snadbijevanje vodom oteZano.
Ali vodimo se time da, kad se hoce sve se moze, i
preovladava ljubav prema planini i ugostiteljstvu.
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Nacionalni park ,LOVCEN* prepoznatliiv je po
prirodnim i kulturno-istorijskim  karakteristikama,
a posjeta Mauzoleju Petra |l Petrovi¢a Njego3a
nezaobilazna je ponuda brojnih turisti¢kih agencija.
Ipak, veliki broj izletnika iz Crne Gore ove godine
odlugilo je da spas od vrudine potraZi na prelijepim
Ivanovim koritima. Oni koji su do3li da uZivaju u
prirodi ovog parka sigurno nijesu zaobisli vidikovce
sa kojih se pruza pogled na Bokokotorski zaliv, ali i na
gotovo ¢&itavu Crnu Goru.
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Od pocetka 2016. godine do kraja avgusta, pet crnogorskih nacionalnih parkova - ,DURMITOR®, ,BIOGRADSKA

GORA', ,LOVCEN®, ,SKADARSKO JEZERO* i ,PROKLETIJE* posjetilo je oko 240 000 posjetilaca.

Iz godine u godinu, Javno preduzece za nacionalne parkove Crne Gore biljezi trend rasta posjeta u nacionalnim par-
kovima $to ujedno zna¢ii da raste interesovanje za zasti¢ena podrugja, boravak u prirodi i uzivanje u aktivnom odmoru.
Naime, najvedi broj posjeta biljeze nacionalni parkovi ,Durmitor” i ,Lovéen®, a ove godine porastao je i broj onih koji
su zainteresovani da borave u Nacionalnom parku ,Prokletije”. lako su posjetioci nacionalnih parkova uglavnom iz

regiona, zabiljezene su i posjete iz zemalja ne samo Starog kontinenta, ve¢ i iz Sjeverne, Juzne Amerike, i Azije.

U Nacionalnom parku ,SKADARSKO JEZERO*
za turiste je nezaobilazna ponuda krstarenja, obilaska
manastira u tom parku, kao i prirodnjacke zbirke koju
mogu pogledati u Centru za posjetioce na Vranjini.
Gastronomski specijaliteti od ribe, kao i crmnicko vino
neito je $to turisti najce$ce ne propustaju kada su u
prilici da posjete ovaj park.

TURISTICKI BILTEN - Septembar 2016.

Voznja &amcem u jednoj od
posliednjih  praduma Evrope
- BIOGRADSKOJ GORI
znaci na poseban nacin dozi-
vjeti ljepote ovog parka. Strani
turisti koji odlu¢e da posjete
neki od katuna sa posebnim
zadovoljstvom pri¢aju o gosto-
primstvu domacdina, ukusnim
specijalitetima ovog kraja i pre-
lijepim predjelima.

Prirodnjacka zbirka privlaci i posjetioce Nacionalog parka ,DURMITOR®, a najveci broj turista boravi na
obali i na edukativnoj stazi oko Crnog jezera. Ovaj park interesantan je i privla¢an brojnim planinarima iz
razli¢itih djelova svijeta koji se Eesto opredjeljuju za boravak u prirodi, kampovanije i osvajanje vrhova visokih
preko 2 000 metara nadmorske visine. Za ljubitelje planinskog biciklizma ovaj park predstavlja izazov, a
poseban ugodaj doZive oni koji se odluge za biciklisti¢ku turu oko Durmitorskog prstena. Takode, splavarenje
rijekom Tarom i ove godine privuklo je veliki broj ljubitelja adrenalina na vodi.

Najmladi nacionalni park ,PROKLETIJE® karakterise bo-
gatstvo i raznovrsnost flore i faune, tako da on predstavlja
ne samo centar visokoplaninskog diverziteta Balkana, ve¢
i centar biodiverziteta od evropskog i svjetskog znacaja.
Za ljubitelje planinarenja vrhovi Prokletija pravi su izazov.
Najatraktivniji vrhovi za uspon su Karanfil, O¢njak, Maja
Rosit i Kolata.
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PREDNOSTI

Radica Zekovi¢, UNDP

EKO-SERTIFIKACIJE

a globalnom nivou, postoji vise od

100 razli¢itih Sema eko-sertifikacije u

turizmu, a u nasoj zemlji prisutne su
tri medunarodne sertifikacione $eme: eko-znak
Evropske unije, ,Travelife i ,,Green Globe“.
Sertifikati se dodjeljuju na dobrovoljnoj bazi tu-
ristickim privrednicima koji promovisu odrzivi
razvoj u turizmu i aktivno ucestvuju u ocuva-
nju Zivotne sredine. Naime, ekologki sertifikat
dodjeljuje se smjestajnim objektima na osnovu
provjere ispunjenosti skupa kriterijuma, kao §to
su politika zastite Zivotne sredine, energetska
efikasnost, racionalno kori$¢enje vode i sanitari-
ja, o¢uvanje kvaliteta vazduha, odrzivi transport,
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propisno deponovanje otpada i redukcija amba-
laznog otpada.

Eko-serifikacija omogucava bolje pozicioniranje
na trzistu i afirmaciju kroz nacionalnu i medu-
narodnu promociju. Osim toga, upoznaje vas sa
nacinima kako da kroz ,zeleno poslovanje sma-
njite vaSe troskove a povecate dobit.

Evropska eko-oznaka ,EU Ecolabel je dobro-
voljna Sema, koja pokriva $irok dijapazon pro-
izvoda i usluga, sa daljnjim grupama koje se
kontinuirano dodaju. Ovo je oznaka kojoj po-
trosaci mogu s pravom vjerovati. Kriterijumi su
dogovoreni na evropskom nivou, a nakon $iro-
kih konsultacija sa stru¢njacima sama oznaka se

dodjeljuje samo nakon verifikacije da hotel za-
dovoljava visoke ekoloske standarde. Evropsku
ekolosku oznaku moze dobiti svako turisticko
preduzele - od apartmana i ,camping® smjesta-
ja do hotela kategorije pet zvjezdica.
,Travelife* je medunarodno prepoznata serti-
fikaciona $ema posvecena potrebi da se odmor
provede na odriv nacin. Sirom svijeta

ova oznaka hotelima pomaze da

pobolj$aju svoje drustvene,

ekonomske i ekoloske —

uticaje. Clanovi ,Trave-
life* zajednice imaju
podrsku u promo- |
ciji svojih objekata
preko turoperatora
i putem veb-sajto-
va  booking.com,
,Expedia“i drugih.

Eko hoteli postoje

svuda u nasem nepo-
srednom okruZenju, u
Sloveniji, Grckoj, Spa-

niji, Hrvatskoj i u Srbiji.
Trenutno, u Crnoj Gori do
sada postoji Sest sertifikova-
nih objekata. Medutim, u nasem
hotelskom sektoru, posebno kod
novijih smjestajnih objekata, ve-
liki broj kriterijuma za dobijanje
jednog od sertifikata je ve¢ ispu-
njen, na primjer (energetska efika-
snost kroz sistem gradenja, ustede
energije, individualni sistemi za
tretman otpada); a vlasnici hotela
su te ¢injenice vise ili manje svjesni.

Od crnogorskih hotela koji posluju eko-

loski, iako nemaju ekoloski sertifikat, isticu
se ,Splendid“, ,Budva“, ,Residence®, ,Casa
del Mare“, ,Bracera®, koji imaju ili planiraju
ugradnju solarnih panela, ili nude vole i povr-
¢e iz domaceg uzgoja i kontrolisanog porijekla,
upotrebljavaju biorazgradiva sredstva za di-

© eMRTME © MORTme

casEEEEY
i
A

$¢enje, posjeduju LED rasvjetu i mnoge druge
elemente ,zelenog” turizma. Jedan od najranijih
primjera sertifikovanog smjestaja u Crnoj Gori
jeste turisticko naselje ,Slovenska plaza“, koji
je daleke 1982. godine postao nosilac , Ecolabel”
sertifikata Evropske unije za brigu i oluvanje
Zivotne sredine. Sertifikat ,Ecolabel® obavezuje
da se poslovanje ¢itavog kompleksa ,,Slo-
venske plaze®, koji ve¢ predstav-

lja zelenu oazu Budve, bazira

| na odrzivom razvoju uz
P minimalno ugrozava-
l nje prirodnih resursa.

g "n. Projekat  ,Razvoj
niskokarbonskog
turizma® koji za-
jednic¢ki  realizu-
ju Ministarstvo
odrzivog razvoja i

turizma i Program
Ujedinjenih nacija za
Zivotnu sredinu, pruza
podrsku svim zaintere-
sovanim hotelijerima kroz
obuku ili angaZovanje ovla-
$¢enih revizora za dodjelu

sertifikata, kao i kroz uce$ée u

troskovima sertifikacije i podrs-
ku promociji sertifikovanih tu-
ristickih objekata, u saradnji sa
nacionalnim i lokalnim instituci-
jama. Jedna od glavnih aktivnosti
karbonskog razvoja jeste priprema

i implementacija Sema eko-serti-

fikacije za smjestajne objekte, kao
pristup kojim se podstie smanjenje

emisija na putu ka ,zelenom® turizmu.
Funkcionalna sertifikaciona $ema pruza
marketingke prednosti, smanjuje operativne
troskove i povelava performanse u pogledu za-

Stite zivotne sredine. Kroz sertifikaciju se zna-

¢ajno doprinosi o¢uvanju klimatskog balansa, a

ona predstavlja i instrument ublazavanja efeka-

ta klimatskih promjena
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ZELENO

Katarina KaZanegra
|zvrina direktorka Hotelske grupe

| ,Budvanska rivijera“

POSLOVANJE

1z ugla hotelske kompanije da li nam mo-
Zete redi §ta podrazumijeva koncept ,,zelenih®
hotela i kako ste se odlu¢ili za ovaj koncept?

U savremenoj turistickoj praksi danas je sve
Cesce oblikovanje turisticke ponude prema kri-
terjjumima modela ,zelenih“ hotela. Naime, re-
zultati zvanicke statistike pokazuju da hoteli u
kojima se novi koncept ve¢ uspesno primjenjuje
ostvaruju bolje poslovne rezultate i daju zna-
Cajan doprinos zastiti ¢ovjekove okoline. Crna
Gora kao turisti¢ka destinacija koja je svojevre-
meno proglasena ekoloskom drzavom, nesum-
njivo ima ogroman potencijal u razvoju ekoloske
turisticke destinacije.

Imajuéi pomenuto u vidu, Hotelska grupa ,Bud-
vanska rivijera“ se na primjeru turistickog na-
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selja ,Slovenska plaza“, usvajanjem odredenih
pravila i obezbjedivanjem ,zelenih® sertifikata
dijelom opredijelila za ,ekolosku” hotelsku po-
nudu. Tako je nakon ispunjavanja niza komplek-
snih propisanih pravila od strane Evropske unije,
uz mentorski nadzor medunarodnih stru¢njaka
nadleznih u oblasti eko obiljezja, turisticko nase-
lje ,Slovenska plaza“ 2012. godine medu prvima
u Crnoj Gori, steklo , Ecolabel” sertifikat. U teku-
¢em odrzavanju ostalih hotela nase kompanije,
takode se nastoje ispostovati eko kriterijumi i
norme, ¢ime se potvrduje orijentacija Hotelske
grupe ka ,zelenom turistickom trendu®. Takode,
2013. godine Hotelska grupa ,Budvanska rivije-
ra“ je od strane Ministarstva odrzivog razvoja i
turizma i Agencije za zastitu Zivotne sredine
proglasena eko preduzeéem.

Koje su prednosti ,zelenog“ upravljanja?

Naime, brojni podrazumijevani kriterijumi uka-
zuju na prednosti takozvanog ,zelenog uprav-
ljanja“, jer su ocigledni benefiti koji se ostvaruju
takvim nacinom poslovanja. U kontekstu odr-
Zivog razvoja, ,zeleni“ turizam je novi pravac u
oblikovanju ponude savremenog turizma, kojem
se priklanja sve ve¢i broj hotela. Osnovu ekolos-
kog turizma svakako ¢ini primjena novih zna-
nja i tehnologija provjerenih u praksi Evropske
unije, na osnovu kojih se izgraduju gotovo nove
kategorije hotelske ponude.

Osim generalno prepoznatih prednosti i usteda
,zelenog poslovanja“, hoteli koji posluju u skladu
sa eko principima idu ka jednom od glavnih ci-
ljeva u turizmu, a to je cjelogodi$nje poslovanje.
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Ekspertsko tumacenje se, ukratko receno, bazira
na smanjenoj potrosnji energije i vode, emisiji
ugljen dioksida i minimalnom zagadenju Zivot-
ne sredine. 1z ugla turisticke privrede, valja na-
pomenuti i rastuci broj ekoloski informisanih
turista koji traZe smjestaj koji ¢e ih zadovoljiti u
pogledu §to manjeg negativnog uticaja na oko-
linu.

Sta podrazumijeva proces dobijanja eko
sertifikata za hotel?

Projekat dobijanja ,Ecolabel” sertifikata u ,Slo-
venskoj plazi® zahtijevao je izdvajanje odredenih
nov¢anih sredstava, ali je oCigledna korist koja
¢e svoju viSestruku valorizaciju imati upravo u
nekom buducéem periodu, kako iz aspekta zasti-
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te Zivotne sredine, tako i iz aspekta snizavanja
troskova.

Medu brojnim zadatim kriterijumima koje je
na putu dobijanja sertifikata trebalo ispuniti,
poseban akcenat stavljen je na sljedece oblasti
a to su: ograniCena potros$nja energije uvode-
njem $tednih sijalica, ograni¢ena potro$nja vode
uvodenjem S$tednih ¢esama, Stedljivo koriséenje
sredstava za higijenu, te Ci$¢enje na bazi zastite
Zivotne sredine; sprecavanje stvaranja vecih ko-
li¢ina otpada savjesnom kupovinom proizvoda;
davanje prednosti kori$¢enju obnovljivih izvora
energije; kupovina proizvoda sa oznakom zastite
Zivotne sredine; obnavljanjem i postavljanjem
novih solarnih panela u cilju ostvarivanja vece
energetske efikasnosti.

Turisticko naselje ,Slovenska plaza“ je i u godi-
ni otvaranja, davne 1984. godine, posjedovalo
sistem solarnih kolektora, koji je tada bio prvi
projekat takve vrste u regionu. Zbog specifi¢-
nosti turisti¢kog naselja, za transport gostiju od
recepcije do smjestajne jedinice u primjeni su
transportna kolica koja se napajaju uz pomo¢
akumulatorskih baterija.

Osim ,Ecolabel® sertifikata ,Slovenske plaze®,
koji predstavlja prvu ,zelenu® oznaku Hotelske
grupe ,Budvanska rivijera“, kompanija je kao
jedna od rijetkih u Crnoj Gori potpisnica Glo-
balnog etickog kodeksa za turizam. Ovaj kodeks
usvojen je od strane Generalne skupstine Svjet-
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ske turisticke organizacije i priznat je od strane
Generalne skupstine Ujedinjenih nacija, i ima
440 potpisnika iz 53 zemlje. Kroz deset nacela
ovim sporazumom, osim tolerancije u najsirem
smislu, visokog uvaZavanja turista i njihovih po-
treba, obuhvacene su aktivnosti na o¢uvanju pri-
rodnih resursa i okoline sa ciljem da se prirodno
bogatstvo zastiti od negativnih uticaja.

Na koji nac¢in svakodnevno demonstrirate
odrZivost sistema o kome govorite?

Kako su zastita okoline, smanjenje otpada i op-
timizacija potro$nje energije za Hotelsku grupu
,Budvanska rivijera“ vrlo znaajni, odrZivost je
jedna od klju¢nih korporativnih vrijednosti. Kao
ekoloski usmjereno preduzele, ova kompanija
preuzima odgovornost za okolinu i nastoji da se
postigne pobolj$anje na svim poljima.

Ono $to je klju¢no jeste da kroz zadate mjere za
odr7avanje Zivotne sredine, ova hotelska grupa
aktivno ukljucuje jednako angazovanu radnu
snagu i goste da bi se pribliZio znacaj ekolos-
kog djelovanja. Sam proces implementiranja
ekoloskih mjera za zaposlene bio je svojevrsna
edukacija na tom polju. Sa druge strane, oprema
u hotelima i ,flyeri“ kao podsjetnici su svojevr-
stan poziv nasim gostima da kroz interaktivnu
komunikaciju aktivno ucestvuju u sprovodenju
programa za zastitu Zivotne sredine.

Takode, vazno je pomenuti da turisti¢ko naselje
,Slovenska plaza“ posjeduje najvecu zelenu po-
vr§inu u Budvi, na povr$ini od 14 hektara sa ka-
tastrom od preko 500 razli¢itih biljnih vrsta. Bo-
gat biljni diverzitet zelene oaze ,Slovenske plaze®
osmisljen je da, izmedu ostalog, upozna turiste
sa razli¢itim biljnim vrstama mediteranskog po-
drudja. Deset vila ovog turisti¢kog naselja nose
nazive po zasadenom mediteranskom bilju u
svakom od njih. Osim toga, odrzavanje zelenila
na ovoj povrsini uskladeno je sa kriterijumima
zastite Zivotne sredine, uz navodnjavanje tehnic-
kom vodom iz sopstvenih bunara
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MANIFESTACIJE Centralna egifos

w PODGORICKO KULTURNO LJETO

® MJESTO ODRZAVANJA:

Podgorica podOoor-icks

5 cLLTUrMO
@ VRIJEME ODRZAVANJA: et
pocetak juna do kraja septembra

Jugn/(/ /2/69/(«617/. Svima onima koje ljeto ,zatekne” u Podgorici dobro su poznate ,kljuéne tacke u gradu, gdje mogu provesti

ugodne duhovne trenutke uz dobar koncert, pozorignu predstavu, izlozbu, knjizevno veée ili film.

TIVATSKO KULTURNO LJETO - PURGATORIJE

® MJESTO ODRZAVANJA: SEPTEMBARSKI DANI

Centar za kulturu, Tivat R TV L - P

v . @® MJIESTO ODRZAVANJA:
® VRIJEME ODRZAVANJA: PU (_ﬁHE Niie
Alioe WO TRAT

od 21. juna do kraja septembra : }
LEATRA @® VRIJEME ODRZAVANJA:

Najvedi broj predstava odvija se na tivatskoj ljetnjoj pozornici, smje- 1-30. septembar

$tenoj u ljetnjikovcu Buéa. Takode, sadrzaji manifestacije ,Purgatorije” obiluju gostovanjima domacdih i stranih pozori-

nih trupa, predstavama, performansima, knjizevnim ve&erima i likovnim izlozbama. Iz godine u godinu, tivatski festival Ova manifestacija, koja se organizuje povodom Dana opétine, uklju€uje sadrzaje kulturnog i sportskog ka-
kulture sve je posjeceniji, $to potvrduje kvalitet sadrzaja koji €ine program ove manifestacije. Turisti koji borave u Tivtu, raktera (Medunarodni festival kamerne muzike, pozorisne predstave, koncerti, sportska takmicenja, turisti¢-
zahvaljujuci bogatom sadrzaju ,Purgatorija’, uvijek puni utisaka odlaze iz grada i rado mu se vracaju. ke i privredne manifestacije)

FESTIVAL ,KADMOYV DAN*

® MJESTO ODRZAVANJA: S/Wﬂ/llw/ /w?%af

Stari grad, Budva

® VRIJEME ODRZAVANJA:
18. septembar - ) : : PROKLETIJE BEZ GRANICA

,Kadmov dan” je festival koji promovide kulturno nasljede
Budve, sa akcentom na anti¢ko nasljede i na mit o Kadmu
i Harmoniji. Promoteri ovog dogadaja obuceni su u anticke
toge, muzi&ari imaju za temu muziku tog perioda, a posjetio-
cima se nudi hrana iz perioda prapogetaka Budve i ovog po-
drugja. Cilj ovog festivala jeste promocija kulturnog nasljeda
u kombinaciji sa dugo prisutnim kultom vina i grozda, $to je
sve skupa veoma vaZzan segment turisticke ponude, kao i da
bogatim kulturno-umjetni¢kim programom privuée sto vedi
broj posjetilaca, te da i u septembru turistima boravak bude
interesantan. Festival ¢e se odrZati na prostoru unutar i ispred
Starog grada Budva, trajace jedan dan a ulaz je besplatan.

® MJIESTO ODRZAVANJA:
Kolate, Plav

® VRIJEME ODRZAVANJA:

sredina septembra

Drugi vikend septembra rezervisan je za
planinarski pohod na Kolate Crna Gora.

NAPOMENA: Organizatori manifestacija zadrzavaju pravo izmjene datuma i otkazivanja odrzavanja manifestacije usljed nepovoljnih vremenskih uslova i drugih razloga
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- Pripremio:-Marko Mirovié

periodu od 2. do 4. septembra u marini
,Porto Montenegro“ odrzan je drugi
po redu ,MYBA Pop Up Show", sajam
superjahti i Carter usluga. Naime, sajam je oku-
pio 23 superjahte, duZine od 23 do 58 metara, te
preko 120 jahting brokera iz cijelog svijeta, kao i
druge predstavnike jahting industrije, koji su to-

kom trodnevnog programa imali priliku da uzi-
vaju u superjahtama i ¢uju novitete u nautickoj
industriji.

Medu udesnicima sajma nasla su se neka od

TURISTICKI BILTEN - Septembar 2016.
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najpoznatijih imena te industrije poput ,Fraser
Burgess“, ,Ocean Independence”, ,Northrop
& Johnson®, ,Camper & Nicholson IYC, ,Blue
Water®. U okviru sajma odrzano je nekoliko se-
minara, drustvenih dogadaja i degustacija koji
su predstavljali idealnu priliku za umrezavanje
brokera i vlasnika superjahti sa potencijalnim
klijentima, ali i prezentaciju Tivta i Crne Gore
kao atraktivne Carter destinacije.

Na zvani¢nom otvaranju sajma, koje je odrzano
u subotu, 3. septembra, predsjednica ,MYBA"-e

L8

&

Fiona Maureso napomenula je da Crna Gora
sve vi$e dobija na znacaju kao jahting destina-
cija, kao i da se vlasnici jahti i kapetani nakon
prvog boravka u Crnoj Gori redovno vracaju jer
shvataju koliko je Crna Gora lijepa, bezbjedna i
atraktivna destinacija sa odli¢nim uslovima i ka-
pacitetima, poput ovih u ,Porto Montenegru"

Ministar odrZivog razvoja i turizma, Branimir

Gvozdenovi¢, u svom govoru naveo je da su
ovakvi dogadaji veoma vazni i da zahvaljujudi
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njima imamo mogucnost da turistima pruzimo
nove sadrzaje ali i da produzimo sezonu. ,Ova-
kvi dogadaji i ljudi koji se na njima okupljaju
doprinose poveéanju atraktivnosti Crne Gore
kao carter destinacije. Sa ponosom isti¢em da je
marina ,Porto Montenegro“ postala vode¢a ma-
ti¢na luka za superjahte na Mediteranu, sa 450
vezova, od Cega 127 za superjahte a Tivat je nova
Jlifestyle” destinacija i grad sa najbrze rastuéom
stopom posjeta u Crnoj Gori. Prirodni potenci-
jali Crne Gore idealni su za razvoj nautickog tu-




WEERCOME TO THE
MYBA POP-UP 'ik;
SUPERYACHT SHOW b

W
M

PORTO HONTENEGRG
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rizma, tako da o¢ekujemo da ¢e ovaj vid turizma
postati jos znacajniji za nasu zemlju®, zakljucio je
ministar Gvozdenovi¢.

Jo$ 2014. godine, na konferenciji ,Montene-
gro Nautical Tourism 2014% zakljuleno je da
je neophodno posvetiti posebnu paznju daljem
unapredenju zakonodavnog okvira i pojedno-
stavljenju procedura za nauticare, uzimajudi u
obzir vaznost povezanosti i dostupnosti turistic-
ke destinacije. Razvojne mogucénosti nautickog
turizma u Crnoj Gori pocivaju na preporukama
za razvoj datim u strateSkim dokumentima, a
bazirane su na istraZivanjima trendova na Me-
diteranu, gdje je evidentno znac¢ajno pobolj$anje
ponude u oblasti nautickog turizma, kako kroz
izgradnju novih kapaciteta u marinama, tako i
kroz pruzanje servisnih i ugostiteljskih sadrzaja
u istim. U januaru 2015. godine u izgradnji su
bile ¢ak 734 superjahte $irom svijeta, a 50% jahti
duZine preko 24 metara gradi se upravo na Me-
diteranu, sa tendencijom daljeg rasta tog broja.
Godisnji troskovi odrzavanja i koris¢enja super-
jahte iznose 6-8% njene vrijednosti, od koje oko
60% ostaje u mati¢noj luci, gdje se ukljucuje ¢i-
tav lanac privrednika raznih profila.

Godine 2015. u teritorijalno more Crne Gore
uslo je 4 o018 stranih plovila za razonodu, sport
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i rekreaciju, $to je za 1,4% viSe u odnosu na 2014.
godinu. Najvise je bilo motornih jahti - 59,3%,
zatim jahti na jedra - 29,8%, i ostalih plovnih
objekata - 10,9%. Broj osoba koje su pristigle
ovim plovilima 2015. godine iznosio je 20 859,
$to je za 151% vise u odnosu na 2014. godi-
nu. Takode, od 200s. godine u Crnoj Gori je u
oblasti nautickog turizma napravljen znacajan
pomak. Dobili smo ekskluzivnu marinu za su-
perjahte - ,Porto Montenegro®, Herceg Novi se
pozicionirao kada je rije¢ o jedrenju, u Kotoru
je osnovan prvi jahting klub, u marini Budva su
povecani kapaciteti, marina Préanj je popunjena
tokom sezone, dok marina Bar raspolaZe novim
kompletom usluga. Osim toga, u izgradnji su i

nove marine na Lustici i u Herceg Novom, koje
¢e takode mod¢i da prime superjahte. U okviru
projekta ,Lustica Bay®, predvidena je izgradnja
dvije marine, od kojih se za prvu, ¢iji ée kapacitet
iznositi 176 vezova, oCekuje otvaranje 2017. go-
dine. U Herceg Novom, projektom , Portonovi®,
predvidena je izgradnja marine za jahte i super-
jahte sa 220 vezova. Za deset godina formirani su
novi servisi za plovila, skole za jedrenje, firme za
izgradnju manjih jahti, azurirane nauticke karte,
a i dalje se kontinuirano radi na poboljsanju po-
slovnog ambijenta za razvoj nautickog turizma.
Konkurentska pozicija Crne Gore na Meditera-
nu kroz povoljni regulatorni i fiskalni ambijent,
omogudila je realizaciju razvojnih projekata kroz
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investicije u nauticki turizam i sve bolje pozici-
oniranje Crne Gore kao destinacije za jahting i
nauticki turizam @
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NOVOOTVORENIHOTELI U 2016. GODINI
u juznom dijelu Crne Gore

~PARK"

Novi hotel ,Park’, kategorije Eetiri plus zvjezdica, nalazi se na
ulazu u &uveni Bokokotorski zaliv, u mjestu Bijela, na svega
desetak metara od mora. Hotel raspolaZe sa 262 smjestajne
jedinice mediteranskog stila. U okviru hotela nalazi se restoran
sa terasom koja gleda na jug. Ovaj hotel opremljen je kongre-
snom dvoranom, kao i teretanom i igraonicom za najmlade,
te spa centrom koji se nalazi na krovu hotela, odakle se pruza
nevjerovatan pogled.

HOTEL & RESORT ,RUZA VJETROVA

Hotel je kategorije Zetiri zvjezdice a ove godine otvoren je novi blok
hotela, koji je opremljen sa 29 smjestajnih jedinica. Ovaj hotel otvoren
je 2009. godine sa namjerom da gostima pruZi neponovljivo iskustvo
prirode. Rt na kome se nalazi rizort ,Ruza vjetrova“ jeste mali prostor
gdje se ukritaju vetrovi, €inedi ga unikatnim na crnogorskom primorju,
doprinosedi atraktivnosti i raznolikosti ponude ovog rizorta. Stvarajuci
poseban odnos prirode i kulture, u ambijentu jedinstvenom po svom
konceptu i elementima dizajna, iz ovog hotela omogudili su gostima
autenti¢no i intimno iskustvo. Mje$avina kulturnih, geografskih i isto-
rijskih sadrZaja, girok spektar usluga, nude atmosferu savriene ugod-
nosti i raznolikosti. U sklopu hotela nalazi se mediteranski restoran,
konoba, plazni bar, bazeni, djegje igralidte, zooloski vrt i noéni klub.

MINORIS®

”

Garni hotel ,Minoris”, kategorije &etiri zvjezdice, nalazi se na veoma atraktivnoj lokaciji na zavali u Budvi. Ovaj hotel
raspolaze sa tri sobe i &etiri apartmana iz kojih se pruza prelijep pogled na ¢&itav grad. Takode, gosti mogu uZivati u
brojnim atraktivnim plaZama i restoranima koji se nalaze u neposrednoj blizini.

»,BLUE MOON*

,Blue Moon" je novi hotel kategorije &etiri zvjez-
dice koji se nalazi u Ulcinju, a raspolaZze sa 23
sobe i tri apartmana, kapaciteta 52 leZaja. Smje-
3ten je na pet kilometara od atraktivne Velike
plaZe i na samo par kilometara od starog grada,
koji predstavlja jednu od najstarijih arhitekton-
sko-urbanisti¢kih cjelina na Jadranu.
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~TRE CANNE*

Mali hotel ,Tre Canne” smjesten je u Budvi, na
150 metara od Slovenske plaze, i kategorije je
&etiri zvjezdice, sa osam apartmana. U okviru
svoje ponude nudi otvoreni i zatvoreni bazen i
spa centar sa saunom, turskim kupatilom i uslu-
gama masaze. Takode, raspolaZe i sa restoranom
koji se nalazi na posljednjem spratu, a sa koga se
pruza jedinstven pogled na &itavu Budvu.

~ARKA"

Garni hotel ,Arka“, kategorije tri zvjezdice raspolaze sa 3est
soba i 3est apartmana, a sve smjestajne jedinice su moderno
opremljene. Takode, ovaj hotel raspolaZe sa restoranom i tera-
som, sa koje se pruza pogled na &itavu Budvu. Nalazi se u blizini
Starog grada i glavnog 3etalidta u Budvi.

GARNI HOTEL
»,BUTUA RESIDENCE*

Garni hotel ,Butua Residence” smjesten je na
izuzetnoj lokaciji pored Starog grada Budve na
samo 30 metara od plaZe Ri¢ardova glava i na
60 metara od marine za jahte. Ovaj hotel kate-
gorije &etiri zvjezdice raspolaZe sa 27 soba i 18
apartmana. Smjestajne jedinice hotela odlikuje
moderni stil, a iz prostranog i otmenog enteri-
jera hotela ,Butua” pruza se panoramski pogled
na Stari grad i na budvansku rivijeru. Atraktivna
lokacija hotela gostima omogucava da za par
minuta stignu do Starog grada, plaze Mogren,
Slovenske plaZe, najblizeg supermarketa i po-
pularne diskoteke. Takode, u blizini hotela nalazi
se etaliSte sa velikim brojem restorana i barova.
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BOUTIQUE HOTEL
,CASA DEL MARE - BLANCHE*

Hotel se nalazi na samoj obali Bokokotorskog zaliva i plazi u ma-
lom mjestu Bijela. Smjesten je u blizini svih turisti¢kih atrakcija u
zalivu Kotora, Tivta, ,Porto Montenegra®, sela Njegusi, te plaza
Rose i Zanjice. Ovaj hotel kategorije etiri zvjezdice raspolaze sa
12 lijepih i moderno opremljenih smjetajnih jedinica, i to: osam
soba i &etiri apartmana, sa pogledom na more i ba3tu. Basta za
sun&anje sa lezaljkama, malim bazenom, saunom i masazom, a
koja se nalazi iza hotela, daleko je od o¢iju prolaznika, garantuje
privatnost i predstavlja mjesto gdje je relaksacija svakodnevica.
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APART HOTEL ,NAUTILUS*

Apart hotel ,Nautilus” nalazi se u mjestu Dobra Voda, na kilometar
od plaze Veliki pijesak. Hotel kategorije etiri zvjezdice posjeduje
30 apartmana. Tokom sezone, ,Nautilus” gostima pruza nezabora-
van doZivljaj na otvorenom bazenu, a takode raspolaZe sa restora-
nom, sunéanom terasom i privatnom plazoma, dok okolina pruza
sjajne mogucnosti za aktivnosti kao 3to je pecanje.

NOVOOTVORENI
NACIONALNI RESTORANI U 2016. GODINI

»,DURMITORSKO SIJELO*

Ovaj nacionalni restoran nalazi se na lokalitetu Nacionalnog
parka ,Durmitor” na Zabljaku, u podnozju skijaligta Savin kuk.
Sagraden je u nacionalnom stilu tradicionalnog podrugja, i
kategorije je Zetiri zvjezdice, a odlikuje ga odgovarajuéi nivo
usluge i sadrzaj u posebno atraktivnom ambijentu.
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~EMERALD*

Hotel ,Emerald” je novootvoreni hotel u Ulci-
nju, kategorije tri zvjezdice, kapaciteta 10 soba i
18 apartmana. Sve smjestajne jedinice su kom-
forne i moderno uradene, a u sklopu hotela
nalazi se restoran, kafe bar i prostrana bata.
Takode, gosti mogu uzivati u &arima Velike pla-
Ze, koja se nalazi u neposrednoj blizini na samo
par minuta od hotela.

~,BANKADA"

,Bankada®, kategorije etiri zvjezdice, nalazi se
na vidikoveu, na lokalitetu izmedu Petrovca i
Budve u mjestu Blizikuce, sa koga se pruza ne-
vjerovatan pogled na budvansku rivijeru. Gosti
ovog restorana mogu uzivati u veoma lijepom
ambijentalnom prostoru uz tradicionalnu crno-
gorsku narodnu kuhinju.




B PRESS CLIPPING

O CRNOJ GORI
wsbzamm/medtfomw

Pripremili Miodrag Spahié i Marko Mirovi¢

Kako je Crna Gora i od strane svjetskih medija priznata kao ek-
skluzivna i fantasti¢na turisticka destinacija, tokom jula i avgusta
bila je tema ¢lanaka u preko 40 publikacija iz 22 zemlje. Neke
od najznacajnijih su ,easyJet Traveller, World Traveller”, ,Daily
Mirror”, ,Global Citizen®, kao i francuska televizija ,M6" koja je
radila tridesetominutni prilog o Crnoj Gori. Mjesta koja se najvi- Mooie

e pominju su ,Porto Montenegro®, Kotor i Sveti Stefan. momenten in

Montenegro

HOW MONTENEGRO PUT ITSELF ON THE MAP:
http://traveller.easyjet.com/emagazine/2509/august-2016
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Milena Lukié

Rukovoditeljka Direkcije za turisticku strategiju i politiku

u Ministarstvu odrzivog razvoja i turizma

2017.

MEDUNARODNA GODINA
ODRZIVOG TURIZMA ZA RAZVOJ

okom prethodnih Sest decenija, turi-

zam doZivljava konstantan rast i di-

verzifikaciju, predstavljaju¢i jedan od
najveéih i najrazvijenijih privrednih sektora u
svijetu. Prema podacima Svjetske turisticke or-
ganizacije Ujedinjenih nacija, 2015. godine broj
medunarodnih turistickih dolazaka porastao je
za 4,6% i dostigao novi rekord od 1,186 miliona
turista, kojim je svjetska privreda prihodovala 1,3
biliona dolara.
Naime, turizam pruza veliku mogucnost za pri-
vredni razvoj mnogih zemalja i pobolj$anje Zi-
votnih uslova stanovnika. 1 javni i privatni sektor
ukljucen u oblast turizma zavisi od integrisanog
pristupa i pazljivog planiranja kako bi se posti-
gao odrzivi turisticki razvoj koji postuje lokalnu
zajednicu, kreira odgovarajuca radna mjesta, bri-
ne o Zivotnoj sredini i pruza kvalitetno iskustvo
posjetiocima.
Generalna skupstina Ujedinjenih nacija odobrila
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je usvajanje 2017. kao Medunarodne godine odr-
Zivog turizma za razvoj. Rezolucija, usvojena 4.
decembra 2015. godine, prepoznaje ,znacaj me-
dunarodnog turizma, a posebno proglasavanje
medunarodne godine odrzivog turizma za ra-
zvoj, za podsticanje boljeg razumijevanja medu

svim narodima, kreiranje vece svijesti o bogatoj
bastini razli¢itih civilizacija i postizanje boljeg
razumijevanja karakteristi¢nih vrijednosti razli-
¢itih kultura, ¢ime se doprinosi ja¢anju mira u
svijetu”. Upravo zato ovo je jedinstvena prilika
da se unaprijedi doprinos sektora turizma za tri
stuba odrZivosti - ekonomski, socijalni i ekoloski,
kao i da se podigne svijest o pravim dimenzijama
sektora koji se Cesto potcjenjuje. Rezolucija, ta-
kode, podstice sve drzave ¢lanice da promovi$u
medunarodnu  sa-

radnju i da podrze

odrzivi turizam kao

sredstvo za ubrzava-

nje odrzivog razvo-

ja, narodito iskorje- #
njivanje siromastva.

Odluka da se usvoji ‘
2017. kao Medu-

narodna godina

odrzivog  turizma

za razvoj dolazi u

posebno vaznom trenutku kada medunarodna
zajednica prihvata novu Agendu 2030 i Cilje-
ve odrzivog razvoja (SDG), odobrene od stra-
ne Generalne skupstine Ujedinjenih nacija u
septembru pros$le godine. Turizam je ukljucen
kao cilj pod tri Cilja odrZivog razvoja, i to: SDG
8 - Promovisanje kontinuiranog, inkluzivnog i
odrZivog ekonomskog rasta, punog i produktiv-
nog zaposljavanja i dostojanstvenog rada za sve;
SDG 12 - Odrziva potro$nja i proizvodnja i SDG
14 - O¢uvanje i odrzivo kori$¢enje okeana, mora
i morskih resursa za odrzivi razvoj.

U Crnoj Gori, turizam, kao jedna od strateskih
grana razvoja, prepoznat je i kroz Nacional-
nu strategiju odrzivog razvoja, kao ekonomija
Ciji se napredak bazira na socio-ekonomskim
postulatima usaglasenim sa potrebom da se u
maksimalnoj mjeri zastiti Zivotna sredina, am-
bijentalni prostor i uvazi autenti¢na crnogorska
arhitektura.

Zahtjevi Ujedinjenih nacija i politicki stav da se
nova nacionalna politika u potpunosti uskladi
s Agendom za odrzivi razvoj do 2030. godine,
uslovili su sveobuhvatnost i sloZenost nacional-
nog dokumenta. Sve relevantne ocjene koje su
do sada date govore da je rije¢ o izuzetno kvali-
tetnom okviru za sprovodenje politike odrzivog
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razvoja Crne Gore u kome je 100% izvr$ena tran-
spozicija zadataka odrzivog razvoja Ujedinjenih
nacija. Osim toga, Crna Gora je medu prvim
drzavama koje su u potpunosti prevele ciljeve i
zadatke odrzivog razvoja u nacionalni okvir.
Takode, Strategija razvoja turizma do 2020. go-
dine definiSe razvoj turizma na odrzivim prin-
cipima, u cilju promovisanja Crne Gore kao
visokokvalitetne turisticke destinacije, rasta
Zivotnog standarda, smanjenja stope nezaposle-
nosti kroz otvaranje
novih radnih mje-
sta i obezbjedivanje
stabilnih  prihoda
za drZavu i njene
gradane.

U susret 2017.
godini, Svjetska tu-
risti¢ka organizacija
pripremila je Puto-
kaz za Medunarod-
nu godinu odrzivog
turizma za razvoj, 2017. Putokaz prikazuje ciljeve
ipravce djelovanja za Medunarodnu godinu, kao
i niz preporuclenih aktivnosti za vlade, meduna-
rodne organizacije, privatni sektor, akademsku
zajednicu i nevladine organizacije, ali i aktivno-
sti Svjetske turisti¢ke organizacije Ujedinjenih
nacija.

Bududi da za Ministarstvo odrZivog razvoja i tu-
rizma ova tema ima posebnu vaznost, mi ¢emo
na najbolji moguéi nacin iskoristiti ovu priliku
za pokretanje inicijativa i promociju svih nasih
aktivnosti koje se uklapaju u koncept prikazan
u Putokazu. U narednom periodu radi¢emo na
Izradi Plana aktivnosti Crne Gore za proslavu
2017 - Medunarodne godine odrzivog turizma

Zarazvo)

@ Seviiomen GQALS
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Menadzerka Centra za odrzivi razvoj, programa koji zajedno realizuju UNDP i Vlada Crne

Gore na principu bliskog partnerstva, Jelena Janjusevié

ODRZIVI RAZVOJ
KAO NASLJEDE

Zasto se odrzivi razvoj globalno smatra
sizazovom ove generacije“? Kakvu ulogu treba
da odigraju institucije, kao i nau¢ne i istrazi-
vacke ustanove u suocavanju sa globalnim iza-
zovima koji su i nasi izazovi?

Razvoj koji je iskljudivo profitno i interesno
orijentisan, ne uzimaju¢i u obzir ¢injenicu da
su resursi oskudni i da njihova nekontrolisana
eksploatacija vodi ka njihovom kona¢nom uni-
$tenju, jednostavno je neodrziv. Ljudski napre-
dak je, kroz istoriju, veoma Cesto bio motivisan
i interesima pojedine nacije ili grupe s ciljem
povelanja sopstvenih vrijednosti. Takav oblik
saradnje, motivisan iskljuc¢ivo ili dominantno
sopstvenim interesima doveo je do neproporci-
onalnog razvoja i veoma izrazenih nejednakosti,
kao i neodrzivog kori$¢enja postojeéih resursa.
Kao direktna posljedica takvih praksi jeste sadas-
nji trenutak ljudskog razvoja u kojem je, u cilju
obezbjedivanja opstanka ne samo ljudske vrste,
neophodno promijeniti ustaljene $ablone pona-
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$anja. To znadi da je potrebno da pitanja vezana
za ekonomski razvoj, drustvenu inkluziju i odr-
Zivost Zivotne sredine budu prioritetna kako na
lokalnom, tako i na globalnom nivou.
Postojedi izazovi su toliko veliki da nijedna naci-
ja nema kapacitet da ih samostalno rijesi. Ti iza-
zovi novog doba definisani su kroz 17 globalnih
ciljeva odrzivog razvoja, a mozemo ih podijeliti
u tri grupe:

ekonomska i socijalna sigurnost: odrzivi rast,
prevazilazenje siromastva i nejednakosti, kao i
omogucavanje jednakih moguénosti za sve

ekoloska sigurnost: niskokarbonski zeleni
rast i zastita Zivotne sredine

fizicka i licna sigurnost: zastita pojedinaca,
institucija, naroda i unapredenje mira

Jasno je da svaka od pomenutih oblasti ima veo-
ma znacajan uticaj na ¢itavo ¢ovjeCanstvo ali i da
rjeSavanje ovako kompleksnih problema preva-
zilazi kapacitete pojedinaca ili pojedinih zema-
lja. Rjesavanje problema u ovim oblastima mora

© eMRTME © MORTme
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biti zajednicki izazov i napor. U tom kontekstu,
osnovni preduslov jeste postojanje jakih institu-
cija koje dono$enje odluka baziraju na valjanim
informacijama koje su ¢vrsto utemeljene na na-
u¢nim ¢injenicama, te pouzdanim i provjerenim
podacima, odnosno, izvorima informacija.

Kako vidite ulogu Crne Gore u implemen-
taciji 17 ciljeva odrZivog razvoja (SDG), koje su
Ujedinjene nacije usvojile prosle godine? Koje
korake je Crna Gora preuzela od tada i koji su
ciljevi u okviru Agende 2030 najve(i izazov za
nasu zemlju?

Crna Gora jedna je od prvih drzava koje su ot-
polele proces integracije ciljeva definisanih
Agendom za odrzivi razvoj do 2030. godine u
nacionalne okvire, a kroz predlog Nacionalne
strategije odrzivog razvoja do 2030. godine, oni
su integrisani u nacionalni okvir. Nacionalna
strategija odrzivog razvoja pruza plan za posti-
zanje tridesetak nacionalnih ciljeva odrzivog
razvoja u prioritetnim oblastima. U tom pogle-
du, Ciljevi odrzivog razvoja predstavljaju vazan
i prirodan nastavak procesa rada ostvarenog
na postizanju Milenijumskih razvojnih ciljeva.
Shodno tome, Crna Gora preuzela je obavezu da
sprovodi Milenijumske razvojne ciljeve, da prati
ostvareni napredak i izvjeStava o njemu. Tokom
protekle decenije, preduzet je niz mjera koje su
doprinijele napretku u ostvarivanju zadataka
Milenijumskih razvojnih ciljeva postavljenih na
nacionalnom nivou.

Nacionalnom strategijom odrzivog razvoja Crne
Gore do 2030. godine, ¢iji je predlog utvrden u
junu ove godine, uspostavlja se sveobuhvatan
okvir za nacionalni odgovor na izazove koji se
nalaze na putu ka odrZivom razvoju crnogor-
skog drustva u narednoj deceniji i po. Prevideno
je da nova Nacionalna strategija odrzivog razvoja
bude krovna, horizontalna, i dugoro¢na razvoj-
na strategija Crne Gore, koja se ne odnosi samo
na zivotnu sredinu i ekonomiju, ve¢ i na ljudske
resurse i drustveni kapital koji treba da omo-
guce prosperitetan razvoj cijele zajednice. Ona
istovremeno postavlja i platformu za prevodenje
globalnih ciljeva i zadataka odrZivog razvoja u
nacionalne okvire.

50 TURISTICKI BILTEN - Septembar 2016.

Imperativ savremenog razvoja turizma je
uskladenost sa zahtjevima odrZivog razvoja.
Na koji na¢in Crna Gora prati te trendove?

Crna Gora kao ekoloska drzava ima ustavnu
obavezu pametnog upravljanja prirodnim resur-
sima, koji obezbjeduju kvalitetan Zivot sadasnjih
generacija, uz o¢uvanje osnova razvoja za blago-
stanje buducih generacija. Ambiciozan cilj i za
razvijene drzave i ekonomije, Crna Gora namje-
rava da ostvari kroz prelazak na niskokarbonski
,zeleni® razvoj, resursnu efikasnost i trajnu zasti-
tu najvrjednijih prirodnih cjelina.

U svjetlu nove ekonomske filozofije, niskokar-
bonski razvoj je program koji objedinjuje napore
Vlade, lokalnih samouprava, privatnog sektora i
medunarodnih institucija. Ovakav razvojni pri-
stup podrazumijeva transformativne akcije svih
relevantnih partnera, kroz konkretizaciju novih
strateskih i planskih rjeSenja, mjere podsticaja za
zajednicko investiranje u projekte koji doprino-
se odgovornom odnosu prema Zivotnoj sredini
i definisanje odgovora na prijetnje klimatskih
promjena. Dalje, niskokarbonski turizam po-
drazumijeva brigu o ograni¢enim resursima, kao
$to su plazZe, uz razvoj proizvoda koji povezuju
obalu i zalede, odnosno jug i sjever Crne Gore.
Na taj nacin se podsti¢u ekonomske aktivnosti u
manje razvijenim podrudjima i stvaraju pretpo-
stavke za razvoj novih poslovnih inicijativa i rad-
nih mjesta. Niskokarbonski turisticki proizvod
kreiran je za turistu koji razmislja drugacije, koji
zahtijeva visokokvalitetnu ponudu, istovremeno
vodedi rac¢una o licnom uticaju na destinaciju.
Crna Gora kao niskokarbonska turisticka desti-
nacija privlaci goste iz glavnih emitivitnih trzista
zapadne Evrope, Sjedinjenih Americkih Drzava,
Kanade, Australije i drugih destinacija, kojima se
nudi bogat spektar usluga - osim tipi¢nog pasiv-
nog odmora. Uzimajuéi u obzir strukturu gostiju
u Crnoj Gori, bitno je raditi na jacanju svijesti,
edukaciji i informisanosti kako kroz jednostav-
ne aktivnosti mozemo smanyjiti Stetan uticaj na
Zivotnu sredinu i dati doprinos odrzivoj budué-
nosti.

Klimatske promjene su stvarnost. Mislite
li da je moguce, sa ovog stanovista, ograniciti

KARBONSKI OTISAK JE RAZLICIT OD ZEMLJE DO ZEMLJE

Prosje&ni godi3nji karbonski otisak jednog Amerikanca je 28 tona CO2

Prosjeéni Britanac ima godignji karbonski otisak od 15,4 tone

Gradanin Evropske unije godidnje proizvede 5,4 tone CO2

Prosje¢ni godisnji karbonski otisak jednog gradanina Crne Gore iznosi 5,1 tonu CO2

Svi mi dnevno emitujemo 14,2 kg CO2

Karbonski otisak prosjeénog turiste u Crnoj Gori je 6,5 kg dnevno

klimatske promjene na kako je dogovoreno
Pariskim ugovorom ispod 2°C?

Izuzetno je vazno §to danas svi na planeti, ili ba-
rem gotovo svi, shvataju znacaj i neophodnost
hitnog djelovanja, kada su u pitanju klimatske
promjene. Crna Gora je mali emiter gasova sa
efektom staklene baste, ali jednako trpi poslje-
dice promjene klime. Kao i veliki broj drZzava
svijeta, i nasa zemlja se obavezala da smanji
emisije gasova sa efektom staklene baste za 30
odsto, ¢ime se pridruzila globalnim nastojanji-
ma da se uloZi dodatni napor kako bi se porast
temperature zadrzao na ispod 2°C. Tesko je re¢i
dali éemo uspijeti, ali Pariski sporazum pokazuje
da, bar za sada, spremnost postoji i kod velikih
razvijenih zemalja da se zajednickim snagama
ide ka tom cilju. To je ve¢ veliki korak naprijed.
Ne smijemo zaboraviti da je za mnoge male
ostrvske zemlje, pitanje porasta temperature za
manje od 2°C zapravo pitanje opstanka. Brzo
djelovanje je neophodno, a ako budemo radili
zajedno vjerujem da se situacija moze popraviti.
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Bududi da ste univerzitetski profesor, $ta
rado porucujete svojim studentima i mladima
kada je tema odrZivog razvoja u pitanju, jer to
su generacije koje dolaze i nastavljaju gdje
smo smo mi stali?

Mladima uvijek poruCujem da razmisljaju
o daljem razvoju, ali da pritom uvijek imaju
na umu sve njegove aspekte, a ne samo onaj
finansijski. Ako u razvojne ideje ukljuce i
socijalni trenutak i potrebu zaStite Zivotne
sredine, odnosno ukoliko budu vodili
podjednako ra¢una o dobrobiti i za Covjeka i
za prirodu, stvori¢e buducnost koja je odrziva i
trajnija, a pritom nece narusiti prirodni balans
koji je osnov svakog bududeg razvoja. Kao neko
ko svakodnevno radi sa studentima, i ima tu
privilegiju da dijeli i razmjenjuje iskustva i
znanja sa tom sjajnom energijom, uvjerena
sam u njihove moguénosti i sposobnosti da uz
adekvatnu podrsku pomognu razvoj Crne Gore
koji ¢e biti i odrziv i inkluzivan, jer njihovo
vrijeme tek dolazi
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Aleksandra Kikovié
Menadzerka projekta

Razvoj niskokarbonskog turizma u Crnoj Gori

NISKOKARBONSK]

TURIZAM

iskokarbonski turizam je nov nacin

putovanja i odmora, koji nudi veéu

vrijednost i bogatija iskustva za turiste
i obezbjeduje drustvene, ekonomske i ekoloske
prednosti kroz smanjenje emisija ugljendioksida
iz turistickih aktivnosti.
Upravo takav projekat realizuju Ministarstvo
odrzivog razvoja i turizma i Program Ujedinje-
nih nacija za Zivotnu sredinu u Crnoj Gori, sa
ciljem da se u sektoru turizma, uno$enjem pro-
mjena u poslovnom i zakonskom ambijentu, kao
iu percepcijama svih nas koji koristimo prirodne
resurse, smanje negativni uticaji na zivotnu sre-
dinu, odnosno karbonski otisak.
Poceli smo tako $to smo u toku ljetnje sezone
2015. godine anketirali turiste, kako domace
tako i strane, turisticku privredu i predstavni-
ke institucija na opstinskom i drzavnom nivou,
Sta znaju o niskokarbonskoj turistickoj ponudi,
koliko su spremni da plate vise ako znaju da ée
da dobiju ,zeleni* odmor u Crnoj Gori, da li su
opredijeljeni za ,zeleno“ poslovanje, koliko zna-
ju, kako, i ulazu li u smanjenje negativnih efeka-
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ta svog poslovanja, koliko je sredstava podrske na
raspolaganju privredi da ,0zeleni® svoje poslova-
nje i koje bi mehanizme podrske trebalo kreirati.
Rezultati su bili ocekivani: preko polovine
(51,6%) ispitanih turista ne zna $ta je karbonski
otisak, samo 2% ispitanih turista izrac¢unalo, a
skoro polovina ispitanih turista (49%) voljno je
da kompenzuje svoj karbonski otisak. U Crnoj
Gori jo$ uvijek ne postoje konkretni niskokar-
bonski proizvodi i usluge, ali je preko 70% turi-
sta voljno da smanji svoj negativan uticaj. Samo
21% turisti¢kih poslenika ulagalo je u obnovljive
izvore energije, ali je 58% zainteresovano da do-
bije eko sertifikat, dok je 56% transportnih pre-
duzeca spremno da investira u nove tehnologije.
Medutim, nepostojanje stimulativnog okruze-
nja (zakonskih preduslova, programa i fondova)
te tehnickih znanja i vjestina, kao i nedovoljna
obrazovanost i informisanost drustva u cjelini o
potrebi da se ekoloski odgovorno svakodnevno
Zivi 1 posluje, predstavljaju znacajnu barijeru,
¢ijem otklanjanju e projekat dati svoj znacajan
doprinos.

Da situacija u Crnoj Gori nije mnogo drugadi-
ja od situacije u mnogo razvijenijim i ekoloski
osvijeS¢enim zemljama, pokazuje i istrazivanje
sprovedeno u Berlinu, gdje je ustanovljeno da
je 30% turista prilikom odabira svoje destinaci-
je otvoreno za ekoloski osvijes¢en odmor, ali da
se trenutno samo 2% putnika na kraju odludi za
ovu mogucnost.

Na (¢injenicu da je neophodno raditi na svim
frontovima - od prilagodavanja postojecih i
uvodenja novih zakonskih rjesenja, inovativnih
rjeSenja u prostornom planiranju zasnovanih na
principima odrzivog, niskokarbonskog razvoja,
kreiranja mehanizama finansijske podrske koja
¢e poslovnim subjektima olaksati i dodatno ih
motivisati da svoje poslovanje ,ozelene®, preko
sveopsteg programa podizanja nivoa informisa-
nosti i obrazovanosti cjelokupne populacije, jer
ono §to Ce ostati bududim narastajima, odgovor-
nost je sadasnjih generacija.

Principi niskokarbonskog razvoja uvrsteni su u
Nacionalnu strategiju odrzivog razvoja do 2030.
godine, Nacionalnu strategiju za klimatske pro-
mjene do 2030. godine, Nacrt Zakona o turiz-
mu, kao i u Predlog Prostornog plana posebne
namjene za obalno podrudje. Priremljen je prvi
Policentri¢ni plan urbane mobilnosti za Boku
Kotorsku i Cetinje, koji na strateski ali jednosta-
van nacin predlaze niz konkretnih mjera ¢ijom
realizacijom se moze unaprijediti saobracajna
infrastruktura i olaksati razvoj pristupacnijeg,
bezbjednog, istog, ekoloski prihvatljivog i po-
uzdanog, savremenog sistema saobracaja koji ¢e
olaksati kretanje stanovnistva i turista sa jedne
strane, a sa druge smanjiti nivo emisije gasova
sa efektom staklene baste, dugoro¢no gledano.
Razvijena je metodologija za obracun nivoa emi-
sija gasova sa efektom staklene baste u sektoru
turizma, koja je medunarodno verifikovana i do-
kazano uskladena sa standardima Medunarodne
organizacije za standardizaciju i smjernicama
koje nalaze Okvirna konvencija Ujedinjenih na-
cija za klimatske promjene.

Pokrenuta je velika inicijativa ,Smanji svoj Ste-
tan uticaj - smanji svoj karbonski otisak” koja sa
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jedne strane stvara temelje za buduce mehaniz-
me finansiranja projekata i programa koji dopri-
nose smanjenju nivoa emisija gasova sa efektom
staklene baSte u turizmu, a sa druge strane u
znacajnoj mjeri podstiCe razvoj svijesti, podize
nivo informisanosti gradana, turista, turisticke
privrede, institucija sistema o potrebi, znacaju
i koristima od uvodenja principa odgovornog,
,zelenog® poslovanja.

Da bi svima priblizili pojam karbonskog otiska,
razvijen je ,online" kalkulator karbonskog otiska
turiste i hotela dostupan na www.izracunajco2.
me, koji turistima i hotelima omogudava da izra-
Cunaju svoj karbonski otisak, odnosno negativan
uticaj svog putovanja i odmora na Zivotnu sredi-
nu, a potom da, ukoliko Zele, svoj $tetan uticaj
nadoknade donacijom za odrzive turisti¢ke pro-
jekte u Crnoj Gori. Kutije za donacije, kao i tablet
uredaji na kojima je online kalkulator, postavlje-
ni su na recepcijama hotela koji su se odazvali
inicijativi (,Splendid®, ,Porto Montenegro®, ,Slo-
venska plaza“, ,Palas®, ,Castellastva®, ,Residen-
ce®, ,Tara“, ,Budva®, ,Amfora“, ,Zabljak®, ,Klinci
Village resort®, ,Apartmani Utjeha“, ,Ostoji¢ ko-
noba Suza Evrope®), lokacijama dogovorenim sa
lokalnim turistickim organizacijama Bar, Budva,
Kotor, Risan, Cetinje, Herceg Novi, Plav, RozZaje,
Zabljak, centrima za posjetioce Nacionalnih par-
kova ,Skadarsko jezero® i ,Lovcéen®, na aerodro-
mima u Podgorici i Tivtu i u Regionalnom parku
,Piva“ i Lipskoj pe¢ini. Sredstva prikupljena od
donacija putem kalkulatora ili kutija za donacije,
preko posebno otvorenog racuna u Privrednoj
komori, bi¢e usmjerena na realizaciju projekata,
poput razvoja pomorskog saobracaja na solarni
pogon, razvoja biciklisti¢kih staza i postavljanja
solarnih klupa i pametnih stajalista.

Kako bi se podstakao razvoj i realizacja inicijativa
i projekata koji doprinose obogacivanju turisti¢-
ke ponude na jedan novi, odrZivi nacin, razvijen
je program podrske lokalnim upravama, institu-
cijama i nevladinim organizacijama u op$tinama
Tivat, Kotor, Herceg Novi i Cetinje. Osim toga,
stvaranjem inovativnih partnerstava i pruza-
njem podrske projektima koji ¢e obezbijediti
smanjenje emisije Stetnih gasova, postoji cilj da
se Crna Gora razvije kao karbon neutralna de-
stinacija koja turistima nudi poseban dozivljaj
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MARKICA
~»SMANJI SVOJ
KARBONSKI
OTISAK"

Na inicijativu Vlade Crne Gore i Programa Uje-
dinjenih nacija za Zivotnu sredinu, Posta Crne
Gore je povodom 22. aprila - Dana planete
Zemlje i u &ast Paritkog sporazuma o klimat-
skim promjenama, u okviru izdanja ,, Smanji svoj
karbonski otisak” publikovala prigodnu postan-
sku marku i ,Koverat prvog dana®. Prihod od
prodaje markice ulagace se u dalje podsticanje
inicijativa kojima se smanjuju emisije CO2 u
turisti¢ckom sektoru u Crnoj Gori, kroz projekat
,Razvoj niskokarbonskog turizma®.
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Podta
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KUPOVINOM OVE
RAZGLEDNICE ULAZETE 0,80
EURA U RAZVOJ ODRZIVOG
TURIZMA U CRNOJ GORI |
PRIDRUZUJETE SE GLOBALNOM
POKRETU ZA BORBU PROTIV
KLIMATSKIH PROMJENA

KAKO MOGU DA SMANJIM SVOJ STETAN UTICAJ?

Kada ljudi €uju izraz ,karbonska neutralnost”, prvo 3to im padne na pamet je visoka
tehnologija, atomska fizika, cigarete, skupi automobili, solarni paneli i sli¢no. Medutim,
stvarnost je mnogo jednostavnija. Postaji veliki broj jednostavnih nagina da svi mi do-
prinesemo smanjenju karbonskog otiska bez dodatnth ulaganja, $tavise, dosta toga nam
Stedi novac! Svoj karbonski otisak smanjicete ako:

koristite javni prevoz, bicikl ifi pjesacite kad god je fo moguce

vozite automobif na efikasan nasin: UGASI MOTOR! (u praznom hodu):
koristite kfima uredaje samo kada je to neophodno '
postavite energetski efikasne fuseve — smanjicete utvosak vode i energije
izbjegavate ukfjuivanje polupraznih masina za posude i ves

ugasite TV kad god ga ne gledate

ugasite kompjuter i druge aparafe kada ih ne koristite

nabavite energefski efikasne kucne aparafe

Fosfavife energetski efikasnu vasvjetu

kupujefe domacu hranu i proizvode, kada god je fo moguce

veciklivate otpad.

PREDNOSTI ZA
TURISTICKU INDUSTRIJU

Turistitka industrija — hoteli, turoperatori,
agencije i prevozna industrija uveliko po€inju
da uocavaju neophodnost smanjenja nivoa
emisija Stetnih gasova. Mjerenjem svog kar-
bonskog otiska i smanjenjem svog 3tetnog
uticaja na zivotnu sredinu, kad god je to mo-
guce, odnosno kompenzacijom neizbjeznih
emisija, turisti¢ka privreda moze:

znacajno uveati svoj profit
- povelati svoj udio na frzistu
ostvariti i ojadati fojathost Kfijenata
i privuéi nove, ekoloski obrazovane goste

vazviti autentican brend.
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PROMOCIJA ODRZIVOG TURIZMA PREKO SPORTA

SPORTOM DO
ODRZIVOG RAZVOJA

Vaterpolo klub ,Jadran” je prijatelj projekta
,Razvoj niskokarbonskog turizma u Crnoj
Gori*, a mladi vaterpolista Stefan Vidovi¢,
na$ ambasador dobre volje. Sport je odavno
prepoznat kao katalizator pozitivne akcije i
promijene stavova i pruza 3iroke moguéno-
sti za promovisanje ekologke svijesti i zastite
Zivotne sredine, moguénosti za izgradnju
kapaciteta kao i drutveni i ekonomski razvoj
cijelog drustva. Crna Gora je posvecena odr-
Yivom razvoju i postovanju Zivotne sredine i
kroz sport. Rije¢ je o dvosmjernom uticaju
koji degradirana Zivotna sredina moZze imati
na sport, kao i pozitivnim efektima koje sport,
narogito profesionalni, moZe imati na Zivotnu
sredinu, na pojedince i na zajednice.

MILIVOJ DUKIC
Jwwa d&}daw% stila, 31

Dok se nag najbolji jedrilicar Milivoj Dukié iz jedrili¢arskog kluba ,,Jugole Grakali¢” iz Herceg Novog
priprema za Olimpijadu u Riju, jedrili¢arstvo kao sport bez emisija Stetnih gasova je ono $to ga ¢ini
prirodnim ambasadorom dobre volje projekta ,Razvoj niskokarbonskog turizma u Crnoj Gori”. Sa
zahuktavanjem globalne debate o klimatskim promjenama, Milivojeva podrka projektu dolazi u
pravom trenutku kao dodatni podsticaj u kampaniji kojom promovisemo promjenu stavova i pona-
%anja ljudi prema Zivotnoj sredini. Smanji svoj karbonski otisak!
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STATISTICKI PODACI

TURISTICKI PROMET U CRNOJ GORI

BROJ TURISTA | NOCENJA

januar - jul 2016/2015.

Prema posljednjim zvani¢nim podacima za period od januara do jula 2016. godine, u Crnoj Gori je zabiljeZen rast
broja turista za 3,78% i rast broja ostvarenih noéenja za 0,5% u odnosu na isti period prethodne godine.

Posmatrano po vrstama objekata

za smjedtaj, tokom prvih sedam ~ BROJTURISTA JANUAR - JUL2015. | JANUAR-JUL2016. i INDEX16/15

mijeseci 2016. godine, u hotelima .

i ostalim objektima kolektivnog S e e L

smjedtaja boravilo je 9,1% visetu-  STRANI - 754921 790570 104,72

rista, koji su ostvarili 5,98% vise  JKUPNO 832635 864 090 10378

noéenja, u odnosu na isti period i

prethodne godine. i
BROJNOCENJA | JANUAR-JUL2015. | JANUAR-JUL2016. ;| INDEX16/15
DOMAC 360 852 334361 92,66
STRANI 4840268 4893018 101,09
UKUPNO 5201120 5227379 100,50

AERODROMI CRNE GORE

Od pocetka godine, na aerodro- o)) | ETOVA 1 JANUAR - JUL 2015. | JANUAR- JUL 2016. | INDEX16/15

mima Crne Gore zabiljezeno je

poveéanje prometa aviona za  PODGORICA 3118 3410 109,36

9,73 % kao i povecanje broja TIVAT 2968 3268 101

putnika za 10,99 % u odnosu na i

isti period prethodne godine. UKUPNO 6086 6678 109,73
BROJPUTNIKA | JANUAR-JUL2015. | JANUAR-JUL2016. | INDEX16/15
PODGORICA 402741 461835 14,67
TIVAT 473786 511028 107,86
UKUPNO 876527 972863 110,99

MONTENEGRO AIRLINES

U julu teku¢e godine, broj putnika ,Montenegro Airlines“-a na letovima u redovnom saobracaju veéi je za 6 606,

odnosno 8,26% u odnosu na isti period 2015. godine. Rezultat je ostvaren na 39 letova vie u odnosu na isti period

prethodne godine. Prosje¢an fak-
tor popunjenosti putnicke kabine
/load faktor/ iznosio je 83%, za
razliku od prethodne godine kada
je iznosio 80%.
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REDOVAN

AVIO-SAOBRACAJ  JUL 2015. JUL2016. INDEX 16/15
BROJ LETOVA 885 924 104,40
PROMET PUTNIKA 79972 86578 108,26

CODESHARE

AVIO-SAOBRACAJ  JUL 2015. JUL2016. i INDEX16/15
BROJLETOVA 126 120 95,24
PROMET PUTNIKA i 1525 1588 104,13
CHARTER i

AVIO- SAOBRACAJ | JUL 2015. JuL2016. i INDEX16/15
BROJ LETOVA 56

PROMET PUTNIKA : 3951 4607 116,60

U julu teku¢e godine, broj putnika ,Montenegro
Airlines“-a na ,code-share” letovima veéi je za
63, odnosno 4,13% u odnosu na isti period pret-
hodne godine. Rezultat je ostvaren na 6 letova
manje u odnosu na isti period prethodne go-
dine. Prosje¢an faktor popunjenosti putnicke
kabine /load faktor/ iznosio je 89%, za razliku od
prethodne godine kada je iznosio 87%.

U julu tekuée godine, broj putnika ,Montenegro
Airlines“-a na ,charter” letovima vedi je za 656
117,86 odnosno 16,60% u odnosu na isti period 2015.
godine. Rezultat je ostvaren na 10 letova vise u
odnosu na isti period prethodne godine. Prosje-

&an faktor popunjenosti putnicke kabine /load
faktor/ iznosio je 61%.

DRUMSKI GRANICNI PRELAZI

PROMET |JANUAR - JUL 2015. JANUAR - JUL 2016. : INDEX 16/15
MOTORNA VOZILA 1965227 12219839 11296
PUTNICI 15862231 | 6638104 11324
TUNEL SOZINA

PROMET | JANUAR-JUL2015. | JANUAR-JUL2016. | INDEX16/15
BROJVOZILA | 1271864 1519173 11944
PRIHOD€ 4415515 5129954 11618

NACIONALNI PARKOVI CRNE GORE

PROMET

- JANUAR - JUL2015. | JANUAR - JUL2016. ' INDEX 16/15

BR. PRODATIH ULAZNICA 146 514

PRIHOD €

442,640

ROAMING USLUGE

Mobilni operatori prisutni na crnogorskom trzigtu (T-mobile, Telenor i Mtel) tokom prvih sedam mjeseci tekuce go-
dine zabiljezili su ukupno 2 638 422 korisnika roaming usluga. Takode, u periodu od januara do jula tekuce godine,
sagledano stanje na cjelokupnom trzi¥tu pokazuje da se povecao broj korisnika roaming usluga iz sljedec¢ih zemalja:
Monako (94,6%), Turska (57,7%), Belgija (53,3%), Kina (47,5%), Sjedinjene Ameri¢ke Drzave (32,6%), Lihtensta-
in (31,8%), Greka (25,7%), Holandija (23,9%), Bugarska (12,6%), Albanija (11,9%), Ujedinjeno Kraljevstvo (11%),
Makedonija (7,3%), Bosna i Hercegovina (6,9%), kao i Francuska, Rumunija, Madarska, Svedska, $to je jedan od
pozitivnih pokazatelja trendova u turizmu.
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110267
110055

150425
445,094.50

Od pocetka godine, na drumskim
grani¢nim prelazima u Crnoj Gori
zabiljeeno je poveéanje broja
motornih vozila za 12,96%, kao
i poveéanje broja putnika za
13,24% u odnosu na isti period
prethodne godine.

Od pocetka godine, Monteput
doo (tunel Sozina) biljeZi pove-
éanje prometa vozila kroz tunel
Sozina za 19,44%, kao i povecanje
prihoda za 16,18% u odnosu na isti
period prethodne godine.

Od potetka godine, Javno predu-
zece za nacionalne parkove Crne
Gore bilje?i poveéanje broja po-
sjetilaca za 2,67% u odnosu na
isti period prethodne godine, kao
i poveéanje ostvarenih prihoda za
0,5% u odnosu na isti period pret-
hodne godine.

59






