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Zavod za Skolstvo MEDIJSKA PISMENOST
1. NAZIV NASTAVNOG PREDMETA

IZBORNI PREDMET
NAZIV PREDMETNOG PROGRAMA

MEDIJSKA PISMENOST

2. ODREDENJE PREDMETNOG PROGRAMA

a) Polozaj, priroda i namjena predmetnog programa

Medijska pismenost je izborni jednogodidnji program u gimnaziji.

Uloga medija u danasnjim drustvima je izrazito velika. Mediji ne predstavljaju samo najznacajniji izvor informacija, ve¢ u isto vrijeme u
velikoj mjeri utiCu na oblikovanje pogleda na svijet pojedinaca i promoviSu vrijednosti i obrasce ponaSanja unutar drustva. Stoga je
kritiCko razumijevanije i osvijeS¢eno koriSéenje medija od presudne vaznosti za autonomno djelovanje pojedinaca i za njihovu aktivhu
gradansku participaciju.

Medijska pismenost doprinosi razumijevanju uloge medija u drustvu i sticanju sustinskih vjestina ispitivanja koje su neophodne
gradanima demokratskih druStava koji nastoje da razumiju, ucestvuju i doprinose javnoj debati. Kroz nastavu medijske pismenosti
uCenik/ca stiCe vjestinu analiziranja i kritickog ,Citanja“ medijske poruke i razvija svijest o tome kako rije€i i narativi, slika i zvuk mogu da
se koriste u promociji odredenih ideja i ciljeva. Na osnovu steenih znanja ucenik/ca je u stanju da vrsi odabir Cinjenica, zakljuCuje i
kritiCki vrednuje medijski tekst.

Medijska pismenost takode osposobljava ucenike i u€enice da koriste medije kako bi pomocu njih izrazili/e svoje ideje i stavove i na taj
nacin aktivno ucestvovali/e u kreiranju javnog prostora gradanskog drustva. Taj aspekt nastave predmeta u isto vrijeme doprinosi
razvoju njihovih kreativnih potencijala i estetskog senzibiliteta.

Kao jedan od nuznih uslova za uspostavljanje i razvoj demokratskog dru$tva, medijsko opismenjavanje moze znacajno doprinijeti
usvajanju demokratskih vrijednosti. Kao i sticanje svake druge pismenosti, ono moze biti istinski uspjeSno samo ako se kroz njega
ostvari razumijevanje povezanosti dvaju klju¢nih faktora: specificnosti (datog) medija i nacina na koji te specificnosti razumiju oni koji se
obrazuju.
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b) Broj ¢asova i oblici nastave

Medijska pismenost je izborni jednogodiSnji program koji se izu€ava u 2. ili 3. razredu gimnazije sa dva ¢asa sedmicno, grupisana u blok
od dva Casa.

3. OPSTI CILJEVI PREDMETNOG PROGRAMA

Opsti ciljevi predmeta Medijska pismenost su:
1. Osvjescivanje vlastitog odnosa prema medijima i medijskim tekstovima;

2. Razvoj sposobnosti kritiCke recepcije medijskih tekstova.
Ucenik/ca ¢e:
- razumijeti da su svi medijski tekstovi konstrukti koji ne odrazavaju empirijsku stvarnost, ve¢ konstruiSu medijsku stvarnost;
- razumjeti da su medijski tekstovi su konstrisani upotrebom kreativnog jezika sa sopstvenim pravilima;
- razumijeti ¢ime je determinisana recepcija medijskog teksta;
- moci otkriti vrijednosti i svrhe koje su inherentne medijskom tekstu;
- modi identifikovati ko ima koristi od efekata medijskog teksta;
- razumjeti ulogu medija u demokratiji;
- poznavati i razumijeti osnovna nacela etike medija;

3. Razvoj sposobnosti produkcije medijskih tekstova s obzirom na njihov estetski, tehnolo$ki, i organizaciono-produkcijski aspekat.
Ucenik/ca ¢e:
- moci konstruisati medijski tekst upotrebljavajuc¢i medijski jezik na adekvatan nacin;
- znati oblikovati medijski tekst s obzirom na tip publike;
- znati koristiti medije u zagovaranju odredenih demokratskih vrijednosti ili ideja (gradanske inicijative, NVO itd.);

4. Podsticanje i smisleno i produktivno uklju€ivanje elemenata medijske pismenosti u ostale predmete, posebno u nastavu jezika i
knjizevnosti, sociologije, psihologije, filozofije i istorije.
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4. SADRZAJI | OPERATIVNI CILJEVI PREDMETNOG PROGRAMA

Operativni ciljevi su grupisani u 7 tema, a svaka tema polazi od jednog osnovnog koncepta. Posebno su navedeni prijedlozi aktivnosti
ucenika i uenica koje se odnose na recepcijsku i produkcijsku stranu. Te aktivnosti velikim dijelom uklju¢uju grupne (GP) i individualne

OSNOVNI KONCEPT:
POJMOVI KORELACIJE CAsovI

projekte (IP).

I. PRISTUP MEDIJSKOM TEKSTU

AKTIVNOSTI: AKTIVNOSTI:

1.1 Ucenik/ca zna koji su mu/joj sve INDIVIDUALNI PROJEKTI U MALIM Komunikacija — Maternji jezik i
mediji i zanrovi na raspolaganiju. PROJEKTI: GRUPAMA: jednosmjerna i knjizevnost: funkcionalni
1.2 Ugenik/ca zna koj tip 1. Dnevnik koriS¢enja 1. Oblikovati medijske interaktivna; mediji stilovi, funkcije jezika.
poruke/informacije moze naci u medija u trajanju od 7- tekstove u razlicitim (TV, radio, Stampa,
pojedinoj vrsti medija. 10 dana; popis svih Zanrovima i medijima Internet, video-igre, Psihologija: dinamika
1.3 Ugenik/ca zna koje sve potrebe medija, koliko, koji (PowerPoint filmovi na DVD-u i liénosti, potrebe.
mediji mogu zadovoljavati. Zapro_vi.i sadrigji u p_r_ezentacija, pla!(at, TV-u_); tehnologija -
1.4 Ugenik/ca mose osviiestit viastite pojedinim medijima; vijest, komentar itd.), medija; Zanrovi; Sociologija: socijalizacija,
L S Jestiti ’ statistika na nivou na osnovu rezultata medijski tekst; globalizacija, masovna
navike kada je rijec o koriséenju medija. razreda (osvijestiti koji individualnih projekata  recepcija i publika; kultura, masovni mediji, 8
1.5 Ugenik/ca razlikuje vrste i zanrove se mediji koriste, koji i sa razli¢itim cilievima  masovni karakter metode istraZivanja.
medijskih tekstova (informacija, vijest, Zanrovi, koliko, koji (kritika mladih, reklama  medija.
reklama, politiéka poruka, zabavni sadrZaji, koje potrebe najpopularnijeg Gradansko obrazovanje.
Zanrovi..). zadovoljavaju itd.). medijskog teksta; u
2. Dan pred TV-om (koji edukativne svrhe, za Komunikologija:

tekstovi se javljaju, roditelje, za mlade...). komunikacioni proces,

koliko procentualno, nacela i vrste

koje potrebe komunikacije.

zadovoljava koji tip

teksta).
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IIl. MEDIJSKI TEKST KAO KONSTRUKT

1.1 UCenik/ca moze uoditi razliku izmedu
zbivanja u empirijskom svijetu i nacina

kako su ta zbivanja predstavljena u
medijima.

1.2 UCenik/ca moze konstruisati medijski

tekst.

INDIVIDUALNI ILI

GRUPNI PROJEKTI:

1. Pronaéi i analizirati
razlike izmedu
nacina kako se isti
dogadaj prezentuje
u razliCitim vrstama
medija (TV, Stampa,
radio, Internet).
Dogadaj moze biti
neka utakmica,
politicki ili javni
skup, zlogin ili
nesreca, kulturni
dogadaj itd.

AKTIVNOSTI:

GRUPNI PROJEKTI:

1. UcCenicile u grupama
prikazuju isti odabrani
dogadaj koji se moze
prikazati na razlicite
nacine (npr. sukob
policije i navijaca,
peticija roditelja protiv
nastavnika/ca,
porodicno nasilje...).
Prezentacija i
diskusija.

2. Predstavlja se

zamisljena situacija u
razredu (sukob medu
ucenicima/ama,
izmedu ucenika/ca i
nastavnika/ca...).
Grupe imaju zadatak
da prikazu dogadaj iz
razli¢itih pozicija.
Prezentacija i
diskusija.

OSNOVNI KONCEPT:
POJMOVI
AKTIVNOSTI:

Empirijska i medijska
stvarnost; selekcija i
interpretacija;
subjektivno i
objektivno; cjelina i
detalj; kontekst;
viseznaénost;
karakteristike
pojedinih medija (TV,
radio, Stampa,
Internet).

KORELACIJE CAsovI

Maternji jezik i
knjizevnost:
oponasanije, stvarnost i
fikcija, tacka gledista,
narativi.

Likovna umjetnost:
prikazivanije, apstraktno
i figurativno,
kompozicija.

Psihologija: percepcija

i zakoni grupisanja

drazi, gestalt principi i 8
perceptualne obmane,

lluzije i halucinacije.

Sociologija: masovni
mediji.

Gradansko
obrazovaanje.

Komunikologija: uticaj
opazanja, osjecanja,
predrasuda i stereotipa
u komunikaciji.
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lll. JEZIK MEDIJA OSNOVNI KONCEPT:

POJMOVI KORELACIJE CAsoVI

AKTIVNOSTI: AKTIVNOSTI:

1. UCenik/ca ¢e znati karakteristike ANALIZA MEDIJSKOG UPOTREBA KREATIVNIH  Zvucni efekti: zvuk, Maternji jezik i
jezika i postupaka (kreativnih tehnika) TEKSTA: TEHNIKA rijec, tiSina, vizuelni knjizevnost: nacini
pojedinih medija - Sto je osnovna GRUPNI PROJEKT: efekti: boja, oblik, povezivanja motiva (opis,

2. Ucenik/ca ¢e moci analizirati jezik i
postupke (kreativne tehnike) pojedinih
medijskih tekstova

3. Ucenik/ca ¢e moci upotrijebiti jezik i
postupke (kreativne tehnike) pojedinih
medija pri oblikovanju medijskog teksta

ideja/poruka medijskog
teksta?

- kaji postupci/kreativne
tehnike (vizuelne,
zvuéne, kombinovane)
su koriS¢ene kako bi
se privukla moja
paznja?

- Sto pojedini medij
moze prikazati s
obzirom na svoje
osobenosti? (slika,
zvuk, rijeé...).

Primjer teksta: nogometna

utakmica (TV prijenos,

radijski prijenos, novinski
izvjestaj, Internet).

napraviti scenarij za
reklamu ili reklamu za
isti "proizvod" u
razlicitim medijima
(TV-video, radio,
novine-¢asopis,
Internet, flajer).

veli€ina, osvjetljenje,
tacka gledista, kadar,
montaza, narativi,
opisi, foto-montaza
scena, pokret,
kompozicija,

stilske figure (figure
dikcije, simbol,
metafora, metonimija,
alegorija...).

monolog, dijalog,
pripovijedanje, nizanje),
tacka gledista, stilske
figure.

Psihologija: percepcija;
paznja, generalizacija,
ucenje po modelu. 16

Logika: zakljucivanje,
indukcija, dedukcija.

Komunikologija:
komunikacijske vjestine.

Umijetnosti (likovna,
muzicka, dramska):
umjetnicki jezik.
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OSNOVNI KONCEPT:
POJMOVI KORELACIJE CAsoVI

Zavod za Skolstvo

IV. RECEPCIJA

AKTIVNOSTI: AKTIVNOSTI:

1.1 Ucenik/ca ¢e znati na koji nacin ANALIZA MEDIJSKOG Oblikovati medijski teksts  Recepcija, publika, Maternji jezik i

medijski tekstovi djeluju na recipijente. TEKSTA obzirom na konkretne strategije knjizevnost: svojstva

1.2 Ugenik/ca ¢e znati na koji nacin UCenicile: karakteristike ili potrebe uvjeravanja, pjesnickog jezika.

razumijevanje poruke zavisi od -otkrivaju i objasnjavaju odredene grupe propaganda,

karakteristika recipijenta. strategije uvjeravanja u recipijenata (zene, identifikacija, Psihologija: licnost, licni
razliéitim medijskim manjine, tinejdzeri...). personalizacija. motivi, volja, motivacija,

1.3 Ucenik/ca ¢e moci prepoznati tip
publike/cilinu grupu kojoj je poruka
namijenjena.

1.4 Ucenik/ca ¢e moci prepoznati tip

potrebe na koju medijski tekst apeluje.

1.4 Ucenik/ca ¢e moci oblikovati
medijsku poruku u skladu s
karakteristikama publike kojoj je
namijenjena.

tekstovima (podsticajne
tvrdnje, privliacni Zivotni
stilovi, popularni trendovi,
raskos, slavne li¢nosti,
podilaZenie, licno
sviedoCenije ...),
-otkrivaju i objadnjavaju
razlike u recepciji kod

potiskivanje i mehanizmi
odbrane, emacije.
Sociologija: socijalizacija,
grupe.

Komunikologija:
neverbalna komunikacija. 8

razli¢itih drustvenih grupa
(dob, pol, drustveni
status, stepen
obrazovanja, specificni
interesi, etnicitet...),
-analiziraju kako mediji
oblikuju potrebe, djeluju
na zivotne izbore itd.,
-analiziraju manipulativni
potencijal raznih
medijskih poruka kroz
modele identifikacije i
personalizacije.

Reklame, sapunice, sport, muzicki spotovi, video-igre...

10
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MEDIJSKA PISMENOST

V. VRIJEDNOSTI

1. Uenik/ca ¢e znati prepoznati
vrednosne i ideoloSke aspekte poruke.

2. U€enik/ca ¢e moci sagledati i zauzeti
kritini stav prema odredenim
kontroverzama (nasilje, pornografija,
stereotipi, industrija zabave...).

3. Ucenik/ca ¢e moci oblikovati medijski
tekst koji sluzi zagovaraniu cilieva neke
gradanske inicijative.

1.ANALIZA MEDIJSKOG
TEKSTA:

Koje vrijednosti, Zivotni
stilovi i gledista se
prikazuju u medijskom
tekstu ili se iz njega
izostavljaju?

2. STUDIJE SLUCAJA:
0. metodologija studije
sluCaja

1. reklame

2. nasilje

3. slika Zene

4. obrasci/modeli za
identifikaciju

5. objavljivanje privatnoga
(ukljuéuje prezentacije
grupa i diskusiju)

OSNOVNI KONCEPT:

AKTIVNOSTI: AKTIVNOSTI:

1. kratki dokumentarac (ili
tekst, ili intervju...) o
Zeni koja odudara od
stereotipa,

2. kratki dokumentarac (ili

tekst, ili intervju...) o
nasilju u medijima,

3. kratki dokumentarac (ili

tekst, ili intervju...) o
objavljivanju
privatnoga,

4. medijski tekst kojim se

zagovara zastita
prirode, tolerancija,
postovanie ljudskih
prava, socijalna pravda
itd.

POJMOVI

Ideologija,
propaganda,
vrijednosti,
manipulacija,
stereotipi,
zagovaranje
gradanske inicijative

KORELACIJE CASOVI

Maternji jezik i
knjizevnost: utilitarizam
kao poeticko nacelo.

Gradansko obrazovanje:
uzori i autoriteti u zivotu
miadih.

Psihologija: potrebe;
hijerarhija i sistemi
vrijednosti, propaganda;
stereotipi; predrasude i
vrijednosti; racionalno i
iracionalno.

oo

Sociologija: socijalizacija
i licnost, agensi
socijalizacije, psiholoski
profil zrele liénosti.

Komunikologija: skrivena
i manifestovana osjecanja.

11
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MEDIJSKA PISMENOST

VI. SVRHA MEDIJSKOG TEKSTA

1. Uenik/ca ¢e moéi povezati medijsku
poruku sa vlasnikom medija.

2. Ucenik/ca ¢e modéi otkriti kome koristi
neki medijski tekst.

3. UCenik/ca ¢e znati koje su sve
moguce svrhe medijskih tekstova.

4. U€enik/ca ¢e znati razliku izmedu
javnih i privatnih medija.

OSNOVNI KONCEPT:

1. GRUPNI PROJEKT:
STUDIJA SLUCAJA
(nekoliko javnih i privatnih
medija)

a. Ko posjeduje i
kontrolise medij?

b. Kako se medij
finansira?

c. Ko sve ima koristi?

d. Na koji nacin to utice
na izbor sadrzaja i
medijske poruke u tom
mediju?

Prezentacija i diskusija.

2. IP, pracenje i analiza
nekog javnog ili privatnog
TV programa. Koje su sve
funkcije/svrhe medijskih
tekstova (informisanje,
obrazovanije, zabava,
estetsko, povecanje
zarade, povecanje
politicke ili drustvene
modi...).

Reklame, sapunice, sport, muzicki spotovi, video-igre...

AKTIVNOSTI: AKTIVNOSTI:

INDIVIDUALNI/GRUPNI
PROJEKT: kreirati
medijski tekst koji ima
svrhu —

al obrazovnu,

b/ estetsku,

¢/ zabavnu,

d/ komercijalnu,

e/ politicku.

POJMOVI

Vlasnistvo,
finansiranje, profit,
kontrola i upravljanje,
javni medij kao
servis, uticaj na
javno mnjenje.

KORELACIJE CAsOVI

Maternji jezik i
knjizevnost: idecloSka
tacka gledista.

Psihologija: potrebe;
liénost, psiholoski profil
zrele liénosti, stavovi i
vrijednosti.

Logika: uocavanije veza i

odnosa, uzroka i

posljedice, logicke greske

pri zakljucivanju. 8

Sociologija: javno
mnjenje i uticaj na njega,
distribucija drustvene
modi.

Komunikologija:
komunikacija.

12
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Vil. MEDUJI, ETIKA | POLITIKA OSNOVNI KONCEPT:

POJMOVI KORELACIJE CASOVI

AKTIVNOSTI: AKTIVNOSTI:

1. UCenik/ca ¢e moci opisati ulogu GUPNI PROJEKT ILI GRUPNI PROJEKT: Istinitost, valjanost, Gradansko obrazovanje:

javnih medija u demokratiji. INDIVIDUALNI PROJEKT  Svijet u 30 minuta (TV uravnotezenost, mediji i demokratija.

2. Utenik/ca ée razumieti $to je pravo 1. Pratiti i uporediti dnevnik) ili naslovna blagovremenost,

na informaciju i u &emu je njegova programe jedne javne i strana dnevnih novina objektivnost, Psihologija: potrebe;

vaznost. jedne privatne TV ili - kako odabrati vijesti? relevantnost, licnost, konflikti i svjesno
radijske stanice. - kako prezentovati ili reprezentativnost, odlucivanje.

3. Ucenikl/ca ¢e razumieti $to je sloboda
medija i u éemu je njezina vaznost.

4. Ucenik/ca ¢e razumieti $to je pravo
na privatnost i u ¢emu je njegova
vaznost.

5. Uenik/ca Ce znati osnove novinarske

3.

Pronaéi i analizirati
slu¢aj u kojem postoji
sukob izmedu prava
na informaciju i prava
na privatnost.
Pronaéi i analizirati

komentarisati vijesti?

- koliko vremena ili
prostora za pojedinu
vijest?

- koliko reklama?

- koje osobe prikazati?

javni interes,
individualni interesi,
pravo na informaciju,
pravo na privatnost,
sloboda medija,
cenzura, javni mediji,

etike i razumjeti njezinu svrhu. sluaj u kojem postoji privatni/komercijalni
sukob izmedu slobode mediji, privatno i
medija i drzavne javno.

sigurnosti.

Pronadi i analizirati
slu€aj cenzure,
prikrivanja informacije,
obmane i sl.

Komunikologija:
komunikacija i poruka;
apelativna funkcija poruke. 8

13
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5. DIDAKTICKE PREPORUKE

Nastava medijske pismenosti obavezno se odrzava u blok-Casovima. Ovaj izborni predmet je predviden za izuCavanje u 3. ili u 4.
razredu gimnazije, kako bi se u€enicima/ama omogudila elasti¢nost izbora izbornih predmeta potrebnih za polaganje mature i nastavak
Skolovanja.

Izu€avanje medijske pismenosti se obavlja kroz proces ispitivanja, koji ukljuuje analiticke (dekonstrukcione) i proizvodne
(konstrukcione) vjestine. Po pravilu je razvijanje vjestina analize praéeno kreativnom proizvodnjom medijskih tekstova, $to omogucéava
ucenicima/u€enicama da uoce i izraze nhaueno kroz uzajamno povezan proces.

Nastavnik/nastavnica je medijator u procesu analize medijskih tekstova i usmjerava ucenike/u€enice da razlikuju, definiSu, uporeduiju,
analiziraju(ras¢lanjuju), otkrivaju i rezimiraju, te da steCena znanja koriste u procesu kreativhe proizvodnje sopstvenih medijskih
tekstova.

S obzirom na dva segmenta operativnih ciljeva: recepcijski i produkcijski, nastavnik/ca treba da nastoji na izmjeni u€enickih pozicija,
tako da svi dobiju priliku da upotrebljavaju oba modela.

Polaziste je iskustveno ucenje, koje konkretna, li€na iskustva uclenika/u€enica povezuje sa Sirom bazom razliCitih znanja.
Ucenici/u€enice se podstiCu na promisljanje onoga $to se opaza i na integrisanje steCenih znanja u sopstveni plan primjene.
Zapoc€injanjem obuke modelom iskustvenog uenja, stvaraju se preduslovi daljeg pokretanja novih sli€nih procesa. Iskusan/na
nastavnik/nastavnica relativno lako ¢e u grupi u€enika/u€enica vidjeti koji/fe su od njih najaktivniji/e, ili su skloni/e promisljanju, primjeni
teorijskih znanja, odnosno prakti¢cnom radu.

U okviru nastave je vazno koriS¢enje primjera iz savremene medijske produkcije, ¢ime se dodatno podsti¢e iskustveno ucenje. Od
iskustvenog ucenja se polazi u okviru individualnih i grupnih projekata. U¢eni¢ka istrazivanja oblikuju se kao studije slu¢aja vezane za
pojedine fenomene medijskog teksta.

U okviru bloka ¢asova moguce je izvoditi radionice kojima je cilj stvaranje nekih konkretnih, materijalnih produkata (istrazivanja,
stvaranja video tekstova...). U radionicama postoji angazman svih u€enika/u€enica, podjela u manje grupe prema zahtjevima odredenog
projekta, aktivno uceSce svih, kao i raznovrsnost komunikacionih obrazaca (diskusije, brainstorming, igra uloga reditelja, urednika,
novinara...).

Radionice mogu biti kreativhe (u okviru produkcije medijskih tekstova), edukativne (sticanje znanja o ulozi i mjestu medija u
savremenom zivotu), radionice koje imaju za cilj razvijanje vjestina kritickog ¢itanja medija.

14



Zavod za Skolstvo MEDIJSKA PISMENOST

Nastavnik/nastavnica mora ucenicima/u€enicama davati konkretno strukturisane zahtjeve, nastojati na li€hom angaZovanju svih
u€enika/u€enica, na izazivanju doZivljaja vezanog za ulogu medija u Zivotu savremenog Covjeka, obradi i uobliCavanju saznanja, kao i
njihovoj prezentaciji.

Nastavnik/nastavnica medijske pismenosti po pravilu izbjegava predavanje, izuzev skretanja paznje na kljuéne probleme koji se istrazuju
i to na instruktivan i zanimljiv nagin. Nastava medijske pismenosti podrazumijeva svestranu i studioznu pripremu nastavnih materijala, od
kojih je mnoge moguce osmisliti i nabaviti iz teku¢e medijske produkcije. (Na primjer, jedan od mogucih primjera je kolekcija Stampanih
materijala (Casopisi, novine), od kojih uc€enici/uCenice mogu sjeci priloge i sami/same na tabli za postere praviti naslovne strane,
razumijevajuéi ulogu urednika i konstruisanja medijskog teksta, montaze, ili uoCavati zastupljenost odredenih sadrzaja u pojedinim
medijima. Takode, geografske karte raznih razmjera dobro ¢e posluziti za analizu o kontruktima koji do€aravaju empirijsku stvarnost;
pitanja perspektive u konstruktu, uogiti da zemlja o kojoj se viSe Cuje u medijima mozda nema veli€inu analognu tom znacaju...)

Podrazumijeva se svestrana obavijeStenost nastavnika/nastavnice i poznavanje popularne kulture, 5to omoguéava da se
uCenicima/u€enicama pride iz ugla njihovih interesovanja i znanja. Petominutni brain storming na poCetku &asa treba da omogudi
nastavniku/nastavnici da se priblizi u€enicima/u€enicama i sazna $to viSe o njihovim interesovanjima i vrednovanjima popularne kulture.
Jer, pet klju€nih pitanja medijske pismenosti mogu da se istraZzuju u stimulativhom i otvorenom razgovoru koji se ti€e popularnih serija,
najnovijin reklama, filmova, muzickih spotova... Polaziste je u onome $to ucenici/u¢enice sre¢u u svakodnevnom Zivotu i Sto je dio
njihove kulture. Predlaze se i formiranje stalnog reklamnog panoa u ucionici, na kojem ucenici/e i nastavnik/ca stavljaju svoja kratka
obavjestenja o novim medijskim sadrzajima, filmovima, kampanjama, knjigama, veb-sajtovima, prezentacijama...

Kljuéni segmenti nastave medijske pismenosti potkrijepljeni su materijalima koje obezbjeduje Institut za medije, kao i uputstvima u
priruéniku za nastavnike/ce.

MediaLit Kit (preveden, i u prevodu dostupan nastavnicima/nastavnicama medijske pismenosti) predstavlja koristan izbor razli€itih oblika
rada na €asu, koji moze inspirisati i motivisati nastavnike/ce da sami/e pronalaze nove, odgovarajuée aktivnosti, modele, pristupe
problemima koji se istraZuju.

Nastavi medijske pismenosti se prilazi interdisciplinarno, uz stalnu razmjenu primjera dobre prakse, grupnog rada, izrade projekata i
rada u radionicama.

Neophodan segment nastavniCkog rada je pracenje savremenih dostignu¢a putem literature i Interneta, na kojem su dostupni brojni

sajtovi posveceni medijskoj pismenosti i vrlo Cesto prakti¢ni prijedlozi i scenarija asova i radionica. To bi trebalo da bude izvor zadataka
i za uCenike/ce, a podrazumijeva se obaveza nastavnika/ce da stalno bude u toku sa pomenutim sadrzajima.
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6. KORELACIJE MEPU PREDMETIMA

U ovakvom obliku medijska pismenost se javlja kao novi predmet i novi nacin u€enja. Kao nacin u€enja, ona moze posluZiti kao obrazac
za nov nacin u¢enja i ostalih predmeta, buduéi da je teziste na principu ispitivanja i na formiranju sposobnosti postavljanja pitanja.

Korelacije medijske pismenosti su najintenzivnije kada su u pitanju jezik i knjizevnost, psihologija, sociologija, komunikologija, ali i
umjetnosti (likovna i muzi¢ka, dramska umjetnost), potom istorija te ostali predmetni iz kurikuluma.

Prijedlog mogucih korelacija dat je u tabelama.

7. STANDARDI ZNANJA

a/ Uc¢enik/ca moze: 1/ pronaci informaciju koja mu/joj je potrebna; 2/ formulisati pitanja koja pojasnjavaju informaciju; 3/ analizirati
i vrednovati informaciju; 4/ sazeti i integrisati rezultate istrazivanja; 5/ prezentovati saznanja i rezultate istrazivanja.

b/ Ué€enik/ca moze analizirati medijski tekst pomocu pet klju€nih koncepata ispitivanja medijske poruke.

¢/ Ucenik/ca moze oblikovati jednostavan medijski tekst u odabranom mediju s obzirom na njegovu svrhu i publiku i zna kako ga

distribuirati.
CILJEVI STANDARDI ZNANJA

1.1 Ucenik/ca zna koji sumu/joj sve mediji i Zanrovi na raspolaganju. zna nabrojati vrste medija i najvaznije Zanrove unutar svakoga od njih;

1.2 Ucenik/ca zna koji tip poruke/informacije moze naci u pojedinoj vrsti medija. - zna odabrati prikladnu vrstu medija da bi pronaSao/la odredenu informaciju;

1.3 Ucenik/ca zna koje sve potrebe mediji mogu zadovoljavati. - zna nabrojati ljudske potrebe koje medijski tekstovi mogu zadovoljiti (potreba
za informisanjem, zabavom, obrazovanjem, oglasavanjem, estetskim
uzivanjem...) i navesti primjere;

1.4 Ucenik/ca moZe osvijestiti viastite navike kada je rije¢ o kori$éenju medija. - znanavesti koje medije i vrste medijskih tekstova najceSce koristi i zasto;

1.5 Ucenik/ca razlikuje vrste i zanrove medijskih tekstova (informacija, vijest, reklama, - moze navesti sliénosti i razlike medu zanrovima (u okviru razli¢itih medija);

politicka poruka, zabavni zanrovi.. moze prepoznati o kakvom je Zanru i medijskom tekstu rijec.

o KONSTRUKT _

1.1 Uenik/ca moZe uoditi razliku izmedu zbivanja u empirijskom svijetu i na¢ina kako - moze identifikovati razlike izmedu elemenata empirijske stvarnosti i nacina na

su ta zbivanja predstavljena u medijima. koji su ti elementi transformisani u medijskom tekstu;

1.2 Uenik/ca moZe konstruisati medijski tekst. - moZze saciniti medijski izvjestaj/vijest o nekom realnom dogadaju.
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MEDIJSKA PISMENOST

lll. JEZIK MEDIJA

3.1 Uceniki/ca ¢e znati karakteristike jezika i postupaka (kreativnih tehnika)
pojedinih medija.

3.2 Ucenik/ca ¢e moci analizirati jezik i postupke (kreativne tehnike) pojedinih
medijskih tekstova.

3.3 Ucenik/ca ¢e moci upotrijebiti jezik i postupke (kreativne tehnike) pojedinih
medija pri oblikovanju medijskog teksta.

- moze analizirati medijski tekst tako da u njemu:

al identifikuje elemente jezika medija i postupke (kreativne tehnike) koji su
upotrijebljeni,

b/ objasni njihovu funkciju;

- moze oblikovati medijski tekst (u razli¢itim medijima) koriste¢i prikladne
elemente jezika medija i postupke (kreativne tehnike).

e _

4.1 UCenik/ca ¢e znati na koji nacin medijski tekstovi djeluju na recipijente.

4.2 Ucenik/ca ¢e znati na koji nacin razumijevanije poruke zavisi od karakteristika

recipijenta.

4.3 Ucenik/ca ¢e moci prepoznati tip publike/cilinu grupu kojoj je poruka
namijenjena.

4.4 Ucenik/ca ¢e moci prepoznati tip potrebe na koju medijski tekst apeluje.

4.4 Ucenik/ca ¢e moci oblikovati medijsku poruku u skladu s karakteristikama
publike kojoj je namijenjena.

- moze kauzalno povezati medijski tekst i njegov ucinak na recipijenta;

- moze oblikovati ili preoblikovati medijski tekst na taj nacin da ga se prilagodi
recipijentima s razli€itim karakteristikama i potrebama.

U et ol st o et - _

5.1 UCenik/ca ¢e mo¢i prepoznati vrijednosne i ideoloSke aspekte poruke.

5.2 Ucenik/ca ¢e mo¢i sagledati i zauzeti kriticki stav prema odredenim
kontroverzama (nasilje, pornografija, stereotipi, industrija zabave...).

5.3 Ucenik/ca ¢e mo¢i oblikovati medijski tekst koji sluzi zagovaranju ciljeva neke
gradanske inicijative.

moze prepoznati pogled vrijednosne pretpostavke/ pogled na svijet ili ideoloke
pretpostavke, motive i namjere posiliaoca medijskog teksta (Sto u stvari govori
medijski tekst? Zasto to govori?) i moze artikulisati svoj osvijeSc¢eni stav o tome;

- zna uporediti i kriticki ocijeniti razli¢ita medijska prezentiranja istog dogadaja;
- moze prepoznati tehnike ubjedivanja u reklami i politickoj propagandi;
- moze prepoznati kako mediji uticu na izbor informacija o idejama, proizvodima i

uslugama;

- zna objasniti kako funkcioni$u stereotipi;
- zna opisati kontroverzne fenomene u medijima, predstaviti i argumentovati svoj

stav 0 njima;

- moze kreirati medijski tekst kojim ¢e zagovarati ili promovisati neke demokratske

gradanske inicijative.
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6.1 Ucenik/ca ¢e moci povezati medijsku poruku s vlasnikom medija. - zna navesti na koji naéin vlasnik moze uticati na medij i medijske tekstove;
6.2 Ucenik/ca ¢e moéi otkriti kome koristi neki medijski tekst.
6.3 Ucenik/ca e znati koje su sve moguée svrhe medijskih tekstova.

6.4 Ucenik/ca Ce znati razliku izmedu javnih i privatnih medija. - znanavesti razlike u cilievima, vlasniStvu, nacinu upravljanja i finansiranja
javnih i privatnih medija.

ot o et dos _

7.1 U€enikl/ca ¢e razumieti ulogu javnih medija u demokratiji. zna povezati nacin na koji funkcioniSu javni mediji sa nacelima demokratije;
7.2 Ucenik/ca ¢e znati $to je pravo na informaciju i u ¢emu je njegova vaznost. - zna definisati pravo na informaciju, prepoznati sluc¢ajeve u kojima je ono
ugrozeno;
- zna povezati pravo na informaciju s nacelima demokratie;
7.3 U€enik/ca e znati Sto je sloboda medija i u Eemu je njezina vaznost. - zna definisati slobodu medija, prepoznati slu¢ajeve u kojima je ona
ugrozena;
- zna povezati slobodu medija s nacelima demokratije;
7.4 Uceniki/ca ¢e znati $to je pravo na privatnost i u ¢emu je njegova vaznost. - zna definisati pravo na privatnost, prepoznati slu¢ajeve u kojima je ono
ugrozeno;
- zna povezati pravo na informaciju s nacelima demokratie;
7.5 Uceniki/ca ¢e znati osnove novinarske etike. - zna navesti osnovne principe novinarske etike i objasniti njihovu svrhu;

- zna prepoznati primjere krSenja novinarske etike;

8. NACINI PROVJERAVANJA ZNANJA | STRUCNE OSPOSOBLJENOSTI

Standardi znanja su kriterijumi pomoc¢u kojih se procjenjuju uceniCka postignuca. Procjenjivanje postignu¢a vrsi se prvenstveno
zadacima esejskog tipa i autentiénim procjenjivanjem. Autenti¢no procjenjivanje ¢ée biti usmjereno na procjenjivanje (i ocjenjivanje)
ucenickih projekata koiji ili sadrze analizu ili kao rezultat imaju medijsku poruku koju su kreirali u€enici i u€enice.
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9. RESURSI ZA REALIZACIJU NASTAVE

9.1.  Materijalni uslovi, standardi i normativi

Obavezna oprema i ucila su TV, kamera, DVD ili VHS, umreZeni raCunar i softverska podrska.

Organizacioni zahtjevi se tiCu izvodenja posjeta Institutu za medije u Podgorici, odnosno lokalnim medijskim ku¢ama.

Izvodenje nastavnog programa podrazumijeva postojanje adekvatnog uceni¢kog kompleta (obezbijedene neophodne zbirke medijskih
tekstova prikladnih za analizu i priruénik za nastavnike/ce).

Pri izvodenju nastave predlaze se koriS¢enje u mnogim zemljama ve¢ provjerenog programa ,MedialLit Kit“, koji treba prevesti i u€initi
dostupnim svim nastavnicima/ama medijske pismenosti.

9.2. Okvirni spisak literature i drugih izvora

Prijedlog programa je raden na osnovu dostupnih materijala na maternjem (crnogorski, sprski, hrvatski, bosanski) i engleskom jeziku.
Podrazumijeva se standardna pedago$ko-metodicka literatura.

Navedeni naslovi nisu obavezna literatura nastavnika/ce, ve¢ lista sa koje je moguce birati literaturu koja se pokaze najfunkcionalnijom.
Svaki/a nastavnik/ca je nadograduje ili mijenja shodno sopstvenom izboru i opredjeljenju za nacin na koji ¢e ostvariti postavljene
operativne ciljeve.
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10. PROFIL | STRUCNA SPREMA NASTAVNIKA/CA | STRUCNIH SARADNIKA/CA

Medijsku pismenost mogu predavati profesori/ce jezika i knjizevnosti, psihologije, sociologije i filozofije uz dodatnu struénu edukaciju.
Stru¢na edukacija ukljuCuje teme iz sociologije kulture i medija, politicke filozofije, teorije medija, psihologije medija, estetike medija,
semiologije i osnova tehnologije medija.

Autori predmetnog programa MEDIJSKA PISMENOST za Il ili lll razred gimnazije su:

Bozena JelusSic¢ i
Tomislav ReSkovac
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