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Pokazatelji razvoja turizma
Svjetski savjet za putovanje i turizam —-WTTC

)
. . . e WORLD7
J Turizam u Crnoj Gori generise: TRAVEL &

TOURISM
. COUNCIL

* 663,8 mil. €ili 19,5% BDP.
e 29.000 radnih mjesta ili 17,6% ukupne zaposlenosti

[ Procjene rasta za naredni period (prosjecne
realne stope):

e 8,9% prihoda (u 2023. god. 1,7 milrd. €)
e 5,8% zaposlenosti (u 2023. god. 59.000 radnih
mjesta)



Centralna banka i procjene

Ministarstva

e Prihodi od turizma u 2012. godini - 700 mil. €, rast
4,3%.

e Zapet godina (2012. u odnosu na 2007.) prihodi od
turizma zabiljezili rast od 46%.

e Pokrivenost spoljnotrgovinskog deficita prihodima od
turizma u periodu 2001. — 2010. godine iznosila 31%.
Pokrivenost deficita u 2009. godini i 2010. godini
iznosila je 35%, odnosno, 38%.



MONSTAT

Ostvareno u 2012. god.
e 1,4 mil. turista rast 4,7%
9,1 mil. noCenja, rast 4,3%

Ocekivanja za 2013.
e 1,5 mil. turista
10 mil. nocenja

Procjena — za tri mjeseca 2013. godine:
e Turisti-rast 5,8%
* Nocenja na proslogodisnjem nivou.



| PORED PROGRESA KOJI JE OSTVAREN U
PREDHODNOM PERIODU (2001. — 2012.)
MORAMO | DALJE RADITI U PRAVCU:

e Razvoja i unaprijedenja smjestajnih kapaciteta

e (Obogacivanja turisticke ponude, produzenja sezone i ravhomjernijeg
regionalnog razvoja

* | Unaprijedenja kvaliteta kadrova

* Boljeg povezivnja turizma i poljoprivrede

* Unaprijedenja i daljeg razvoja brenda Montenegro Wild Beauty
* Promocije turisticke ponude sa akcentom na on line promociju
e PoboljSanja dostupnosti

* Unaprijedenja turisticke infrastrukture (novi sadrzaji, ski liftovi, kultura i sport,
golf tereni, aqua parkovi, manifestacije, dogadaji i dr.)

* Unaprijedenja pratece infrastrukture (vodo, elektrosnabdijevanje i tretman
cvrstog otpada i otpadnih voda)

e RjeSavanja problema koji su pristuni u sezonama (buka, ¢ekanje na granicnim
prelazima, siva ekonomija, i dr.)

e Unaprijedenja svijesti o vaznosti i koristima od turizma






HOTELI SA 4 | 5***** GENERISU NAJVECE KORISTI ZA EKONOMIJU

e prosjecan hotelski prihod 8,3 puta veci od istog u hotelimasa2i1l
zvjezdicu

e prosjecan prihod po smjestajnoj jedinici u hotelima sa 5* za 70% je
veci u poredenju sa vilama nivoa kvaliteta 5*.

Master plan za turizam

Projekcije za hotelske krevete standarda 3-5*:
e do 2010. god. -50.000
e do 2020. god. - 100.000
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- INVESTICIJE U HOTELSKE OBJEKTE SU SA DUGIM PERIODOM
POVRACAJA

- INVESTICIJE U RAZVOJ APARTMANA IMAJU KRATAK PERIOD
POVRACAJA, BRZ PROFIT (Slabiji efekti za ekonomiju)

eJasne smjernice u prostornim planovima za odrzivu valorizaciju prostora

«Za vec izgradene apartmane, podsticaji za njihovo stavljanje u turistiCke svrhe,
objedinjavanje i standardizacija

*Podsticaji za izgradnju hotela visoke kategorije i specijalizovanih
ugostiteljskih objekata

* Puna primjena postojece zakonske regulative (Odluka o prioritetnim lokalitetima i
| zakonske odredbe vezane za neizgradene objekte)
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Razvoj i unaprijedenje smjestajnih kapaciteta

* Definisanje modela podsticanja izgradnje hotela sa 5* i 4*
* Definisanje modela izgradnje pilot projekta “eco loge” - Bjelasica i Komovi

 Brend ,crnogorski hotel”, i ,crnogorsko seosko domacinstvo” i podsticaji za
njihov razvoj

* Donosenje Programa podsticajnih mjera za unapredenje kvaliteta i
kategorije

e Kreditne linije za obogacivanje turisticke ponude (npr. aqua parkovi, golf-
tereni, bazeni, tematski parkovi, i sl.)

* Destimulisanje dalje apartmanizacije i nenamjenskog korisé¢enja
smjestajnih kapaciteta
e Razvoj ,difuznih hotela” (individualni programi za podsticaj razvoja)

* Povoljnosti za pretvaranje stambenih jedinica u hotelske kroz stimulativan
poreski sistem koji ¢e podstaci vecu iskoris¢enost postojecih smjestajnih
kapaciteta
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Razvoj i unaprijedenje smjestajnih kapaciteta

e Aktiviranje hotela koji su van funkcije —
definisanje posebnih programa za poboljSanje
kvaliteta i stavljanje kapaciteta u funkciju

* Ubrzanje stecajnih postupaka

* Ubrzanje investicionih procesa u privatizovanim
notelima
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Razvoj i unaprijedenje smjestajnih kapaciteta

 Ubrzanje i podsticaj realizacije zapocetih
investicionih projekata (Lustica, Kumbor, Plavi
horizonti, ...)

* Definisanje mjera za unaprijedenje
investicione konkurentnosti (leaseback,
fractional, dozvole za boravak i sl.).
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PRODUZENJE SEZONE

Manifestacije — pred i postsezona
Razvoj kongresne ponude i podsticaji za razvoj

Stavljanje u punu funkciju i dodatna promocija objekata u funkciji
turizma (npr. sportske hale, kulturni i vjerski objekti i sl.)

Osmisljavanje i promovisanje aranzmana u pred i postsezoni.
Uvodenje obaveznih skola skijanja (plivanjai sl.) i ekskurzija

Razvoj dodatnih turistickih ponuda i sadrzaja (npr. jedrilicarstvo,

“kitesurfing”, “surfing”, skijanje na vodi i drugi sportovi na vodi i sl.)
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OBOGACIVANJE PONUDE | RAVNOMJERNIJI REGIONALNI RAZVO)

Najveci dio turistickog prometa generisu primorske opstine

Izrada studije opravdanosti formiranja AD Skijalista Crne Gore

Diversifikacija turisticke ponude (kulturni, vjerski turizam, seoski turizam,
rafting, avanturisticki, sportski turizam i dr.)

Obogacivanje ukupne ponude nacionalnih parkova.
Realizacija golf strategije i izgradnja vjezbalista za golf
lzgradnja tematskih parkova

Revitalizacija kulturnih i drugih objekata

lzgradnja objekata u duhu tradicije (npr. lokalitet Vruja, Dodosi, Vranjinina i
sl.)

lzgradnja infrastrukture (ski liftovi, putevi) sa akcentom na Sjever
Stavljanje u funkciju objekata od znacaja za turizam (npr. pecine)
Formiranje regionalnih razvojnih agencija.

= JAVNI RADOVI U TURIZMU
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POVECANJE BROJA KVALIFIKOVANOG KADRA

NA SEZONSKIM POSLOVIMA U TURIZMU | UGOSTITELJSTVU ANGAZOVANO
VISE OD 4.212 STRANIH DRZAVLJANA

Definisati stimulativne mjere za preduzeca koja ulazu u svoje zaposlene.
Promocija stimulativnih mjera.

Realizacija marketing kampanja za jacanje imidza zanimanja iz oblasti
turizma i ugostiteljstva.

Uspostaviti sistemske veze izmedju privrede i sistema obrazovanija.
lzmjena plana i programa - vise prakticne nastave.

Produzenje profesionalne prakse na duzi period ( 3-4 mjeseca).
Razvijanje programa za zanimanja | i Il nivoa obrazovanja (pomoc¢na
zanimanja)

Finansijska podrska za tehnicko opremanje strukovnih skola.
Cjelozivotno ucenje .

Preispitivanje zakonske regulative u dijelu priznavanje medunarodnih
licenci

Podizanje kvaliteta postojecih i otvaranje novih skola, regionalnog centra
za obuku (Sjever)
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POVEZIVANIJE TURIZMA | POLJOPRIVREDE

lzuzetan zanacaj za ekonomiju - Tradicionalni domaci proizvodi dodaju na
vrijednosti turistickom proizvodu, a sa druge strane velike su mogucnosti za
supstituciju uvoza

* Definisanje podsticajnih mjera za proizvodnju tradicionalnih
domacih proizvoda i proizvoda koji se mogu proizvoditi u
Crnoj Gori.

* Brendiranje tradicionalnih crnogorskih proizvoda.

 Nastavak realizacije kampanje ,Ponudi domace izaberi
kvalitet”

* Bolja promocija proizvodaca i povezivanje proizvodaca sa
ugostiteljskim sektorom
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UNAPRUEDENIJE | DALJI RAZVOJ BRENDA MONTENEGRO WILD BEAUTY

CRNA GORA IZDVAJA ZNACAJNO MANJA SREDSTVA ZA PROMOCIJU U
ODNOSU NA KONKURENTSKE DESTINACIE — HRVATSKA PREKO 34 MIL. €
CRNA GORA OKO 1 MIL. €

e |zrada novog spota

e Kampanje na globalnim mrezama

* Promocija ponude na trzistu Regiona

* Pruzanje podrske realizaciji projekta Dinamik packaging

* |zrada komunikacionih strategija za blogovanje i za drustvene mreze

* Promocije putem najpoznatijih portala za turisticku promociju Trip
Advisor, Your Tour, Google i sl.

 Definisanje i implementacija posebnih komunikacionih,
promotivnih i drugih strategija za znacajna emitivna trzista -
Njemacka, Velika Britanija, zemlje Skandinavije i dr.
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SUZBIJANIJE SIVE EKONOMLUJE

PROCJENJUJE SE DA JE PROSJECNA STOPA SIVE EKONOMIJE U ZEMLIAMA
EU-27 19.5% BDP-a.
U CRNOJ GORI POSTOJE VELIKE MOGUCNOSTI ZA BRZO SMANJENJE SIVE
EKONOMIJE

Nastavak kampanje , Registrujte smjestaj

Uspostavljanje Centralnog turistickog registra

Podrska programima koji se izdvajaju po
poreskom prilivu drzave.

Uspostavljanje Jedinstvene elektronske
evidencije turistickog prometa
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AVIO DOSTUPNOST
44% RUTA U PERIODU JUN-AVGUST, 66% u U OSTALIH DEVET MJESECI

CRNA GORA MORA OBEZBIJEDITI USLOVE DA BUDE NAJKONKURENTNUA
DESTINACLA!

Povecati konkurentnost cijena karata nacionalne avio kompanije
(predsezona, postsezona)

Povecéanje konkurentnosti aerodromskih usluga (predsezona, postsezona)

Rekononstrukcija i proSirenje Aerodroma Tivat — izgradnja vodnog
terminala

Stvaranje preduslova za uvodenje nocnih letova na aerodromu Tivat
Analiza mogucnosti za produzenje radnog vremena na aerodromu Tivat

Uvodenje novih linija — Skandinavija, Zapadna i Centralna Evropa i u
saradnji, sa regionom, letovi za BRIK zemlje

Produzenje rada aerodroma Podgorica, shodno iskazanom interesovanju
Intenzivnija promocija aerodroma Podgorica
PoboljSanje unutrasnjeg vazdusnog saobracaja (helikopteri).
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DRUMSKA DOSTUPNOST

Preko kopnenih graniCnih prelaza zabiljezen je promet od 9.804.624 i
3.199.129 vozila u 2012

e Staviti u punu funkciju sve granicne prelaze

* Rekonstrukcija granicnih prelaza

 Pojednostavljenje i ubrzanje procedure prelaska granice
e Liberalizacija viznog rezima za emitivna trzista

ZELJEZNICKA DOSTUPNOST
Promet - 356.663 putnika u 2012

e Uvodenje panoramskog voza

 Uvodenje vagona sa posebnim namjenama

* Podizanje nivoa kvaliteta usluga za prevoz zeljeznicom
e Skracenje vremena putovanja (rekonstrukcije)

e Zajednicka carinska kontrola
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DOSTUPNOST MOREM - 16 miliona putnika
prevezeno u 2012. na Jadranu
Na luckim granicnim prelazima Crna Gora - 828.898
putnika

Dalji razvoj nautickog turizma
Strategija razvoja nautickog turizma
Aktivno ukljuCivanje lokalne zajednice

Aktiviranje postojecih feribota i ukljucCivanje u trajektne
linije na Jadranu

Nastavak kategorizacije marina

Aktiviranje crnogorskih luka za kruzere
Uvodenje novih brodskih linija

Uvodenje redovnog lokalnog brodskog prevoza

Ukljucivanje Crne Gore u zajednicku promociju i ponudu
Jadrana
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Realizujmo definisane aktivnosti, iskoristimo
sansu i opravdajmo dobre ocjene i preporuke

(,Lonely Planet” u okviru specijalnog izdanja “Best in
Travel 2013”, Crna Gora proglasena jednom od deset
najboljih svjetskih destinacija za putovanja).
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