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Crna Gora: zemlja plodnosti i ekoloske vizije

Crna Gora, kako je jos i nazivaju biser Balkana, se istice svojom izvanrednom prirodnom ljepotom i bogatom kulturnom bastinom. Medutim, ova zemlja ima mnogo vise da ponudi svijetu
nego Sto se moze vidjeti na prvi pogled. Ima svoju viziju razvoja, svoju nacionalnu svijest, i to je istaknuto u jedinstvenom vizualnom prikazu njenog nacionalnog brenda.

Centralni element ovog brenda je figura koja simbolizuje ideju plodnosti. To je forma koja sugerise plodnost, obilje i zastitu. Ova figura se temelji na polaznoj ideji kulta majke u Crnoj Gori,
gdje se zenska figura Cesto povezuje sa simbolom plodnosti, obilja i zastite. Ova figura takode ukazuje na duboko ukorijenjen odnos Crne Gore prema prirodi i okolini.

Akcenat se stavlja na vertikalni dio, koji predstavlja razvoj. To je list, a taj list je PRAMAC - pravac razvoja Crne Gore, koji je usmjeren prema visinama ekonomske izvrsnosti i ekoloske
odrzivosti. Crna Gora zeli da bude ekoloska drzava, da se razvija s postovanjem prema prirodi i okolini, da Cuva svoje resurse za buduce generacije.

Donji dio ove figure simbolizuje buduc¢nost Crne Gore koja raste iz osnovnog dijela. Ovo ukazuje na to da Crna Gora ima potencijal za rast i razvoj koji proizlazi iz njenih vlastitih resursa i
vrijednosti. Njena buducnost lezi u onome sto ve¢ ima, a ne u onome Sto Ce joj neko donijeti sa strane. Ova poruka odrazava ponos Crne Gore i njenih gradana u vlastite resurse i
sposobnosti.

Jedna snazna izjava koja se nalazi u ovom vizualnom prikazu je "U Montenegru se hoda uspravno". Ova sentenca sugeriSe na ponos i dostojanstvo stanovnika Crne Gore. Oni hodaju
uspravno, sa samopouzdanjem, isticuci svoju nacionalnu identifikaciju i vjeru u bolju buducénost.

Ovaj nacionalni brend Crne Gore ima korijene u vise klju¢nih koncepta. Prva je koncept majke, simbola plodnosti i zastite. Crna Gora je zemlja koja Cuva svoju prirodu i resurse kao sto
majka Cuva svoje potomstvo. Onda tu je ekoloska drzava - Crna Gora tezi da bude lider u zastiti prirode i okoline. Inovacije su takode klju¢ne, jer zemlja se trudi da pronade nove nacine
razvoja koji ¢e istovremeno Cuvati prirodu. Investicije, turizam i rast predstavljaju ekonomske ciljeve, ali i prilike za dalji razvoj zemlje.

Sve u svemu, Crna Gora je zemlja koja ima jasnu viziju za buduénost, isticuéi svoje ekoloske vrijednosti, razvojni potencijal i nacionalni ponos. Njen nacionalni brend je odraz ovih vrijednosti
i predstavlja poziv svijetu da je bolje upozna, cijeni i podrzi u njenom putu ka razvoju i ekoloSkoj odrzivosti.
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Pivska Dola- Luka Tomanovic Magna Mater (Velika Majka)- Praistorijski crtezi na Prokletijama
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Primjena

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ulla-
mcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo

- consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi.
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Zasto smo savremeni?

Zasto smo primjenjivi?

Zasto smo inovativni?

Zasto smo orginalni?
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