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A. NAZIV PREDMETA

MEDIJSKA PISMENOST, izborni predmet

B. ODREDENIJE PREDMETA

Medijska pismenost je izborni jednogodisnji nastavni predmet u sedmom ili osmom ili devetom
razredu, tj. tre¢em ciklusu osnovnoskolskog obrazovanja.

Neophodnost uvodenja ovog izbornog predmeta pociva na Cinjenici da medijski sadrZaji i socijalne
mreze oblikuju pogled na svijet, promoviSu odredene vrijednosti i formiraju obrasce ponasanja
uéenika/ucéenica. Zbog toga osvijes¢eno koris¢enje medija (tradicionalnih kakvi su novine, radio i
televizija, te savremenih portali, drustvene mreze, online video snimci, aplikacije i ostalo) predstavlja
neophodno znanje i vjestinu kojim treba da ovladaju u€enice i ucenici u osnovoj skoli.

Izu€avajuci ovaj predmetni program, sti¢uci osnove medijske pismenosti pojedinci ¢e razumjeti ulogu
medija u svakodnevnom Zivotu, razvijati vlastitu sposobnost adekvatnog tumacenja medijskih
poruka, ali i sopstvenu odgovornost pri kreiranju medijskog sadrzaja.

Obrazovne strategije u Crnoj Gori koje se oslanjaju na evropske i globalne politike medijskog
opismenjavanja doprinose razvijanju kljuénih kompetencija za 21. vijek. lzucavanje sadrzaja
predvidenih ovim predmetnim programom nedvosmisleno doprinosti razvijanju kritickog misljenja,
kreativnosti, uspjeSnom rjeSavanju problema, informacionoj pismenosti, komunikacionoj pismenosti,
metakogniciji, odgovornom odnosu prema zdravlju i Zivotnoj sredini, a posebno razvijanju SEV kakve
su timski rad, tolerancija, kreativnost, strpljenje i druge.

Pored drugih obrazovnih predmeta koji doprinose vjestini analize i kritickog citanja, medijska
pismenost ¢e doprinijeti razvijanju svijesti o tome kako rije¢, slika i zvuk prenose odredene ideje i
kakvim ciljevima teZe. Na oshovu znanja steenih na ¢asu ucenici/ucenice ¢e biti u stanju da vrse
odabir Cinjenica i izvora, razlikuju informacije od dezinformacija, manipulacija i laznih vijesti i kriticki
vrednuju medijski tekst. Pored toga, ucenici ¢ée ovaladati sposobnoséu procjene licne bezbjenosti u
online prostoru, ali i procjene opasnosti kojima su izloZeni djeca i mladi.

Uzimaju¢i u obzir ¢injenicu da ucenici ove uzrasne dobi i sami kreiraju medijske poruke, ovaj
predmet ce ih osposobiti da adekvatno izraze ideje i stavove u razli¢itim medijskim formatima.

Ovaj obrazovni program ima tri fokus tacke:

1. Osvjescivanje uloge i znacaja medija u Zivotu pojedica;

2. Uticaj medija na stavove i djelovanje, odnosno razvijanje recepcijskih vjestina
korinika/koirsnica;

3. Kontruisanje medijskih poruka u razli¢itim formatima, odnosno razvijanje produkcijskih vjestina.

Razred Sedmic¢ni | Ukupni broj | Obaveznidio | Otvorenidio | Teorijska Vjezbe i
broj ¢asova | Casova (80-85%) (15do 20%) | nastava (TN) | ostali vidovi

Vil 1 34 28 6 8 26

Vil 1 34 28 6 8 26

IX 1 31 26 5 7 24




C.

CILJEVI PREDMETA

Opsti ciljevi nastavnog predmeta Medijska pismenost za osnovnu skolu su:

1
2
3
4,
5.
6
7
8
9

Upoznavanje medija i nacina njihovog funkcionisanja;

Razvijanje kritickog odnosa prema medijskim sadrzajima;

Razvijanje sposobnosti dekodiranja medijskih poruka;

Razvijanje sposobnosti upotrebe medijskog jezika na odgovarajuéi nacin;
Sticanje sposobnosti oblikovanja medijskog teksta za odredeni tip publike;
Postovanje razli¢itosti i uvazavanja tudih stavova;

Osposobljavanje za izradu istrazivackih zadataka prilagodenih uzrastu;
Osposobljavanje za timski rad i saradnju;

Poznavanje ljudskih prava i prava djeteta;

10. Razvijanje sposobnosti donosenja odluka;

Ucenici (se):

osposobljavaju za razumijevanje medijske poruke kao svojevrsnog konstrukta;

osposobljavaju za razumijevanje kompleksnog odnosa izmedu medijske poruke i publike;
uoCavaju da su medijske poruke konstruisane upotrebom kreativnog jezika uz poStovanje
sopstvenih pravila;

procijenjuju da razliciti ljudi doZivljavaju istu medijsku poruku na razlicit nacin;

upoznaju se sa ¢injenicom da mediji imaju inherente vrijednosti i tacke gledista;

osposobljavaju se za razumijevanje medijskih poruka kreiranih tako da ostvaruju profit i/ili
moc.



D. POVEZANOST SA DRUGIM PREDMETIMA | MEDUPREDMETNIM
TEMAMA

Program izbornog predmeta Medijska pismenost podrazumijeva primjenjivost u svim oblastima i u svim
predmetima. Kriticka analiza sadrZaja, razlikovanje ¢injenica od njihove interpretacije je vaino u
cjelokupnom obrazovnom procesu. Mediji uti¢u na percepciju stvarnosti ne samo informacijama koje
prenose, vec i njihovom interpretacijom.

Primaoci daju informacijama znacenje, a to su ucenici koje treba osposobiti da u svim oblastima
prepoznaju pouzdane informacije.

Sadrzaji u predmetnom programu Medijska pismenost koreliraju sa nastavnim predmetima:
Crnogorski — srpski, bosanski, hrvatski jezik i knjizevnost, Engleski jezik, Italijanski jezik, Ruski jezik,
Italijanski jezik, Francuski jezik, Njemacki jezik... Informatika sa tehnikom, Geografija, Biologija,
Istorija, Likovna kultura, Fizicko vaspitanje, Muzic¢ka kultura, kao i sa izbornim predmetima: Jezicka
radionica, Literarna i novinska radionica, lzrada grafike s obradom slike i fotografije, Uvod u
programiranje, Gradansko vaspitanje, Zanimljiva geografija, Istorija religije, IstraZivanje humanitarnog
prava, Evropska unija, Likovna radionica, Vrednovanje prostora, Zdravi stilovi Zivota i Preduzetni$tvo.!

Medupredmetne oblasti/teme su sadrzaji koji omogucavaju da se u opsteobrazovni kurikulum ukljuce
odredeni ciljevi i sadrzaji obrazovanja koji nijesu dio formalnih disciplina ili pojedinih predmeta, ili koji
su po strukturi interdisciplinarni. Ovi sadrzaji doprinose integrativhom pristupu opsteg obrazovanja i
u vecéoj mjeri povezuju sadrzaje pojedinih predmeta.

1 Uzimajuéi u obzir predmetni program za Crnogorski, srpski, bosanski, hrvatski jezik i knjizevnost, te ishode
ucenja koji se ticu oblikovanja neumjetnickih tekstova kakvi su vijest, oglas, izvjestaj, reportaza, intervju,
vjerujemo da c¢e postpak dekonstruisanja medijskih poruka, nesumnjivo doprinijeti savladavanju vaspitno-
obrazovnih ishoda.

Aktivnosti uenja podrazumijevaju konstantno istrazivanje izvora informacija Sto zahtijeva pristup izvorima na
stranim jezicima. Sajtovi, portali, aplikacije i druStvene mreze kao prenosioci medijskih poruka zahtijevaju
primjenu informaciono-tehnoloskih vjestina koje ucenici/ucenici usvajaju jo$ od petog razreda osnovne skole.
Medijsko opismenjavanje ucenika u tre¢em ciklusu podarazumijeva i dekonstruisanje poruka datih u
udzbenickoj literaturi, stoga ¢e ovladati sposobnos¢u adekvatnog cCitanja istorijskih i geografskih karata, te
pomocne literature. Biologija i Zdravi stilovi Zivota Ciji ovrazovno-vaspitni ishodi podrazumijevaju razumijevanje
Zivog svijeta i odgovarajuceg odnosa prema zdravlju u potpunosti korespondiraju sa ishodima ovog predmetnog
programa cije savladavanje omogucava kriticko Citanje propagandnih sadrzaja koji se ¢esto donose na izbor
odgovarajuce ishrane, suplemenata. U skladu sa tim, udenici/uéenici ¢e pokazati zdravi skepticizam i vise
postovati princip neophodnosti provjere informacija.

Muzic¢ka kultura i Likovna kultura najtjeSnje su povezani sa medijskim porukama koje podrazumijevaju audio i
vizulene komponente, prilikom procesa dekonstuisanja i kreiranja.



OBRAZOVNO-VASPITNI ISHODI PREDMETA

Obrazovno-vaspitni ishod 1
Na kraju ucenja ucenik ce biti sposoban da opise uticaj medija na sopstvene emocije, stavove i
ponasanja.

Ishodi ucenja

Tokom ucenja ucenik ¢e mo¢i da:
prepozna emocije (zbunjenost, iznenadenje, radost, srecu, tugu, razoCaranje) izazvane
medijskim sadrzajima koje Cita/slusa/gleda;
kriticki prosuduje medijske poruke;
opisuje uticaj medijskih sadrZaja na stavove, misljenja i ponaSanja u sopstvenom
okruzenju;

procjenjuje medije kao prenosioce razli¢itih misljenja, stavova i ideja;

prepozna medijsku poruku kao konstrukciju koja ima odgovarajucu svrhu;

povezuje odnos teksta, slike i konteksta;

Didakticke preporuke za realizaciju obrazovno-vaspitnog ishoda:

a) Sadriaji/pojmovi:
mediji, emocije i mediji, informacija, komunikacija, miSljenje, stav i
ideja, medijska poruka, medijski konstrukt,kontekst.

b) Aktivnosti ucenja:

- Na osnovu nastavnih materijala saopstava sopstvene emocije izazvane ¢itanjem/gledanjem/
slusanjem medijskih sadrzaja;

- Razmjenjuje i uporeduje sopstvena zapazanja o emocijama koje izaziva medijska poruka sa
emocijama ostalih;

- Imenuje emocionalne reakcije razli¢itih primatelja na isti medijski sadrzaj;

- Saopstava pretpostavku o karakteristikama publike kojoj je namijenjen odredeni medijski sadrzaj;
- Opisuje postupke kojima autori izazivaju emocije kod primatelja/primateljki;

- Uporeduje sopstvene i tude emocije, misljenja, stavove, ideje i iskustva prilikom prihvatanja
informacija;

- Povezuje koncept gejmifikacije kao medijskog sadrZaja sa emocjama koje izaziva kod
korisnika/korisnica;

-Kreira promotivni sadrzaj koji podrazumijeva upotrebu jezickog/vizuelnog/auditivnog sadrzaja
kojim ¢e sa sigurnoscu izazvati emocije kod citalaca/gledalaca/slusalaca.

c) Broj casova realizacije (okvirno): 4

Obrazovno-vaspitni ishod 2
Na kraju ucenja uéenik ée moéi da objasni znacaj medijske pismenoti u njegovoj/njenoj
svakodnevici.

Ishodi ucenja
Tokom ucenja ucenikée modi da:

— identifikuje svrhu i funkcije medija;
— prepoznaje razliku izmedu tradicionalnih i internet medija;
— razumije zbog ¢ega se medijska poruka kreira;
— vrednuje stilove Zivota koje prenosi odredena medijska poruka;
— identifikuje obrasce kreiranja razlic¢itih medijskih poruka;
— dekonstruise jednostavne medijske poruke i reklamne sadrZaje.

Didakticke preporuke za realizaciju obrazovno-vaspitnog ishoda:
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a) Sadrzaji/pojmovi:
empirijska stvarnost, medijska stvarnost, mediji, svrha i funkcija medija, tradicionalni i internet
mediji, medijska konstrukt, reklama i reklamiranje, dekonstrukcija medijskih poruka, vrijednosti
koje promovisu medijske poruke

b) Aktivnosti ucenja:
— Uocava vodece detalje stvarnosti predstavljene medijskom porukom;
— Samostalno kreira nedjeljni dnevnik upotrebe medijskih sadrzaja;
—Uporeduje svoj dnevnik sa dnevnicima vrsnjaka
—Pravi kriticki osvrt na vrijeme koriséenja medijskih sadrzaja, kvaliteta...
— Samostalno bira medijske poruke koje uti¢u na njegovo donosenje odluka;
— Uporeduje informativni, edukativni i zabavni sadrZaj na TV-u i internetu — utvrduje
sli¢nosti i razlike;
— Povezuje medijske sadrZaje namijenjene tinejdZerima sa svrhom medijske poruke.

c) Broj casova realizacije (okvirno): 5

Obrazovno-vaspitni ishod 3
Na kraju ucenja ucenik ¢e moci da razlikuje vrste medijskih sadrzaja.

Ishodi ucenja

Tokom ucenja ucenik ¢e moci da:
— prepozna vrste medijskih sadrzaja;
— objasni pojmove informisanje i ubjedivanje i uporeduje ih;
— klasifikuje medijske sadrZaje na osnovu njihovog Zanra;
— razlikuje pojmove izvjeStavanje, misljenje, oglasavanje, skriveno reklamiranje, PR i
propaganda.

Didakticke preporuke za realizaciju obrazovno-vaspitnog ishoda:

a) Sadrzaji/pojmovi:
¢injenice, izvjeStavanje, misljenje, oglasavanje, PR, propaganda, skriveno reklamiranje;

b) Aktivnosti u€enja:

— komentarise razliku izmedu upotrebe cinjenica i komentara;

— pronalazi primjere medijskih sadrzaja koji odgovaraju na pitanje KO? STO? KAD? GDJE?
ZASTO?;

— pronalaze poziciju u tekstu na kojoj se nalaze odgovori na prethodna pitanja;

— prepoznaje karakteristike izvjeStavanja i ubjedivanju u odgovaraju¢em medijskom
sadrzaju;

— pronalazi primjere izvjeStavnja, komentartisanja, oglasavanja, PR i propagande i
prezentuje zapaZanja nastavniku i grupi ucenika;

—kreira medijske poruke razli¢itih Zanrova uzimajuci za polaziste aktuelna drustvena
desavanja.

c) Broj casova realizacije (okvirno): 3




Obrazovno-vaspitni ishod 4
Na kraju ucenja ucenik ¢e moci da prepozna karakteristike dezinformacija, manipulacija i laznih
vijesti.

Ishodi ucenja
Tokom ucenja ucenik ¢e moci da:
— prepozna tipove manipulacija;
— objasni pojmove Cinjenica, lazna vijest, dezinformacija, skriveno reklamiranje, propaganda
i klikbejt;
— povezuje pojmove cenzura i pristrasnost, eho-komora.

Didakticke preporuke za realizaciju obrazovno-vaspitnog ishoda:

a) Sadrzaji/pojmovi:
manipulacija, ¢injenica, laZna vijest, cenzura, pristrasnost, klikbejt, ehokomora;
b) Aktivnosti ucenja:
—  pronalazi primjere medijskih sadrzaja u kojima su prisutni elementi medijske manipulacije;
—  kometariSe i diskutuje o primjerima medijske manipulacije;
— navodi primjere laznih vijesti, dezinformacija, skrivenog reklamiranja, propagande i
klikbejta;
kreira kratke video forme C(iji sadrZaj upozorava vrsnjake na znacdaj prepoznavanja
medijskih manipulacija;
ucava principe i posljedice djelovanja ehokomore;

c) Broj ¢asova realizacije (okvirno): 6

Obrazovno-vaspitni ishod 5
Na kraju ucenja ucenik ¢e mo¢i da objasni pojam slobode govora i utvrdi karakteristike govora
mrznje u medijskim sadrzajima.

Ishodi ucenja
Tokom ucenja ucenik ¢e moci da:
— identifikuje znacenje pojma sloboda govora;
— uodi opravdanost ogranicenja slobode govora;
— objasni pojam predrasuda i stereotipa;
— vrednuje uticaj govora mrznje na kreiranje uvjerenja svojih vrsnjaka.

Didakticke preporuke za realizaciju obrazovno-vaspitnog ishoda:

a) Sadriaji/pojmovi:
sloboda govora, govor mrinje, predrasude, stereotipi.

b) Aktivnosti ucenja:
—  pronalazi primjere dozvoljenog i nedozvoljenog medijskog sadrzaja;
- pronalazi primjere medijskih sadrzaja u kojima su prisutni stereotipi
- prepoznaje stereotipe u primjerima govora mrznje;
—  pronalazi primjere govora mrznje u porukama jutjubera, influensera i drugih;
—  Samostalno procjenjuje prisustvo govora mrznje na drustvenim mrezama.
—  Analiziraju posljedice govora mrznje na drustvenim mreZzama
—  Kreira strategiju sprecavanja govora mrznje sluzeéi se jezikom koji ¢e biti zanimljiv

njegovim vrsnjacima (logo, strip, kolaz, song, kratki video...).
c) Broj casova realizacije (okvirno): 6




Obrazovno-vaspitni ishod 6
Na kraju ucenja ucenik ¢e moci da utvrdi posljedice upotrebe aplikacija i kljucne koncepte
odnosa medija i algoritama.

Ishodi ucenja
Tokom ucenja ucenik ¢e moci da:
— ldentifikuje kompleksno znacenje pojma vjestacke inteligencije;
— zakljucuje o svrsi notifikacija na smart uredaju;
— objasni pojam veliki podaci;
— procijeni stepen li¢ne bezbjednosti prilikom koris¢enja aplikacija.

Didakticke preporuke za realizaciju obrazovno-vaspitnog ishoda:

a) Sadrzaji/pojmovi: vjestacka inteligencija, notifikacija, aplikacija, algoritmi i bezbjednost.
b) Aktivnosti ucenja:
—  kreira spisak aplikacija i rangira ih prema stepenu ucestalosti upotrebe;
—  sprovede anketu o broju korisnika aplikacija koji su upuceni u sadriaj obavjestenja
prilikom prihvatanja kolaciéa i instaliranja aplikacija;
—  opiSe vlastiti odnos prema dospjelim notifikacijama i kriticki vrednuje na koji nacin smart
uredaj upravlja raspoloZivim vremenom i na¢inom troSenja novca;
—  pogleda film , The Social dilemma“ i napiSe esej na temu ,Danas podaci vise vrijede nego
nafta”.
c) Broj casova realizacije (okvirno): 5

Obrazovno-vaspitni ishod 7
Na kraju uéenja uéenik/uéenica moéi ¢e da kreira medijski sadrzaj.

Ishodi ucenja
Tokom ucenja ucenik ¢e moci da:
— kreira sopstveni plan iznoSenja informacija i primjenjuje informatic¢ko-tehni¢ke kompetencije
u kombinovaniju jezickih i vizuelnih sadrzaja;
— primjenjuje osnovna nacela novinarskog kodeksa pri kreiranju medijskog sadrzaja;
— utvrduje sopstvenu odgovornost za vrijednosti i stanovista, ideje i stavove ispoljene u
samostalno kreiranom medijskom sadrZaju.

Didakticke preporuke za realizaciju obrazovno-vaspitnog ishoda:

a) Sadriaji/pojmovi:
istina, odgovornost, vrijednost, medijske poruke, novinarski kodeks.
b) Aktivnosti ucenja:
—  prikupljaju gradu i kreiraju poster/materijale sa vodi¢ima protiv govora mrznje
—  birajui oblikuju priloge iz Skolskog Zivota
— kreiraju online ¢asopis.

c) Broj casova realizacije (okvirno): 6




E. DIDAKTICKE PREPORUKE ZA REALIZACIJU PREDMETA

Izborni predmet Medijska pismenost predviden je za izu¢avanje u 7. ili u 8. ili u 9. razredu osnovne
Skole.

Izu¢avanje medijske pismenosti podrazumijeva podsticanje uéenika na istrazivanje medijskih poruka
u cilju njihove analize i dekonstrukcije. Po pravilu, razvijanje analiti¢kih vjeStina podrazumijeva i
ovladavanje tehnikama kreiranja medijskih poruka.

Nastavnik/nastavnica® je medijator u procesu analize medijskih tekstova i usmjerava uéenike/uéenice
da prepoznaju, definisu, uporeduju, analiziraju (rasclanjuju), otkrivaju i rezimiraju, te da stecena
znanja koriste u procesu kreativne proizvodnje sopstvenih medijskih tekstova.

Informaciona revolucija koja je u posljednje dvije decenije u potpunosti izmijenila kontekst odnosa
medija i obrazovanja, nameée neophodnost medijskog opismenjavanja ucenika. Ovaj program
odgovara na ovakav izazov iako je jedan ¢as sedmi¢no nedovoljan za ostvarivanje ocekivanih
postignuda. Ipak, ucenicima treba da bude omoguéena moguénost elementarnog snalaZzenja u
prihvatanju i oblikovanju medijskih poruka u toku jedne godine izu¢avanja u osnovnoj skoli.

U procesu izuavanja medijske pismenosti nastavnik ima moguénost upotrebe svih metodickih alata
koji omogucavaju uceniku da ispolji sopstvena iskustva i poveZe ih sa znanjima iz razlicitih oblasti.
Ucenik ¢e moci da integriSe svoje socijalne i emocionalne kompetencije radeci uz upotrebu jezickih,
matematickih i digitalnih kompetencija u istraZivackom procesu, s jedne, i procesom kreiranja, s
druge strane.

lako je rije€ o izbornom predmetu sa svega trideset dva do trideset pet ¢asova godiSnje, odgovornost
nastavnika pociva na kreiranju radionica koje podrazumijevaju aktivno ucesée svih uéenika. Osim toga,
nastavnik treba da posjeduje odgovarajuci stepen interesovanja za medijske sadrzaje, kao i da poznaje
popularnu kulturu i da je u stanju da razvija nove nastavne materijale u medijskom okruZenju koje se
stalno mijenja. Nastavnik treba da prode proces obuke za nastavu Medijske pismenosti i paZljivo bira
sadrzaje, edukativne materijale i tehnike kakve su diskusije, debate, brainstorming, igra uloga reditelja,
urednika, novinara...

Nastavnik medijske pismenosti po pravilu izbjegava klasi¢no predavanje (monolosku metodu).
Realizovanje vaspitnoobrazovnih ishoda iz oblasti medijske pismenosti podrazumijeva sposobnost
nastavnika da se bavi aktuelnim temama, vodeci racuna o uzrastu i sposobnostima ucenika. Dakle,
edukativni materijali mogu biti naslovnice dnevnih novina, propagandni plakat, IP adrese, video
materijali, audi materijali, bilbordi, blogovi... UspjeSno ovladavanje tehnikama dekenstrukcije i
kreacije medijskih sadrzaja moguce je samo ukoliko je nastavnik inspirisan da razgovara sa ucenicima
o filmovima, serijama, gejmifikaciji raznih sadrZaja, a posebno o stereotipima koji umanjuju
potencijal za gradansku inkluziju i znacaju slobode govora.

Motivisani nastavnik moci ¢e da vrsi selekciju adekvatnih materijala koje je obezbijedio Institut za
medije Crne Gore, kao i Prirucnik medijske pismenosti za osnovnu $kolu, kojim ée biti obuhvaceni svi
korisni linkovi.

2 U daljem tekstu nastavnik
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F. PRILAGODAVANIJE PROGRAMA DJECI SA POSEBNIM OBRAZOVNIM
POTREBAMA | DAROVITIM UCENICIMA

Prilagodavanje programa djeci sa posebnim obrazovnim potrebama

Clanom 11 Zakona o vaspitanju i obrazovanju djece sa posebnim obrazovnim potrebama propisano je
da se u zavisnosti od smetnji i teSkoca u razvoju, kao i od individualnih sklonosti i potreba djece
obrazovni programi, pored ostalog mogu: a) modifikovati skracivanjem ili proSirivanjem sadrzaja
predmetnog programa; b) prilagodavati mijenjanjem metodike kojom se sadrzaji predmetnog
programa realizuju.

Clan 16 istog Zakona propisuje da je $kola, odnosno resursni centar duzan da, po pravilu, u roku od 30
dana po upisu djeteta, donese individualni razvojno-obrazovni program za dijete sa posebnim
obrazovnim potrebama (IROP), u saradnji sa roditeljem i o tome obavijesti Zavod za Skolstvo, Centar
za stru¢no obrazovanje i Ispitni centar.

Vise informacija moguce je naéi na sajtu:
http://www.skolskiportal.edu.me/Pages/Inkluzivhoobrazovanje.aspx

Prilagodavanje programa darovitim u¢enicima

U Strategiji za razvoj i podrsku darovitim ucenicima u Crnoj Gori (2015-2019) dato je vise definicija ko
su darovita djeca. Jedna od njih je sljedeca: , Deca koja su sposobna za visoko postignuée su deca koja
pokazuju potencijalnu sposobnost u jednoj od sljedecih oblasti: opsSte intelektualne sposobnosti
(visoka inteligencija); posebne Skolske sposobnosti (visoka sposobnost u oblastima kao Sto su
matematika, prirodne nauke, knjizevnost, strani jezici); kreativno i produktivho misljenje (visoke
sposobnosti za otkrivanje novih, velikih ili brojnih ideja); sposobnost vodenja (visoka sposobnost
angaZovanja drugih osoba na postizanju zajednickih ciljeva); vizuelne i izvodacke umjetnosti (veliki
talenat za slikanje, vajanje, pozoriste, igru, muziku i druge umjetnosti) i psihomotorne sposobnosti
(visoka sposobnost u atletici, mehanici, ili drugim oblastima vjestina koje traze finu i grubu motornu
koordinaciju)”. Rad sa darovitom djecom realizuje se kroz dodatnu nastavu i slobodne aktivnosti.
Zadaci koji se postavljaju pred darovite ucenike zahtijevaée od njih znanja i vjeStine na viSim
kognitivnim nivoima. Planirani sadrzaji i aktivnosti treba da dovedu ucenike u situacije da razviju
sposobnost transformacije i primjene znanja u novim situacijama u ve¢em obimu (osmisljavanje
eksperimenata, projekata, terenskog rada, problemski zadaci, kreiranje prezentacija, kratkih video-
zapisa, zbirki, transformacija recikliranog materijala, organizovanje diskusija i debata). Na ovaj nacin
bice im omoguceno da analiziraju, sintetizuju, argumentuju, procjenjuju, generalizuju, istrazuju,
postavljaju hipoteze, dokazuju, povezuju, vrednuju podatke i informacije i drugo. Ucenici treba da
postave, izvode i analiziraju rezultate eksperimenta, zadataka i drugih aktivnosti koje ¢e od njih
zahtijevati razlicite kompetencije i razliite vidove izrazavanja. Za darovite ucenike potrebno je
primijeniti princip diferencijacije prilagodavanjem: sadrZaja ucenja (akceleracija, sazimanje,
transformacija, koriséenje sloZenijeg materijala i slicno), procesa ucenja (istrazivanja, zadaci, projekti
koji zahtijevaju viSe misaone procese), proizvoda ucenja (seminarski radovi, prezentacije, video-
klipovi, plakati, zidne novine, modeli, makete) i okruzenja za ucenje koje ¢e podsticati njegovu
radoznalnost, kreativnost, produkcijsku sposobnost.
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G. VREDNOVANIJE OBRAZOVNO-VASPITNIH ISHODA

Vrednovanje procesa i ishoda ucenja ucenika vrsi se kontinuirano. Nastavnik provjerava znanja,
vjestine i stavove ucenika, analizira sakupljene informacije i procjenjuje postignuéa ucenika/ca.
Vrednovanje postignu¢a ucenika/ca bazirano je na sumativnom i formativhom ocjenjivanju, a
podrazumijevanje davanje kvalitetne povratne informacije udenicima/cama o nivou njihovih
postignucéa. Ocjenjivanje vaspitnoobrazovnih ishoda predmetnog programa medijske pismenosti
uklju€uje samovrednovanje i vrSnjacko vrednovanje ucenika. Elementi vrednovanja dati su kroz
obrazovnovaspitne ishode i ishode u¢enja u Programu i odnose se na sve domene ucenja.

Na osnovu datih elemenata formiraju se kriterijumi ocjenjivanja (kriterijumsko ocjenjivanje) kojim se
procjenjuje koliki je nivo postighuéa kod ucenika, ¢ime se izbjegava subjektivizam u ocjenjivanju
medusobnim uporedivanjem ucenika (normativno ocjenjivanje).

Za procjenu postignuéa u kognitivnom domenu najcesce se koristi revidirana Blumova taksonomija.
Posmatranje ucenika je poZeljan vid pracenja i u socijalnom domenu gdje se vrednuje postovanje
pravila, saradnja sa drugima, pokazivanje tolerancije, posebno kod diskusija, projekata, grupnog radai
rada u paru.

Nastavnik procjenjuje postignuéa ucenika, ali se i u€enik nalazi u ulozi procjenjivaca.
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a)

Elementi pradenja ucenika u nastavi

Elementi KATEGORIJA CILJA ELEMENTI PRACENJA | | PREDMET PRACENJA | OCJENIVANJA - STA
pracenja OCJENJIVANJA PRATIMO | OCJENJUJEMO?
ucenika
u
nastavi
Ucéenik/ucenica poznaje Cinjenice
i informacije - Ucenik/ucenica prati | — Ucenik/uéenica raspolaze znanjem,
w Ucenik/ucenica samostalno medijske sadrzaje informacijama, podacima, poznavanjem
<2( uoCava i izdvaja potrebne dogadaja iz proslosti itd.
Z informacije
Ucenik/ucenica pokazuje | - Ucenik/ucenica razumije i | — Kvalitet znanja —  ucenik/ucenica
sposobnost analiziranja, izvodi zakljucke sopstvena znanja interpretira na svoj
uporedivanja, povezivanja, nacin, uporeduje, povezuje i klasifikuje
zakljucivanja o medijskim
sadrzajima
w
=
i - Ucenik/uéenica - Uc&enik/uéenica moZze primijeniti u novoj
E Uéenik/uéenica rjesava probleme, primjenjuje znanje iz situaciji znanje iz oblasti medijske
= kriticki misli i ispoljava kreativnost medijske pismenost pismenosti, kako bi rijeSio/rijesila
E i transformise ih problem, odredio/odredila  kvalitet
= prilikom sticanja informacija, istinitost medijskih sadrzaja
8 znanja iz drugih
* oblasti
- U&enik/uéenica adekvatno | — U&enik/uéenica aktivnho slusa, jasno i
w U&enik/uéenica razumije, komunicira sa organizovano izlaze vlastite misli,
%] diskutuje, izlaze i prezentuje nastavnikom, ostalim smostalno  oblikuje  pisani  tekst,
g sadrZaje obuhvacene programom uéenicima/u¢enicama u prezentuje najvaznije aspekte zadate
§ o medijske pismenosti grupi koristeéi verbalne, teme, diskutuje i argumentuje
S = literarne, digitalne oblike sopstvene stavove
g ’Q komunikacije
z >
- Ucenik/ucenica slusa druge i pokazuje
Ucenik/ucenica pokazuje vjestine | — Ucenik/ucenica prihvata sposobnost kvalitetnog komuniciranja
timskog rada, toleranciju, drugacije misljenje, kontrolisanjem emocija, ispoljava
w empatiju, samokontrolu, asertivno ispoljava razumijevanje i empatiju prema
% samopouzdanje, zahvalnost sopstvene emocije, drugima
] pokazuje toleranciju u
E odnosu na razliditost,
Z ispoljava samopouzdanje
< prilikom postavljanja
8 pitanja, rjesavanja
v problema
'g Ucenik/ucenica pokazuje | - Ucenik/ucenica redovno | — Uéenik/u€enica daje nove prijedloge
z samosvjesnost, inicijativnost, prati nastavu, ispoljava prilikom rjesavanja problemskih
w upornost, odgovornost, svjesnost o  vaZnosti situacija, ispoljava motivaciju na casu i
E radozalnost i samostalnost medijske pismenosti, prilikom uceSéa u  vannastavnim
inicira raspravu na nove aktivnostima, Cesto i rado postavlja
= o teme, pokazuje upornost i pitanja koja su u vezi sa nastavnim
g g radoznalost u otkrivanju sadrzajima
E 2 novih sadrzaja
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b) Kriterijumi pracenja i ocjenjivanja

Kriterijumi ocjenjivanja znanja

Osnovni nivo Srednji nivo Visi nivo

POZNAVANJE CINJENICA | | UTVRDIVANJE RELACUA MEBU | LICNI, AUTONOMAN  ODNOS
INFORMACIJA U IZVORNOM | ELEMENTIMA ZNANJA — | UCENIKA PREMA SADRZAJU KOII
OBLIKU ZAKLJUCIVANJE ucl

(Cinjeni¢no znanje, poznavanje i
osnovno razumijevanje cinjenica,
podataka, definicija...)

(analiza, izdvajanje elemenata i
utvrdivanje odnosa medu njima:
poredenje, razlikovanje,
povezivanje, klasifikovanje;
odredivanje uzroka i posljedica)

(primjena, analiza i sinteza:
vrednovanje i selekcija,
opredjeljivanje, primjena u novim
okolnostima (u novoj situaciji),
transformacija u novi oblik, novu
cjelinuisl)

c) Obaveze ucenika

Realizacija predmetnog programa Medijska pismenost zahtijeva od ucenice/ucenika:

- uklju€enost i aktivnost na casu;

- odgovarajuc¢u motivaciju za rad;

- spremnost da ispolji radoznalost i postavlja pitanja;

- preuzimanje odgovornosti prilikom izrade timskih i individualnih zadataka;

- uklju€enost u nastavne i vannastavne aktivnosti;

- ispoljavanje inicijativnosti;

Osnovni nivo

Srednji nivo

Visi novo

- Ucenik/ucenica je
povremeno zainteresovan
i aktivan na casy;

- rijetko postavlja pitanja i
rijetko daje prijedloge na
casu;

- svoje obaveze zavriava
tek nakon upozorenja na
moguce negativne
posljedice.

- Ucenik/uCenica je
povremeno zainteresovan
i aktivan na casovima;

- povremeno postavlja
pitanja i povremeno daje
prijedloge na casy;

- izvrSava obaveze iradi
domace zadatke;

- povremeno mu je
potrebno skrenuti paznju
na neke propuste.

- Ucenik/ucenica je gotovo
uvijek zainteresovan i
aktivno ukljucen u sve
aktivnosti na Casu;

- Cesto postavlja pitanja,
ima inicijativu i
konstruktivne prijedloge
na casu;

- samostalno i na vrijeme
izvrSava obaveze, radi
domace zadatke.

d) Oblici pracenja i provjeravanja

14




- Medijska pismenost je izborni predmet koji podrazumijeva primjenu otvorenih i zatvorenih
tipova zadataka. Medutim, reproduktivni zadaci gotovo u potpunosti izostaju, osim ukoliko se
namece naophodnost prilagodavanja ucenicima sa posebnim ob razovnim potrebama.
Realizacija ishoda predmetnog programa Medijske pismenosti zahtijeva kreiranje problemskih
pitanja i zadataka.

- Problemska pitanja i zadaci mogu se javiti u razli¢itim oblicima: zadaci esejskog tipa, zadaci tipa
uporedivanja, nalazenja sli¢nosti i razlika, zadaci tipa procjenjivanja, kreiranja i sl. Pored
saznajnih ciljeva, ovim tipom zadataka utvrduju se i razli¢ite intelektualne vjestine (analiziranje,
uporedivanje, logicko, kriti¢ko i stvaralacko misljenja), ali i osobine licnosti (otvorenost za nove
ideje, nezavnisnost u misljenju, fleksibilnost, upornost).

H. USLOVI ZA REALIZACIJU PREDMETA

RESURSI ZA REALIZACIJU PREDMETNOG PROGRAMA

Realizacija predmetnog programa Medijska pismenost kao izborni predmet podrazumijeva susret
ucenika/ucenica sa informacijama koje mogu biti u obliku ¢injenica, strategija ucenja i kontinuiranog
podsticanja na samostalan rad . Uloga nastavnika je da izabere, prilagodi i/ili napravi iupotrijebi resurse
koji ¢e biti funkcionalni u procesu ucenja. U novijoj stru¢noj literaturi resursi za ucenje se klasifikuju u
Cetiri velike kategorije: ljudski resursi, pravi objekti, nastavni mediji i nastavna sredstva i pomagala.

Ljudski resursi: Osim nastavnika, gosti predavaci, drugi ucenici, roditelji i drugi.

Nastavni mediji: vizuelni (priruc¢nik, pomocéna literatura, novine, ¢asopisi, fotografije, mape, posteri,
zidne novine, panoi, dijagrami, grafikoni, modeli, slajdovi), audio-vizuelni (filmovi, dokumentarne
emisije, animacije, videoklipovi), auditivni (audio-zapisi) i informaciono-komunikacione tehnologije
(racunar, projektor, mobilni telefon, internet).

PROFIL | STRUCNA SPREMA NASTAVNIKA
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Regulisano Zakonom o osnovnom vaspitanju i obrazovanju i Pravilnikom o profilu obrazovanja
nastavnika predmetne nastave uz posjedovanje sertifikata o zavrSenoj obuci medijske pismenosti

akreditovane od strane Zavoda za skolstvo Crne Gore.
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Predmetni program MEDISKA PISMENOST za VIl ili VIIl ili IX razred osnovne Skole uradila je Komisija u
sastavu:

Autori: Svetlana Joveti¢ Koprivica i Miroslav Mini¢

Recezenti: Nada Durkovi¢, prof. dr. Biljana Maslovari¢, Ljiljana Ivanovié, Radoje Novovi¢, Zorica Mini¢
Strucna konsultantkinja:Bozena Jelusié

Predlagac: Institut za medije Crne Gore

Ovaj program je pripremljen kao dio projekta koji finansira Britanska ambasada Podgorica. Misljenja iznijeta u ovoj
publikaciji su iskljucivo stavovi autora i nuzno ne odrazavaju stavove donatora koji je finansijski podrzao projekat.
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