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“Sto ¢éemo s ovim defi-
citom? Kako da se razvi-
jamo kad uvozimo ovo-
liko?"“ dobaci neko dok
sam ¢ekao u redu da pla-
tim svjeze iscijedeni sok.
I dok se miris Sumskih ja-
goda iz Kolasina mijesao
sa mirisom paradajza iz
Grblja, pomislih da nije ni
¢udo $to su ljudi zbunjeni
kada svakog dana citaju
izjave omiljenih poljopri-
vrednih proizvodaca po-
jedinih medija, komen-
tare nevladinih organi-
zacija i opozicionih po-
slanika o “strahotama”
deficita. Ali, i pored go-
lemih kritika i ogromnih
prilika koje vide u doma-
¢oj proizvodnji svega $to
uvozimo, kriti¢ari nika-
ko da se odvaze i zapoc-
nu sopstveni biznis i pro-
izvedu po nizZoj cijeni ma-
kar dio toga $to uvozimo.
Jer ekonomija nije glupa.

M DEFICITI
RAZVOJ

Ako je deficit tako stra-
San i ako od njega zavi-
si ekonomski razvoj, on-
da mora da nije postojao
u godinama kada se Crna
Gora brze razvijala. Mo-
ra da je tada Crna Gora
imala suficit. Jer, kako bi
se drugacije mogla razvi-
jati? To je logi¢no objas-
njenje, pomislih, dok sam
placao racun. Medutim,
kada sam po dolasku u
kancelariju razgrnuo pa-
ucinu sa statistickih go-
diSnjaka posljednjih pe-
deset godina, podaci su
neumoljivo pokazali da
je od II svjetskog rata do
danas Crna Gora gotovo
stalno u deficitu. Bez ob-
zira na velicinu deficita,
bilo je godina u kojima se
razvijala brze ili sporije.
Suficit sam pronasao sa-
mo u nekoliko godinaito

MIT O DEFICITU
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pod uslovom da nijesam
racunao razmjenu robe i
usluga Crne Gore i tadas-
njih republika bivse Jugo-
slavije. Dakle, jasno je da
izmedu velicine deficita i

ekonomskog rasta i
razvoja nema direktne
veze.

A kako uopse nastaje
deficit? Ju¢e sam za 50€
kupio paket vina i izve-
zao ga za Rusiju. Mon-
stat je pazljivo zabilje-
7io izvoz od 50€. Umjesto
da uzmem novac, odlu-
¢io sam da za 50€ u Rusi-
ji kupim kavijar koji sam
prodao firmi u Crnoj Go-
ri za 100€. Monstat je pa-
zljivo zabiljeZio uvoz od
100€. Ocigledno je da sam
zaradio. Sada za 100€ mo-
gu da kupim dva paketa
vina, da ih ponovo izve-
zem za Rusiju, kupim ka-
vijar i ponovo prodam za
200€. Ali, Sto ja vise zara-
dujem izvozeci vino i pro-
dajudi kavijar, to Monstat
evidentira vecu razli-
ku izmedu izvoza i uvo-
za. Izgleda da ono $to je
dobro za mene, Sto pred-
stavlja moju zaradu, ni-
je dobro za Crnu Goru, jer
predstavlja njen deficit.

Ako bismo govorili o
umjetnosti, fizici ili spor-
tu, bilo bi normalno da ci-
tiramo najbolje umjetni-
ke, fizicare ili sportiste.
Smijemo li isto uciniti i
kada govorimo o ekono-
miji? Jedan od najvecih
ekonomista svijeta Mju-
ri Rotband kazao je: “Vi-
Se je gluposti napisano o
spoljnotrgovinskom defi-
citu nego bukvalno o bi-
lo kom drugom ekonom-
skom pojmu. To je prou-
zrokovano ¢injenicom da
u svojim analizama eko-
nomisti koji su govorili
o deficitu nijesu uzimali
pojedinacne bilanse, ve¢
su koristili zamagljujudi,
holisti¢ki koncept naci-
onalnog trgovinskog bi-
lansa, koji nije imao ni-
kakve veze sa pojedinac-
nim bilansima”

Sli¢nog misljenja je bio

i Ludvig Mises: “Dok po-
jedinacni bilansi preci-
zZno govore o socijalnoj
poziciji svakog pojedin-
ca, grupni bilansi ne ot-
krivaju mnogo. Oni ne go-
vore nista o medusobnim
vezama”.

M DEFICITNUJE
DUG

U javnosti se ¢esto defi-
cit mijeSa sa dugom, ma-
da su u pitanju potpuno
razli¢ite kategorije. Dug
pokazuje koliko nekom
moramo da platimo, a
deficit samo pokazuje da
se viSe novca po osnovu
uvoza robe i usluga odli-
lo iz Crne Gore nego Sto
se u istom periodu preli-
lou Crnu Goru po osnovu
izvoza nase robe i usluga.
Kakva je korist od ovog
podatka? Nikakva! Ovaj
podatak ne sluzi nicemu.
Ne postoji niti jedan pro-
izvodac u Crnoj Gori ko-
ji ¢e zbog toga Sto postoji
spoljnotrgovinski deficit
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Konkurentan proizvod
se ne pravi pricom i ko-
mentarima, ve¢ zna-
njem, vjeStinama, novim
tehnologijama i radom.
Upravo to govorim po-
ljoprivrednim proizvoda-
¢ima. Stalno ih izazivam
da proizvedu najbolje
mlijeko, sir, voce, povr-
ce, vino, maslinovo ulje,
med... Najbolje na svi-
jetu! Ne zbog deficita ili
suficita, ve¢ zbog njiho-
vog profita. Jer za kvali-
tetnim proizvodima uvi-
jek postoji traZnja

»”

zapoceti proizvodnju bilo
¢ega. Naprotiv, motiv za
proizvodnju bice isklju-
¢ivo zarada. Ako napravi
proizvod za kojim posto-
ji traznja i van Crne Go-
re, takav proizvodac ne-
¢e izvoziti da bi smanjio
spoljnotrgovinski deficit,
vec da bi zaradio novac.
S druge strane, proizvodi
koji se uvoze se plac¢aju.
Ako uvoznik nema para
ili njegovi kupci nece da
kupe uvozne proizvode,
nece ih ni uvoziti.

U svim ovim transakci-
jama niko nikome ne da-
je nista besplatno. Ako je
deficit bitan za Crnu Go-
ru, zasto ne bi bio bitan za
regione ili gradove unu-
tar Crne Gore?

Kakvu politiku treba
da primijeni Zabljak ako
ima spoljnotrgovinski
deficit sa Podgoricom? Ili
Sta da preduzme Zabje-
lo, ako ima spoljnotrgo-
vinski deficit sa Masli-
nama? Ili ako biznisi iz
Balsi¢eve ulice imaju de-
ficit u odnosu na biznise
iz Hercegovacke ulice, Sta
darade?

Zamislimo sada da za-
ustavimo uvoz. Prodavni-
ce su prepune proizvoda
napravljenih u Crnoj Go-
ri, ali neke niko nec¢e da
kupi. A da ih kupe iz pa-
triotizma? Ne, ekonom-
ski patriotizam ne posto-
ji. Niko ne daje svoj no-
vac za nesto Sto mu se ne
dopada. Upravo ta ¢inje-
nica da kupacnece da da
novac za nesto $to mu se
ne svida predstavlja si-
gnal vlasniku prodavni-
ce da viSe ne narucuje
takve proizvode, kao sto
proizvodi koji se uvoze i
prodaju u Crnoj Gori po
odredenoj cijeni daju si-
gnal nekom domac¢em
proizvodacu da pokusa
da napravi isti proizvod,
priblizno istog kvalite-
ta, po niZoj cijeni. Ako to
uspije, vlasnik prodavni-
ce nece imati potrebu da
takve proizvode uvozi,
jer mu se vise isplati da

ih nabavlja po nizoj cije-
ni u Crnoj Gori i tako za-
radi vise.

H SIGNALI
TRZISTA

To znaci da ni vlasnici
prodavnica nijesu eko-
nomske patriote. Kao sto
svaki kupac gleda sop-
stveni interes i nastoji da
proizvod kupi po najni-
Z0j cijeni, tako i vlasnici
prodavnica gledaju svoj
interes i nastoje da pro-
izvode nabave po najni-
Zim cijenama. Ove signa-
le daje trziste. Zato je ono
vazno. Ako ugasimo tr-
ZiSte, ugasili smo sistem
prenosa signala! A kada
nema signala, nema re-
akcija proizvodaca.

Vecina kada govori o
spoljnotrgovinskom de-
ficitu misli samo na ro-
bu. Medutim, pored $vaj-
carske c¢okolade, itali-
janskih cipela, danskog
namjestaja, hrvatskog
deterdzenta, srbijanskog
mlijeka, francuskog vina,
njemackih automobila,
grckih maslina, kineske
svile, japanskih televizo-
ra, holandskog cvijeca...
u crnogorski deficit ulaze
i plate raznih savjetnika
koji nijesu iz Crne Gore.
Zato nas izazov nije sa-
mo da napravimo kon-
kurentnu robu, vec i us-
luge. Dakle, do kada ¢emo
uvoziti pojedine proizvo-
de? Sve dok ne napravi-
mo bolje i jeftinije u Cr-
noj Gori. Konkurentan
proizvod se ne pravi pri-
¢om i komentarima, vec
znanjem, vjestinama, no-
vim tehnologijama i ra-
dom. Upravo to govorim
poljoprivrednim proizvo-
dac¢ima. Stalno ih izazi-
vam da proizvedu najbo-
lje mlijeko, sir, voce, povr-
¢e, vino, maslinovo ulje,
med... Najbolje na svije-
tu! Ne zbog deficita ili su-
ficita, ve¢ zbog njihovog
profita. Jer za kvalitet-
nim proizvodima uvijek
postoji traznja.



