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Koncept ovog predloga se oslonja na postoje- 
ću percepciju Crne Gore - kako kod nas tako 
i vani. 
 
Uočeno je da simbolički koncepti imaju ogra- 
ničenja u smislu što se skoro sve meditera- 
nske zemlje mogu na njih pozvati (često i sa 
više prava) a i opseg im je limitiran na odre-
đene oblasti. Na drugoj strani emocional-
no - apstraktni koncepti (GB, IT...) su previše 
generički - na njih mogu da se oslone velike 
zemlje koje su etablirane u kolektivnoj svije- 
sti na planetarnom nivou ali ne i zemlja poput 
naše koja je na margini globalnog diskursa.  
Dodatno otežavajuća okolnost je negatina 

Crna Gora – sve na ruku 
Montenegro – All at hand 
 
 
 
Ključne riječi: 
Pristupačnost, povezanost, kontinuitet, sigurnost, 
ruka, stabilnost, iskrenost, gostoljubivost

percepcija Crne Gore u nekim oblastima, kao 
što je koncept ekološke države koji se, naža-
lost, danas koristi uglavnom kroz ironiju.
 
Zato smo se odlučili da ponudimo nešto što  
nijesu vrijedosti same po sebi već kontekst 
odnosno specifične okolnosti koje ih sve 
čine atraktivnijim. 
 
Poruka "Sve na ruku / All at Hand" ima široki 
asocijativni potencijal. Ona govori o lakoći živl-
jenja i pristupačnosti, oslikava duh društva, 
sugeriše toplu, gostoljubivu atmosferu za sve 
posjetioce i stanovnike. Poruka je umirujuća i 
„antistresna“. Ona je i ekskluzivna jer je  dostu- 
pnost kvalitet koji je sve rjeđi i sve cjenjeniji. 
Poruka nije pretenciozna (što je sterotip o 
crnogorskom mentalitetu – „niđe nebo nije 
plavo...“. Najvažnije, ona je utemeljena u opštoj 
perecepciji pa nema prizvuk lažnog (rekla- 
mnog) ili olako datog obećanja.
 
U tom smislu ova poruka se oslanja na emoci-
je isto koliko na racionalni poziv, bez potrebe 
da ga dokazuje, što smatramo najvećim kva- 
litetom našeg predloga.

Predloženi vizuelni identitet je izgrađen oko 
koncepta na način da mu bude komplenta- 
ran u asocijativnoj i simboličkoj ravni. Njegovo 
centralno mjesto je znak koji sugeriše konce- 
ntraciju sadržaja, isprepletenost, povezanost, 
kontinuitet. Na ikoničkom nivou „prepoznaju“ 
se talasi, ruke, floralni motivi, elementi etno- 
grafskog nasljeđa ali i arhetipski, tehnološki i 
informatički obrasci. Na sljedećem značenjs-

kom koraku, kao cjelina sa redukovanim slo- 
ganom (u kojem su riječi „Crna Gora sve“ /“Mo- 
ntenegro all“ zamijenjene konkretnim po-
jmom), asocijacije lako pokrivaju sve tražene 
kategorije ostajući ispod snažne, zvučne i svi-
ma poznate okosnice (koja je još upečatljivija 
na engleskom jeziku). 
 
Sa aspekta dizajna forma je stabilna u svim 
primjenama i kombinacijama sa tekstom. 
Predložena paleta je čvrsta, odlučna ali sofis-
ticirana jer je znak aktivan, skoro hipnotički 
pokretan. Njome se posebno podržava mod-
ularnost cjeline znak-tekst koja omogućava da 
se u njega unese specifični pojam koji odgo-
vara konkretnoj upotrebi - djelatosti, proizvo- 
du, usluzi (primjeri na str. 14-16). Time se sa la-
koćom prelazi sa opšteg na sasvim specifičan 
nivo. Sam znak, iako kompaktan djeluje kao 
dio niza koji se može produžavati i skraćivati. 
(sugestija raznoliksti, kontinuiteta...) čime se 
proširuju mogućnosti upotrebe. To je pose- 
bno istaknuto u odnosu krovnog znaka (dva 
segmenta) i posebnih koje se odnose na ko- 
nkretni sadržaj (jedan segment) čime se u 
isto vrijeme uspostavljaju  hijerarhija i jedinst-
vo vizuelnog sistema. Odabrana tipografija je 
jednostavna i nepretenciozna, u svim jezičkim 
i pismovnim varijanta ostvaruje slično vizue-
lno polje čime znak čini čitljivim i prepozna- 
tljivim u pomenutim formama. Takav izbor 
tipografije doprinosi i jednostavnosti dobi-
jene logotipske forme, koja je harmonična, ne 
konkuriše samom znaku i doprinosi vizuelnoj 
ravnoteži znaka i stabilnosti celokupne zna-
kovne kompozicije.
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Prijedlog idejnog rješenja vizuelnog identiteta
Nacionalog brenda Crne Gore

4



Geneza znaka
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Varijanta br. 1
Ispis na engleskom jeziku

Varijanta br. 2
Ispis na crnogorskom jeziku (LAT)

Varijanta br. 3
Ispis na crnogorskom jeziku (CYR)
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Logo
Pozitiv, negativ, grayscale, outline



Varijanta br. 1
Ispis na engleskom jeziku

Varijanta br. 2
Ispis na crnogorskom jeziku (LAT)

Varijanta br. 3
Ispis na crnogorskom jeziku (CYR)
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Logo
Negativ – Engleski jezik



10Prijedlog idejnog rješenja vizuelnog identiteta
Nacionalog brenda Crne Gore

Logo
Pozitiv – Crnogorski jezik (LAT)
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Logo
Negativ - Crnogorski jezik (LAT)
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Logo
Pozitiv – Crnogorski jezik (CYR)
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Negativ – Crnogorski jezik (CYR)



Investicije Sport

Turizam Investicije

Poslovni 
ambijent

Kultura

Domaći proizvodi 
i usluge (izvoz)

Obrazovanje

Kreativne 
industrije
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Investicije Sport

Turizam Investicije

Poslovni 
ambijent

Kultura

Domaći proizvodi 
i usluge (izvoz)

Obrazovanje

Kreativne 
industrije
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Investicije Sport

Turizam Investicije

Poslovni 
ambijent

Kultura

Domaći proizvodi 
i usluge (izvoz)

Obrazovanje

Kreativne 
industrije
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Regular 
Medium 
SemiBold 
Bold 

ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPQRSŠTUWXYZŽ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

АБВГДЂЕЖЗИЈКЛЉМНЊОПРСТЋУФХЦЧЏШ
абвгдђежзијклљмнњопрстћуфхцчЏш

0123456789
.,:;...!¡?¿*#//„”(){}[]-–

Montserrat font je popularan zahvaljujući besplatnoj do-
stupnosti i širokom spektru stilova, uključujući različite te-
žine i nagibe. Njegov geometrijski dizajn donosi modernu 
i elegantnu estetiku, čineći ga prikladnim za različite dizaj-
nerske potrebe. Ovaj sans-serif font nudi izuzetnu čitljivost 
kako na ekranu tako i na štampanim materijalima, što ga 
čini višenamjenskim izborom. Inspirisan urbanim dizajnom, 
Montserrat privlači pažnju svojim ravim linijama i proporci-
jama.

 
Regular Italic 
Medium Italic 
SemiBold Italic 
Bold Italic 

ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPQRSŠTUWXYZŽ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

АБВГДЂЕЖЗИЈКЛЉМНЊОПРСТЋУФХЦЧЏШ
абвгдђежзијклљмнњопрстћуфхцчЏш

0123456789
.,:;...!¡?¿*#//„”(){}[]-–
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Hrabrost

Mir Harmonija

Prosperitet

CMYK:
0.100.100.0

RGB:
237.28.36

HEX:
#ED1C24

Pantone:
Bright Red C

CMYK:
85.69.0.0

RGB:
59.94.171

HEX:
#3A5DAE

Pantone:
7455 C

CMYK:
6.16.100.0

RGB:
242.205.20

HEX:
#F2CD14

Pantone:
7405 C

CMYK:
0.45.7.0

RGB:
246.163.187

HEX:
#F8A3BC

Pantone:
189 C

Primarna paleta boja Nacionalnog brenda Crne Gore 
predstavlja neizostavan element u oblikovanju jedin-
stvenog vizuelnog identiteta. Dosljedna i svrhovita 
primjena ovih boja ključna je za prepoznatljivost bren-
da i stoga bi trebala biti prisutna u svakom aspektu 
komunikacije.

CMYK i Pantone boje se preporučuju za korišćenje u 
štampanim medijima, dok su RGB i HEX verzije na-
mijenjene digitalnoj primjeni. Ovaj pristup omoguća-
va dosljednost i kvalitet u svim medijima i podržava 
brend da se istakne i ostavi snažan utisak.

Inspiracija

Priroda

CMYK:
84.23.94.9

RGB:
36.136.72

HEX:
#248848

Pantone:
7731 C

CMYK:
87.86.48.60

RGB:
30.25.52

HEX:
#1E1A34

Pantone:
5255 C
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Hrabrost

90% 90% 90% 90% 90% 90%

80% 80% 80% 80% 80% 80%

70% 70% 70% 70% 70% 70%

60% 60% 60% 60% 60% 60%

50% 50% 50% 50% 50% 50%

40% 40% 40% 40% 40% 40%

30% 30% 30% 30% 30% 30%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

Prosperitet Priroda Mir
Boje Nacionalnog brenda je poželjno primjenjivati u 
stoprocentnoj punoći. U slučajevima koji zahtijevaju 
širi niz nijansi, moguća je upotreba boja sa valerske 
skale.

Harmonija Inspiracija
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Valerska skala - Primarna paleta



Pozitivnost 
CMYK:
79.19.53.2

RGB:
38.153.137

HEX:
#279989

Pantone:
7473 C

90% 90%90% 90%

80% 80%80% 80%

70% 70%70% 70%

60% 60%60% 60%

50% 50%50% 50%

40% 40%40% 40%

30% 30%30% 30%

20% 20%20% 20%

Umjetnost 
CMYK:
69.98.5.0

RGB:
114.48.140

HEX:
#702F8A

Pantone:
526 C

Energija 
CMYK:
0.53.96.0

RGB:
247.143.38

HEX:
#FF8F1C

Pantone:
1495 C

Inovacije 
CMYK:
36.27.0.0

RGB:
161.173.216

HEX:
#9FAEE5

Pantone:
2716 C
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Pri upotrebi znaka: 

1. Ne rotirati 
2. Ne menjati razmere loga neproporcionalno 
3. Ne pomerati i ne menjati raspored elemenata 
znaka
4.  Ne koristiti ekstremne efekte na znak
5.  Ne menjati boje znaka
6. Koristiti samo fontove definisane knjigom 
standarda
7. Foto materijal koji se koristi za pozadinu ne sme 
da konkuriše znaku
8. Ne koristitie logo na previše tamnoj pozadini ili 
bilo kojoj pozadini kao nije dovoljno kontrastna i ne 
doprinosi vidljivosti ičitljivpsti znaka
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Nedozvoljene metode primjene



24Prijedlog idejnog rješenja vizuelnog identiteta
Nacionalog brenda Crne Gore

Logo
Suvi žig
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Logo
Trodimenzionalni prikaz Prijedlog idejnog rješenja vizuelnog identiteta

Nacionalog brenda Crne Gore
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Trodimenzionalni prikaz Prijedlog idejnog rješenja vizuelnog identiteta

Nacionalog brenda Crne Gore
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Uz upotrebu zone izolacije, određen je prostor između samog 
znaka i drugih vizuelnih elemenata koji bi se mogli naći u nje-
govoj blizini. Zona izolacije je određena uz upotrebu propor-
cija simbola. Važno je napomenuti da je ovo minimalna zona 
izolacije.

Varijanta br. 2
Znak

Varijanta br. 1
Znak sa punim nazivom
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Zona izolacije



Tokom primjene, veličina znaka često varira. Radi održavanja 
čitljivosti, uspostavljeno je tzv. maksimalno umanjenje. 

Varijanta br. 3
Ispis na engleskom jeziku

Varijanta br. 2
Ispis na engleskom jeziku

Varijanta br. 3
Znak

8.5 mm

7 mm

opportunities
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Primjena
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