Crna Gora
Ministarstvo eRonomije

IZVJESTAJ SA JAVNE RASPRAVE O NACRTU ZAKONA O NACIONALNOM
BRENDU

Ministarstvo ekonomije je 31. decembra 2015. godine stavilo na javnu raspravu Nacrt
zakona o nacionalnom brendu, Ciji tekst je objavljen na sajtu Ministarstva, portalu e-
uprave i dnevnom listu Pobjeda, shodno propisanim obavezama u skladu sa Uredbom o
postupku i naCinu sprovodenja Javne rasprave u pripremi zakona (“Sluzbeni list Crne
Gore”, broj 12/12).

Javnim pozivom su pozvani gradani, nauéne i stru€ne institucije, drzavni organi, Glavni
grad, Prijestonica, opstine, strukovna udruzZenja, politicke stranke, sindikati, vjerske
zajednice, nevladine organizacije, medunarodne organizacije, mediji i sve
zainteresovane organizacije i zajednice da se ukljuCe u javnu raspravu i daju svoj

doprinos u razmatranju Nacrta zakona o nacionalnom brendu.

Javna rasprava je trajala do 10. februara 2016. godine.

U toku trajanja Javne rasprave Ministarstvu ekonomije - Direktoratu za razvoj nacionalnog
brenda i zastitu potroSaca, tacnije Direkciji za razvoj nacionalnog brenda, su u pisanoj
formi dostavljeni samo komentari, sugestije i prijedlozi od strane predstavnika Privredne

komore Crne Gore:



Analiziraju¢i ¢l. 6 i 7 (Ciljevi razvoja
nacionalnog brenda i Elementi nacionalnog
brenda), a =zatim ¢&l. 14 (Nacionalno
brendiranje), nejasno je da li nacionalno
brendiranje obuhvata brendiranje drzave kao
cjeline, gradova, destinacija i regiona ili i
elemente iz stava 2 ¢lana 7.

Primjedba je uvazena. Brisani su ¢lanovi 7 i 14
da bi se izbjeglo stvaranje zabune i nejasnoca
oko obuhvata nacionalnog brenda. Medutim,
iako su pomenuti €lanovi brisani, isti¢emo da
nacionalni brend podiva na odredenim
elementima (ekonomskim potencijalima,
proizvodnim, usluznim i institucionalnim
brendovima, vanjskoj i unutrasnjoj politici
drzave, kulturno-istorijskom i  prirodnom
nasljedu, turizmu, ljudskim potencijalima i sl).
Isto tako, brendiranje drzave ili razvoj
nacionalnog brenda moze obuhvatiti i aktivnosti
razvoja brenda grada i/ili regiona, kao dio politike
razvoja nacionalnog brenda.

Neophodno je i definisati postupak po kojem ¢e
se brendirati proizvodi i usluge, kako bi se
obuhvatili svi elementi koje podrazumijeva
definicija nacionalnog brenda (sva materijalna
i nematerijalna dobra).

Primjedba nije uvazena. Ministarstvo
ekonomije ne vrsi brendiranje proizvoda i usluga
(oni su veé¢ brendirani od strane njihovih
proizvodaca), ve¢ kroz odabir kvalitetnih i
reprezentativnih crnogorskih proizvoda i usluga
na kojima bi stajao logotip nacionalnog brenda,
izaziva pozitivne asocijacije na drzavu Crnu
Goru, posebno kod inostrane javnosti, te na taj
nacin vrsi promovisanje drzave Crne Gore kao
cjeline i povecava vrijednost nacionalnog
brenda.

Misljenja smo da vrijednosti nacionalnog
brenda iz ¢lana 9 treba precizno definisati.
Potrebno je dati jasne kriterjume na osnovu
kojih ¢e se u okviru brenda, a na nivou Crne

Gore, proizvod, usluga i drugi elementi
brendiranja smatrati odrzZivim, inovativnim,
izvrsnim itd.

Primjedba je uvazena. Vrijednosti nacionalnog
brenda su definisane ¢lanom 8, a blizi kriterijumi
za utvrdivanje ovih vrijednosti utvrdiée se
podzakonskim aktom.

U dijelu (IV) koji se odnosi na dozvole za
upotrebu  logotipa nacionalnog  Brenda,
istitemo da je neophodno jasno definisati
opste kriterjume koji su neophodni za
dobijanje dozvole za kori8¢enje logotipa,
odnosno koje su to karakteristike koje organ
drzavne uprave, organ jedinice lokalne
samouprave, privredno drustvo, pravno i
fiziCko lice i ostali subjekti moraju posjedovati
da bi bili pogodni za dobijanje dozvole za
upotrebu logotipa. Dodatno, u Nacrtu Zakona
nedostaje i pocedura za podnoSenje zahtjeva
za dozvolu kao i odredba kojom se jasno
propisuje gdje ¢e se podnositi prijava za
dobijanje dozvole.

Primjedba je uvazena. Dodat je novi ¢lan kojim
se definiSe ko sve moze biti nosilac prava
kori§éenja logotipa nacionalnog brenda (¢lan
19). Za drzavne organe, organe drzavne uprave,
nadlezne organe opstine, organe lokalne
uprave, sudove, drzavno tuzilastvo, privredna
druStva u vecéinskom vlasnistvu drzave koja
obavljaju poslove od javnog interesa,
diplomatsko-konzularna  predstavniStva u
inostranstvu i institucije i sluzbe C&iji je osnivac
drzava Crna Gora, odnosno opétina i druge
organizacije i udruZenja Vlada Crne Gore
utvrduje nacin kori¢enja logotipa nacionalnog
brenda. Pravna i fizicka lica moraju ispuniti
uslove predvidene clanom 20, i prolaze
proceduru propisanu zakonom (Clanovi 21, 22 i
23).

Nadalje, Nacrt zakona propisuje samo dozvole
koje ¢e biti izdate za proizvode i usluge, dok pri
tome nije naznalena dozvola za gradove,
destinacije, regije.

(1) Primjedba je uvazena. Dodata je
odredba da ¢e nadlezni organ opstine
istovremeno sa izborom logotipa i/ili slogana
brenda grada i/ili regiona utvrditi pravila i uslove
kori§éenja logotipa i/ili slogana brenda grada i/ili
regiona u skladu sa zakonom (€lan 37).




U dijelu brendiranja proizvoda i usluga,
polaze¢i od toga da tome treba pristupiti
imajuéi u vidu kontinuitet do sada ucinjenog,
predlazemo da se, korisnicima registrovanih
kolektivnih zigova iz Crne Gore, dozvola izdaje
uz prilozen zahtjev i potvrdu o pravu kori$c¢enja
kolektivnog ziga izdatu, od strane nosioca
kolektivnog Ziga.

Primjedba je uvazena. Uz zahtjev, shodno
¢lanu 21, podnosilac zahtjeva za koriS¢enja
logotipa nacionalnog brenda, dostavlja potvrdu o
kvalitetu proizvoda i/ili usluga, kao i dokumenta
kojima se dokazuju stru¢ne i profesionalne
reference za vrSenje djelatnosti.

Kaznene odredbe, te prestanak i oduzimanje
dozvola, su postupci i mjere koje se mogu
definisati pozivanjem na Zakon o zigu, ¢ime bi
ova oblast bila uredena podsticajno, stavljajuci
u prvi plan ciljeve donoSenja Zakona, uz
istovremenu  zastitu od neovlaSéenog
koris¢enja logotipa.

Primjedba nije uvazena. Zbog specifiCnosti
oblasti, kao i situacija koje mogu uticati na
naruSavanje ugleda drzave neovlaséenim
koriS¢éenjem logotipa nacionalnog brenda,
odnosno dostavljanjem neta¢nih i nepotpunih
informacija prilikom podnoSenja zahtjeva za
koriS¢enje  logotipa  nacionalnog  brenda
definisane su kaznene odredbe bez pozivanja
na zakon o Zzigu, ve¢ uskladivanjem sa
materijalnim odredbama zakona.




PREDLOG

ZAKON O NACIONALNOM BRENDU
I. OSNOVNE ODREDBE

Predmet
Clan 1
Ovim zakonom ureduju se nacionalni brend, uslovi i postupak razvoja nacionalnog
brenda, vizuelni identitet nacionalnog brenda, kao i druga pitanja od znacCaja za nacionalni
brend.

Nacionalni brend
Clan 2

(1) Nacionalni brend, u smislu ovog zakona, predstavlja skup materijalnih i
nematerijalnih vrijednosti, prirodnih i ekonomskih potencijala, proizvoda i usluga
crnogorskog porijekla, poslovnih i zivotnih prilika u Crnoj Gori, kulturno-istorijskog i
prirodnog nasljeda, ljudskih potencijala, odnosno potencijala, resursa i aktivnosti koje
stvaraju prepoznatljivost, konkurentsku prednost i doprinose dobrom ugledu i odrzivom
imidzu Crne Gore.

(2) Vizuelnim identitetom nacionalnog brenda predstavlja se Crna Gora i izrazava
pripadnost Crnoj Gori.

(3) Vizuelni identitet nacionalnog brenda moze se Koristiti na nacin i pod uslovima
utvrdenim ovim zakonom.

(4) Vizuelni identitet nacionalnog brenda je u svojini Crne Gore.

Javni interes
Clan 3
Razvoj, unaprjedenje, promovisanje i Cuvanje nacionalnog brenda su od javnog
interesa.

Upotreba rodno osjetljivog jezika
Clan 4
|zrazi koji se u ovom zakonu koriste za fiziCka lica u muskom rodu podrazumijevaju
iste izraze u zenskom rodu.

II. USTANOVLJAVANJE | RAZVOJ NACIONALNOG BRENDA

Ustanovljavanje nacionalnog brenda
Clan 5
Nacionalni brend se ustanovljava i razvija u cilju:
1) povecéanja konkurentnosti i prepoznatljivosti domacih proizvoda i usluga, kao i
povecanja izvoza;

2) promocije nacionalnih vrijednosti, istorije, tradicije i kulture, kao i drugih
posebnosti Crne Gore;



3) podizanja svijesti javnosti o znaCaju razvoja i promovisanja nacionalnog
brenda;

4) promovisanja domace proizvodnje, kao i unaprjedenja i povecCanja njenog
obima;

5) podsticanja povecCanja broja domacih proizvoda zasti¢enih geografskom
oznakom porijekla;

6) poboljSanja i izgradnje pozitivhog i odrZivog imidza Crne Gore;
7) podsticanja promovisanja turisti¢kih usluga na domaéem i inostranom trzistu;
8) podsticanja investicija u Crnu Goru,

9) promovisanja reprezentativnog sporta, individualnih i kolektivnih sportova,
sportskih klubova, kao i promovisanja nacionalnih sportskih saveza i institucija sporta, i

10) promovisanja istaknutih stvaralaca.

Razvoj nacionalnog brenda
Clan 6
(1) Radi ostvarivanja cilieva iz ¢lana 5 ovog zakona, organ drzavne uprave

nadlezan za razvoj nacionalnog brenda (u daljem tekstu: Ministarstvo), sprovodi
istraZivanja od znacaja za unaprjedenje imidza i prepoznatljivosti Crne Gore i razvoj
nacionalnog brenda.

(2) U cilju razvoja nacionalnog brenda Ministarstvo priprema i sprovodi strategiju
razvoja nacionalnog brenda i akcioni plan za realizaciju strategije (u daljem tekstu:
Akcioni plan).

(3) Ministarstvo daje misljenje o uskladenosti razvojnih dokumenata od znacaja za
razvoj elemenata nacionalnog brenda sa strategijom razvoja nacionalnog brenda koje
pripremaju organi drzavne uprave, nadlezni organi opstine, Glavnog grada, opstine u
okviru Glavnog grada i Prijestonice (u daljem tekstu: ops$tina), organizacije koje
pripremaju te dokumente, kao i drugi subjekti.

Saradnja sa nadleznim organima, privatnim sektorom i drugim organizacijama
Clan 7

(1) Ministarstvo moze da inicira i promoviSe uspostavljanje partnerstava ili
drugih oblika saradnje sa javnim i privatnim sektorom, domaéim i medunarodnim
organizacijama i nadleznim organima drugih drzava, u cilju razvoja, jaCanja i
prepoznatljivosti nacionalnog brenda.

(2) Ministarstvo saraduje sa nadleznim organima drzavne uprave i nadleznim
organima opstine prilikom organizovanja dogadaja, sajmova i manifestacija od znacaja
za razvoj nacionalnog brenda.

(3) Ministarstvo je duzno da organizuje javne tribine, promotivne i informativne
dogadaje i druge aktivnosti radi upoznavanja javnosti sa razvojem nacionalnog brenda.



Vrijednosti nacionalnog brenda
Clan 8
Vrijednosti na kojima se zasniva nacionalni brend su:
1) odrzivost, kojom se obezbjeduje zadovoljavanje potreba sadasnjih generacija bez
ugrozavanja zadovoljavanja potreba buduéih generacija;

2) izvrsnost, koja se zashiva na visokom stepenu kvaliteta ili dodatnoj vrijednosti
proizvoda, usluge, organizacije, sporta, istaknutih stvaralaca i sl.;

3) crnogorsko porijeklo proizvoda, usluga ili organizacija;

4) inovativnost, koja podrazumijeva unaprjedenje poslovanja, proizvoda, usluga, kao
i ekonomskih i ljudskih potencijala u skladu sa zahtjevima trzista, i

5) drustveni napredak kao doprinos poboljSanju Zivotnog standarda gradana i opStem
blagostanju.

Strategija razvoja nacionalnog brenda
Clan 9
(1) Strategija razvoja nacionalnog brenda narocito sadrzi:

1) analizu postojecCeg stanja u oblasti razvoja nacionalnog brenda;
2) planirane cilijeve i mjere za promovisanje i unaprjedenje prepoznatljivosti
Crne Gore u inostranstvu i razvoj nacionalnog brenda;
3) dinamiku, nacin i obim realizacije ciljeva nacionalnog brenda;
4) prioritetne aktivnosti za razvoj nacionalnog brenda;
5) okvirna finansijska sredstva i izvore finansiranja;
6) smjernice za razvoj brenda grada i/ili regiona, i
7) druge elemente od znacaja za razvoj nacionalnog brenda.
(2) Strategiju razvoja nacionalnog brenda donosi Vlada Crne Gore (u daljem
tekstu: Vlada) na period od pet godina.

(3) Radi realizacije strategije razvoja nacionalnog brenda Vlada donosi Akcioni
plan na period od godinu dana.

[ll. ELEMENTI VIZUELNOG IDENTITETA NACIONALNOG BRENDA

Vizuelni identitet nacionalnog brenda
Clan 10
Nacionalni brend se izrazava vizuelnim identitetom koji sadrzi naziv, logotip i
slogan.

Logotip nacionalnog brenda
Clan 11
(1) Logotip nacionalnog brenda sadrzi naziv nacionalnog brenda koji glasi ,,Crna
Gora“, odnosno internacionalni naziv ,,Montenegro®.



(2) Nacionalni brend grafi¢ki se predstavlja logotipom nacionalnog brenda.

(3) lzbor logotipa nacionalnog brenda vrsi se po sprovedenom javhom konkursu
koji raspisuje i sprovodi Ministarstvo.

(4) Vizuelni identitet logotipa nacionalnog brenda na prijedlog Ministarstva
utvrduje Vlada.

(5) Uslove, nacin i postupak izbora logotipa nacionalnog brenda propisuje
Ministarstvo.

Prijava za registraciju
Clan 12
(1) Prijavu za registraciju logotipa nacionalnog brenda u Crnoj Gori podnosi

Zastitnik imovinsko-pravnih interesa Crne Gore (u daljem tesktu: Zastitnik).

(2) Prijavu za registraciju logotipa nacionalnog brenda van Crne Gore, uz
saglasnost Vlade podnosi Zastitnik.

Registracija i pravna zastita logotipa nacionalnog brenda
Clan 13
Registracija i pravna zastita logotipa nacionalnog brenda vrsi se u skladu sa
zakonom kojim se ureduje Zig, ako ovim zakonom nije drukcije odredeno.

Korisc¢enje logotipa nacionalnog brenda
Clan 14

(1) Pravna i fizika lica, drzavni organi, organi drzavne uprave, nadlezni organi
opstine, organi lokalne uprave, sudovi, drzavno tuZzilastvo, privredna drustva u vecinskom
vlasnistvu drzave koja obavljaju poslove od javnog interesa, diplomatska i konzularna
predstavnistva Crne Gore u inostranstvu (u daljem tekstu: diplomatsko — konzularna
predstavnistva) i institucije i sluzbe ciji je osniva Crna Gora, odnosno opstina i druge
organizacije i udruzenja ne smiju koristiti logotip nacionalnog brenda na nacin da javno
izloze poruzi logotip nacionalnog brenda i/ili njegov slogan, kojim se naruSava ugled i
vrijednosti nacionalnog brenda.

(2) Pravna i fiziCka lica, drzavni organi, organi drzavne uprave, nadlezni organi opstine,
organi lokalne uprave, sudovi, drzavno tuzilastvo, privredna drustva u vedinskom
vlasnistvu drzave koja obavljaju poslove od javnog interesa, diplomatsko - konzularna
predstavnistva i institucije i sluzbe Ciji je osniva¢ Crna Gora, odnosno opstina i druge
organizacije i udruzenja ne smiju na logotipu nacionalnog brenda vrsiti izmjene vizuelnog
identiteta nacionalnog brenda.

(3) Pravnaifizi¢ka lica, drzavni organi, organi drzavne uprave, nadlezni organi opstine,
organi lokalne uprave, sudovi, drzavno tuzilastvo, privredna drusStva u vecinskom
vlasnistvu drzave koja obavljaju poslove od javnog interesa, diplomatsko - konzularna

predstavnistva i institucije i sluzbe Ciji je osniva¢ Crna Gora, odnosno opstina i druge



organizacije i udruzenja ne smiju koristiti logotip nacionalnog brenda ako je zbog izgleda
nepodoban za koris¢enje.

(4) Logotip nacionalnog brenda iz stava 3 ovog Clana, povlaci se iz upotrebe.

Koris¢enje logotipa nacionalnog brenda sa drugim logotipima
Clan 15
(1) Uz logotip nacionalnog brenda, mogu se koristiti drugi logotipi, odnosno
znakovi drzavnih organa, organa opstine i drugih institucija uz prethodno odobrenje
Ministarstva.

(2) Ako se logotip nacionalnog brenda istiCe sa jednim ili viSe logotipa drugih
drzava subjekata, i/ili medunarodnih organizacija u Crnoj Gori, logotip nacionalnog
brenda zauzima poasno mjesto, osim kad se isti¢e uz drzavne simbole.

(3) Pocasnim mjestom logotipa iz stava 2 ovog €lana smatra se mjesto u centru
kruga, tiemenu polukruga logotipa, prvo mjesto u vrsti, koloni ili grupi logotipa i mjesto na
desnoj strani, gledano sprijeda, od logotipa druge drzave, subjekta ili medunarodne
organizacije.

Ogranic¢enja koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda
Clan 16
(1) Pravna i fizicka lica, drzavni organi, organi drzavne uprave, nadlezni organi
opStine, organi lokalne uprave, sudovi, drzavno tuzilastvo, privredna drustva u veéinskom
vlasnistvu drZzave koja obavljaju poslove od javnog interesa, diplomatsko - konzularna
predstavnistva i institucije i sluzbe Ciji je osniva¢ Crna Gora, odnosno opstina i druge
organizacije i udruzenja ne smiju da koriste logotip nacionalnog brenda:

1) u politiCke i/ili vierske svrhe;
2) suprotno zajamcenim pravima i slobodama;
3) suprotno prinudnim propisima i moralu drustva, i

4) u aktivnostima, poslovima, djelatnostima i promocijama koje mogu izazvati
negativan uticaj na imidz Crne Gore, prouzrokovati Stetne posljedice po
zdravlje i zivot ljudi i zivotinja, zivotnu sredinu i narusiti javni red i mir i
nacionalnu bezbjednost.

Komercijalno koriS¢enje logotipa nacionalnog brenda
Clan 17
Uslovi i nacin primjene logotipa nacionalnog brenda na predmetima za
komercijalne svrhe, utvrduju se ugovorom o komercijalnom koris¢enju logotipa
nacionalnog brenda, koji zainteresovano lice zaklju€uje sa Ministarstvom.
Slogan nacionalnog brenda
Clan 18
Na izbor, koriS¢enje i pravnu zastitu slogana nacionalnog brenda, primjenjuju se
odredbe ovog zakona kojima se ureduje izbor, koriS¢enje i pravna zastita logotipa
nacionalnog brenda.



IV. STICANJE PRAVA KORISCENJA LOGOTIPA NACIONALNOG BRENDA

Nosioci prava koriSéenja logotipa nacionalnog brenda
Clan 19

(1) Nosioci prava korid¢enja logotipa nacionalnog brenda mogu biti: pravna i fiziCka
lica, drzavni organi, organi drzavne uprave, nadlezni organi opstine, organi lokalne
uprave, sudovi, drzavno tuzilastvo, privredna drusStva u vecinskom vlasnistvu drzave koja
obavljaju poslove od javnog interesa, diplomatsko - konzularna predstavnistva i institucije
i sluzbe Ciji je osniva¢ Crna Gora, odnosno opstina i druge organizacije i udruzenja (u
daljem tesktu: korisnici logotipa nacionalnog brenda).

(2) Pravna i fizicka lica iz stava 1 ovog zakona stiCu pravo koris¢enja logotipa
nacionalnog brenda na nacin utvrden €l. 20, 21, 22 i 23 ovog zakona.

(3) Uslovi, nacin sticanja i koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda za drzavne
organe, organe drZzavne uprave, nadlezne organe opstine, organe lokalne uprave,
sudove, drzavno tuzilastvo, diplomatsko - konzularna predstavniStva i privredna drustva
u vecinskom vlasni$tvu drzave koja obavljaju poslove od javnog interesa, institucije i

sluzbe &iji je osniva¢ Crna Gora, odnosno opstina i druge organizacije i udruzenja utvrduje
se propisom Vlada.

Uslovi za sticanje prava koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda za pravnai
fizi€ka lica
Clan 20
Pravo koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda moze steci:

- pravno lice sa sjedistem u Crnoj Gori, ako odgovorno lice u pravnom licu nije
pravosnazno osudeno za krivicno djelo zbog zloupotrebe sluzbene duznosti, korupcije,
prevare ili drugog krivicnog djela koje ga cCini nepodobnim za koriS¢enje logotipa
nacionalnog brenda, odnosno protiv kojeg se ne vodi krivi€ni postupak, i

- fiziCko lice koje je crnogorski drzavljanin, koje nije pravosnazno osudeno za
krivicno djelo zbog zloupotrebe sluzbene duznosti, korupcije, prevare ili drugog krivicnog
djela koje ga Cini nepodobnim za koriS¢enje logotipa nacionalnog brenda, odnosno protiv
koga se ne vodi krivicni postupak.

Zahtjev i dokumentacija koja se podnosi uz zahtjev za koriSéenje logotipa
nacionalnog brenda
Clan 21
(1) Pravno ili fiziCko lice radi sticanja prava koriS¢éenja logotipa nacionalnog brenda,
podnosi zahtjev Ministarstvu.

(2) Zahtjev iz stava 1 ovog €lana narocito sadrzi:

1) za pravno lice: naziv, sjediste, godinu i mjesto osnivanja pravnog lica,
poreski identifikacioni broj, ime i prezime, broj telefona, faks i elektronsku adresu lica
ovladéenog za zastupanje pravnog lica, odnosno za fizi¢ko lice: ime i prezime, datum i



mjesto rodenja, broj licne karte, odnosno druge javne isprave iz koje se moze utvrditi
identitet, prebivaliSte i adresu, kontakt telefon i elektronsku adresu, i

2) svrhu za koju se trazi pravo koris¢enja logotipa nacionalnog brenda, kao i
spisak predmeta, proizvoda, objekata, materijala i usluga, na kojima Ce se isticati logotip
nacionalnog brenda, kao i aktivnostima u €ijem vrSenju ¢e se Koristiti logotip nacionalnog
brenda.

(3) Uz zahtjev iz stava 1 ovog Clana, prilaze se sljede¢a dokumentacija:

1) dokaz o upisu u Centralni registar privrednih subjekata za pravno lice,
odnosno preduzetnika, ako je upisan u Centralni registar privrednih subjekata;

2) ovjerena kopija licne karte ili druge javne isprave iz koje se moze utvrditi
identitet, ako zahtjev podnosi fizi€ko lice;

3) odgovarajuca potvrda o kvalitetu proizvoda ili usluge za koju namjerava da

koristi logotip nacionalnog brenda, ako je obaveza pribavljanja potvrde propisana;

4) potvrdu strukovnog, odnosno drugog profesionalnog udruzenja €iji je ¢lan;

5) potvrda o dobijenim nagradama, sertifikatima, akreditacijama i priznanjima
koje posjeduje, odnosno druga dokumenta kojima se dokazuju struCne i profesionalne
reference za vrSenje djelatnosti;

6) pisana izjava da je pravno odnosno fiziCko lice nosilac prava intelektualne
svojine, odnosno odgovaraju¢eg autorskog prava za proizvode i usluge na kojima
namjerava da koristi logotip nacionalnog brenda;

7) ovjerena kopija odgovarajuce licence ili ovlaséenja za koriS¢enje licence,
ako podnosilac zahtjeva koristi prava trecih lica;

8) finansijske izvjestaie za tri godine koje prethode godini u kojoj je podnesen
zahtjev;

9) fotografije, skice i promotivni materijal proizvoda, objekata, predmeta
odnosno drugih stvari na kojima planira da koristi logotip nacionalnog brenda;

10)logotip pravnog lica odnosno druge organizacije, i

11)dokaz o upisu u registar koji se vodi u skladu sa propisima o geografskoj
oznaci porijekla i bezbjednosti hrane, za proizvode i usluge, objekte i druge prostore za
koje je propisana obaveza upisa u registar.

(4) Dokaze o ispunjavaniju uslova iz ¢lana 20 ovog zakona, kao i dokaze iz stava
3 ta€. 1i 11 ovog Clana, Ministarstvo pribavlja po sluzbenoj duznosti.

(5) Podnosilac zahtjeva duzan je da na zahtjev Ministarstva dostavi i drugu
dokumentaciju.
(6) Blizi sadrzaj zahtjeva iz stava 1 ovog ¢lana propisuje Ministarstvo.



Odlucivanje po zahtjevu
Clan 22
(1) O zahtjevu iz ¢lana 21 stav 1 ovog zakona odlu€uje Ministarstvo i izdaje

odobrenje o koriS¢enju logotipa nacionalnog brenda (u daljem tekstu: odobrenje).

(2) U postupku odlucivanja po zahtjevu iz ¢lana 21 stav 1 ovog zakona,
Ministarstvo cijeni ispunjenost uslova iz clana 21 ovog zakona, uskladenost
profesionalnih kompetencija pravnog, odnosno fizickog lica sa vrijednostima nacionalnog
brenda utvrdenim ovim zakonom, svrhu koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda, kao i
uticaj na promociju Crne Gore.

(3) Kriterijume i naCin procjene uskladenosti profesionalnih kompetencija sa
vrijednostima nacionalnog brenda utvrdenim ovim zakonom iz stava 2 ovog Clana
propisuje Ministarstvo.

(4) Protiv rjeSenja iz stava 1 ovog ¢lana, moze se pokrenuti upravni spor.

Pravo koriSéenja logotipa nacionalnog brenda
Clan 23

(1) Pravo koriséenja logotipa nacionalnog brenda, u skladu sa odobrenjem stie
se zaklju€ivanjem ugovora o koriS¢enju logotipa nacionalnog brenda, koji zaklju€uju
starjeSina Ministarstva i pravno odnosno fizi¢ko lice koje je korisnik logotipa nacionalnog
brenda.

(2) Pravo korisc¢enja logotipa nacionalnog brenda daje se na period do pet godina.

(3) Nakon zaklju€ivanja ugovora o koriS¢enju logotipa nacionalnog brenda,
Ministarstvo dostavlja pravnom odnosno fizi€kom licu knjigu grafickih standarda koja je
sastavni dio dokumentacije izabranog logotipa nacionalnog brenda.

Korisc¢enje logotipa nacionalnog brenda u promotivne svrhe
Clan 24

Drzavni organi, organi drzavne uprave, nadlezni organi opstine, organi lokalne
uprave, sudovi, drzavno tuzilastvo, privredna drustva u vecinskom vlasniStvu drzave koja
obavljaju poslove od javnog interesa, diplomatsko - konzularna predstavnistva i institucije
i sluzbe ¢iji je osniva¢ Crna Gora,odnosno opstina i druge organizacije i udruzenja, mogu
u skladu sa ovim zakonom upotrebljavati logotip nacionalnog brenda na propagandnom
materijalu, predmetima, suvenirima, reklamnim fotografiama, crtezima, agendama,
zastavicama, prospektima, znackama, kesama, privjescima, elektronskoj korespodenciji,

internet stranici, portalima i sl.



V. OBAVEZE KORISNIKA LOGOTIPA NACIONALNOG BRENDA

Odobrenje vizuelnog izgleda prakti€ne primjene logotipa nacionalnog brenda
Clan 25
(1) Vizuelniizgled prakticne primjene logotipa nacionalnog brenda na materijalima,

pokretnim i nepokretnim stvarima, proizvodima, objektima i u aktivhostima u kojima se
koristi logotip mora biti u skladu sa uputstvima propisanim knjigom grafickih standarda.

(2) Korisnici logotipa nacionalnog brenda ne smiju neovlaséeno da koriste i
distribuiraju knjigu grafickih standarda.

(3) Logotip nacionalnog brenda mozZe se koristiti na materijalima, pokretnim i
nepokretnim stvarima, proizvodima, objektima i u aktivnostima Cciji vizuelni izgled
prakti€ne primjene odobri Ministarstvo.

(4) Korisnik logotipa nacionalnog brenda podnosi zahtjev za odobravanje vizuelnog
izgleda prakti¢ne primjene logotipa nacionalnog brenda Ministarstvu.

(5) O zahtjevu iz stava 3 ovog Clana odlu€uje Ministarstvo, u roku od 15 dana od
dana prijema zahtjeva.

(6) Ministarstvo moze korisniku logotipa nacionalnog brenda da nalozi da se

izmijeni vizuelni izgled prakticne primjene logotipa nacionalnog brenda, u skladu sa
vrijednostima nacionalnog brenda utvrdenim ovim zakonom i knjigom grafi¢kih standarda.

(7) Protiv rijeSenja iz stava 4 ovog ¢lana, mozZe se pokrenuti upravni spor.

Rok za dostavljanje vizuelnog izgleda prakti€ne primjene logotipa nacionalnog
brenda
Clan 26

(1) Korisnik logotipa nacionalnog brenda duZan je da dostavi vizuelni izgled

prakticne primjene logotipa nacionalnog brenda Ministarstvu u roku od Sest mjeseci od
dana prijema odobrenja iz ¢lana 25 stav 4 ovog zakona.

(2) Vizuelni izgled iz stava 1 ovog c¢lana, objavljuie se na internet stranici
Ministarstva.

Izvjestaj o koris¢enju logotipa nacionalnog brenda
Clan 27
(1) Korisnik logotipa nacionalnog brenda, duzan je da Ministarstvu podnosi

izvje$taj o naCinu koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda u periodu vazenja prava
koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda, do 31. marta tekuce za prethodnu godinu.

(2) lzvjestaj iz stava 1 ovog €lana, narocito sadrzi:

1) podatke o propisanim provjerama kvaliteta proizvoda;



2) podatke o mjese¢no prodatim proizvodima, pruzenim uslugama, stvarima i
opremi, odnosno objektima na kojima je koriS¢en logotip nacionalnog brenda, odrzanim
sportskim, kulturnim i drugim dogadajima i manifestacijama u Cijem organizovanju je
koriS¢en logotip nacionalnog brenda;

3) podatke o mjesecno izvezenim proizvodima sa logotipom nacionalnog
brenda uz naznaku trzista na koje su izvezeni;

4) mjesecne podatke o koli€ini pripremljenog i distribuiranog promotivnog
materijala sa logotipom nacionalnog brenda, i

5) pregled ukupnog koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda u izvjeStajnom
periodu (vrsti i koli€ini proizvoda, objekata, materijala i stvari na kojima se logotip
nacionalnog brenda koristi, broju prodatih proizvoda, stvari i materijala sa logotipom
nacionalnog brenda, sajmovima i izloZbama na kojima su proizvodi sa logotipom
nacionalnog brenda predstavljeni, trziStima na koja su proizvodi sa logotipom nacionalnog
brenda izvezeni, vrsti i koli€ini distribuiranog promotivhog materijala sa logotipom
nacionalnog brenda, broju pripremljenih i na druge jezike prevedenih broSura sa
logotipom nacionalnog brenda).

(3)Korisnik logotipa nacionalnog brenda duzan je da na zahtjev Ministarstva
dostavi i druge podatke od znacaja za pracenje koris¢enja logotipa nacionalnog brenda.
(4)U slu€aju nedostavljanja izvjestaja iz stava 1 ovog ¢lana korisniku logotipa
nacionalnog brenda prestaje pravo koriséenja logotipa nacionalnog brenda.
VI. PRESTANAK PRAVA KORISCENJA LOGOTIPA NACIONALNOG BRENDA

Prestanak prava koris¢enja logotipa nacionalnog brenda
Clan 28
(1) Pravo koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda za pravna odnosno fizicka lica

prestaje:

1) danom isteka roka utvrdenog ugovorom o kori§¢enju logotipa nacionalnog
brenda, i
2) prije isteka roka utvrdenog ugovorom o koriS¢enju logotipa nacionalnog brenda u
slu¢ajevima:
a) davanja laznih, netacnih ili nepotpunih informacija u zahtjevu za kori§¢éenje
logotipa nacionalnog brenda ili dostavljanja dokaza koji mogu dovesti do zablude;
b) koriS¢enja ili primjene logotipa nacionalnog brenda suprotno ugovoru o
koriS¢enju logotipa nacionalnog brenda i knjizi grafi¢kih standarda;
c) prestanka uslova na osnovu kojih je izdato odobrenje, i



d) nedostavljanja izvjestaja o koriS¢enju logotipa nacionalnog brenda i podataka
iz Clana 27 ovog zakona.

Oduzimanje prava koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda
Clan 29
(1) Ako utvrdi da su se stekli uslovi za oduzimanje prava koris¢enja logotipa

nacionalnog brenda, Ministarstvo Ce oduzeti pravo koriS¢enja logotipa nacionalnog
brenda i raskinuti ugovor o koriS¢enju logotipa nacionalnog brenda sa pravnim odnosno
fiziCkim licem u roku od tri dana od dana kad utvrdi da su se stekli uslovi za oduzimanje
prava koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda.

(2) U slu¢aju sumnje da je nastupio razlog za prestanak prava koriS¢enja logotipa
iz ¢lana 28 stav 1 tacka 2 podtacka c ovog zakona, Ministarstvo ¢e pravnhom odnosno
fiziCkom licu naloziti da u roku od osam dana, od dana dostavljanja naloga podnese
dokaze da ispunjava uslove za koriS¢enje logotipa nacionalnog brenda utvrdene ovim
zakonom.

(3) Ako pravno odnosno fizi€ko lice u roku iz stava 2 ovog ¢lana ne dostavi trazene
dokaze, Ministarstvo ¢e privremeno oduzeti pravo koris¢enja logotipa nacionalnog
brenda.

(4) Ministarstvo ¢e naloziti pravnom odnosno fizickom licu da u periodu od 30 dana
od dana dostavljanja odluke o privremenom oduzimanju prava koriS¢enja logotipa,
prestane da Koristi logotip nacionalnog brenda u svojim aktivhostima i povuce sa trzista
proizvode, materijal, pokretne i nepokretne stvari, opremu i predmete na kojima koristi
logotip nacionalnog brendai iz prostorija u kojima pruza usluge ukloni logotip nacionalnog
brenda i prestane sa drugim ozna€avanjem tim logotipom.

(5) Privremeno oduzimanje prava koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda traje do
utvrdivanja da su prestali razlozi za privremeno oduzimanje prava koriS¢enja logotipa
nacionalnog brenda, odnosno da su se stekli uslovi za oduzimanje prava koris¢enja
logotipa nacionalnog brenda.

(6) Protiv rjeSenja iz st. 1 i 3 ovog ¢lana pravno odnosno fizicko lice moze pokrenuti
upravni spor.

Obaveze korisnika logotipa nacionalnog brenda u sluéaju oduzimanja prava
koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda
Clan 30
(1) U slu€aju oduzimanja prava koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda iz ¢lana 29

ovog zakona, pravno odnosno fizi¢ko lice duzno je da:



1) prestane da koristi logotip nacionalnog brenda u svojim aktivnostima za koje
ima pravo koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda;

2) povuce sa trzista proizvode, materijal, pokretne i nepokretne stvari, opremu i
predmete na kojima koristi logotip nacionalnog brenda i iz prostorija u kojima pruza usluge
ukloni logotip nacionalnog brenda i prestane sa drugim ozna€avanjem tim logotipom,;

3) unisti materijal koji je kori§¢en, odnosno namijenjen za koriS¢enje ili je
namijenjen za pripremu materijala sa logotipom nacionalnog brenda, uklju€ujuci skice,
grafiCke pripreme, Sablone, nacrte, fotografije, etikete, elektronske nosace podataka,
odnosno proizvode sa kojih logotip nacionalnog brenda ne moze da se ukloni, i

4) vrati materijal koji se odnosi na logotip nacionalnog brenda koji je korisniku
logotipa nacionalnog brenda dostavilo Ministarstvo.

(2) Pravno odnosno fizicko lice duzno je da o vremenu i mjestu uniStavanja
materijala iz stava 1 tacka 3 ovog €lana, obavijesti nadlezni inspekcijski organ najkasnije
osam dana prije dana uniStavanja, radi obezbjedenja prisustva nadleznog inspektora.

VIl. RAZVOJ BRENDA NASELJA GRADSKOG KARAKTERA I/ILI REGIONA

Prijedlog za pokretanje postupka razvoja brenda naselja gradskog karaktera i/ili
regiona
Clan 31
(1) Postupak razvoja brenda naselja gradskog karaktera (u daljem tekstu: grada)

i/ili regiona, nadleznom organu opstine, moze da predlozi: Vlada, nadlezni organ lokalne
uprave, profesionalno i drugo udruzenje, organizacije (sporta, turizma, kulture, nauke i
poljoprivrede i dr.), ustanove u oblasti kulture, zdravstva i obrazovanja, nevladine
organizacije, druge sluzbe i zainteresovane organizacije.

(2) U prijedlogu iz stava 1 ovog ¢lana, navodi se narocito:

1) naziv i sjediSte podnosioca prijedloga;
2) razlozi za razvoj brenda grada i/ili regiona, i

3) procjena finansijskih sredstava potrebnih za sprovodenje aktivnosti razvoja
brenda grada i/ili regiona za period od pet godina.

(3) Uz prijedlog iz stava 1 ovog €lana, prilaZze se elaborat o opravdanosti razvoja
brenda grada i/ili regiona, koji se sacinjava na osnovu analize potrebe razvoja brenda
grada i/ili regiona.

(4) Nadlezni organ opstine duzan je da o pokretanju postupka razvoja brenda
grada i/ili regiona odluci u roku od tri mjeseca od dana prijema prijedloga.



(5) U postupku odlu€ivanja o prijedlogu za razvoj brenda grada i/ili regiona,
nadlezni organ opstine duzan je da pribavi prethodnu saglasnost Ministarstva, osim ako
je predlagac Vlada.

(6) Prijedlog sa dokumentacijom iz st. 2 i 3 ovog €lana, nadlezni organ opstine
dostavlja Ministarstvu u roku od mjesec dana od dana prijema prijedloga.

(7) Ministarstvo je duzno da o saglasnosti iz stava 5 ovog €¢lana odluci u roku od
30 dana od dana prijema prijedloga.

Region
Clan 32
Regionom u smislu ovog zakona smatra se geografsko podrucje koje zbog
odredenih geografskih, klimatskih, kulturnih i drugih karakteristika predstavlja specificnu
cjelinu.

Postupak razvoja brenda grada i/ili regiona
Clan 33

(1) O odluci o podnijetom prijedlogu za razvoja brenda grada i/ili regiona, nadlezni
organ opS$tine obavjeStava podnosioca prijedloga u roku od 15 dana od dana donoSenja
odluke.

(2) Ako, uz saglasnost Ministarstva odluci da prihvati prijedlog za razvoj brenda
grada i/ili regiona, nadlezni organ opstine utvrduje prijedlog strategije razvoja brenda
grada i/ili regiona u roku od najmanje godinu dana od dana donoSenja odluke o
prihvatanju prijedloga.

(3) Prijedlog strategije razvoja brenda grada i/ili regiona nadlezni organ opstine
dostavlja Ministarstvu na davanje saglasnosti u roku od 15 dana od dana utvrdivanja
prijedloga strategije razvoja brenda grada i/ili regiona.

(4) O saglasnosti prijedloga strategije iz stava 3 ovog €lana, sa ovim zakonom i
smjernicama utvrdenim strategijom razvoja nacionalnog brenda, Ministarstvo odlucuje u
roku od tri mjeseca od dana prijema.

(5) Prijedlog strategije razvoja brenda grada i/ili regiona, Ministarstvo dostavlja radi
davanja misljenja organu drzavne uprave nadleznom za poslove iz oblasti koja je
obuhvacena prijedlogom strategije razvoja brenda grada i/ili regiona, u roku od tri dana
od dana prijema.

(6) Nadlezni organ drZzavne uprave duzan je da misljenje iz stava 5 ovog ¢lana da
u roku od mjesec dana od dana prijema prijedloga strategije razvoja brenda grada i/ili
regiona.

Strategija razvoja brenda grada i/ili regiona
Clan 34
(1) Strategijom razvoja brenda grada i/ili regiona, u skladu sa zakonom, odreduju
se:
1) razvojni ciljevi i smjernice za razvoj brenda grada i/ili regiona;



2) pravci razvoja brenda grada i/ili regiona i mjere za promovisanje |
unaprjedenje prepoznatljivosti brenda grada i/ili regiona u inostranstvu,
odnosno uticaj na prepoznatljivost Crne Gore u inostranstvu;

3) dugorocna projekcija ukupnih benefita razvoja brenda grada i/ili regiona, kao
I uticaj na razvoj nacionalnog brenda;

4) dinamika i nacin ostvarivanja i pracenja ciljeva, kao i ocjena njihovih efekata,
[

5) drugi ciljevi i elementi od znacaja za razvoj brenda grada i/ili regiona.

(2) Strategiju razvoja brenda grada i/ili regiona donosi nadlezni organ opstine na
period od tri godine.

(3) Nadlezni organ opstine, radi realizacije strategije razvoja brenda grada i/ili
regiona, donosi i Plan aktivnosti za realizaciju strategije razvoja brenda grada i/ili regiona
(u daljem tekstu: Plan aktivnosti) na period od godinu dana.

(4) Strategiju razvoja brenda grada i/ili regiona, koja se donosi za podrucje dvije ili
viSe opstina, sporazumno utvrduju nadlezni organi tih opstina.

Plan aktivnosti
Clan 35
(1) Plan aktivnosti naroc€ito sadrzi:
1) nacin i dinamiku realizacije strategije razvoja brenda grada i/ili regiona;
2) aktivnosti i rokove za njihovo sprovodenje;
3) nacin realizacije aktivnosti i mjera razvoja brenda grada i/ili regiona kao i
subjekte odgovorne za njihovu realizaciju;
4) procjenu finansijskih sredstava potrebnih za realizaciju Plana aktivnosti i
izvore finansiranja, i
5) druge elemente od znacaja za sprovodenje strategije razvoja brenda grada
i/ili regiona.
(2) Nadlezni organ opstine duzan je da Plan aktivnosti donese do 15. decembra
tekuée, za narednu godinu.
(3) Nadlezni organ opstine dostavlja Ministarstvu prijedlog Plana aktivnosti radi
davanja saglasnosti najkasnije do 15. septembra tekuce, za narednu godinu.
(4) Ministarstvo o davanju saglasnosti na Plan aktivnosti odlu¢uje u roku od 15
dana od dana prijema prijedloga Plana aktivnosti.
(5) U postupku odlucivanja o davanju saglasnosti na Plan aktivnosti, Ministarstvo
moZze nadleznom organu opstine naloziti da izmijeni i/ili dopuni Plan aktivnosti u skladu
sa zakonom i smjernicama utvrdenim strategijom razvoja nacionalnog brenda.

Logotip i/ili slogan brenda grada i/ili regiona
Clan 36
(1) Ako se u postupku razvoja brenda grada i/ili regiona vrSi izbor logotipa i/ili

slogana brenda grada i/ili regiona, odnosno vrSe izmjene logotipa i/ili slogana brenda
grada i/ili regiona, nadlezni organ opstine prije utvrdivanja logotipa i/ili slogana brenda
grada i/ili regiona, duzan je da pribavi prethodnu saglasnost Ministarstva.

(2) Ministarstvo je duzno da o saglasnosti iz stava 1 ovog ¢lana odluci u roku od
30 dana, od dana prijema nacrta logotipa i/ili slogana.



Izbor logotipa i/ili slogana brenda grada i/ili regiona
Clan 37
(2) I1zbor logotipa i/ili slogana brenda grada i/ili regiona vrSi se po sprovedenom

javnom konkursu koji raspisuje i sprovodi nadlezni organ opstine.

(3) Nadlezni organ opstine Ce, istovremeno sa izborom logotipa i/ili slogana brenda
grada i/ili regiona utvrditi pravila i uslove koriS¢enja logotipa i/ili slogana brenda grada i/ili
regiona u skladu sa zakonom.

(4) Postupak promjene logotipa i/ili slogana brenda grada i/ili regiona moze
nadleznom organu opstine predloZiti i Ministarstvo.

(5) Nadlezni organ opstine duzan je da sprovede postupak registracije i pravne
zastite logotipa i/ili slogana brenda grada i/ili regiona u skladu sa ovim zakonom i
zakonom kojim se ureduje Zig.

(6) Uslovi, nacin i postupak izbora logotipa i/ili slogana brenda grada i/ili regiona
uz prethodnu saglasnost Ministarstva, utvrduju se propisom nadleznog organa opStine.

Izvjestaj o razvoju brenda grada i/ili regiona
Clan 38
(1) Nadlezni organ opstine, duzanje da Ministarstvu podnosi izvje$taj o razvoju
brenda grada i/ili regiona.

(2) U izvjestaju iz stava 1 ovog Clana navode se sprovedene aktivnosti u procesu
razvoja brenda grada i/ili regiona, sa dinamikom aktivnosti iz Plana aktivnosti koje nijesu
sprovedene, razlozi zbog kojih nijesu sprovedene, utroSena finansijska sredstva, nosioce
aktivnosti i planirane aktivnosti za naredni period.

(3) lzvjestaj iz stava 1 ovog €lana podnosi se Ministarstvu tromjese¢no do 15. u
mjesecu koji slijedi nakon isteka izvjeStajnog perioda.

Koriséenje logotipa i/ili slogana brenda grada i/ili regiona
Clan 39
Na koriS¢enje logotipa i/ili slogana brenda grada i/ili regiona primjenjuju se odredbe
¢l.14, 151 16 ovog zakona.

Upotreba jezika manjinskog naroda i/ili zajednice
Clan 40
U opsStinama u kojima pripadnici manjinskih naroda i drugih manjinskih nacionalnih
zajednica Cine vecinu ili zna€ajan dio stanovni$tva, prema rezultatima posljednjeg popisa,
naziv, logotip (ako sadrzi naziv oblasti) i/ili slogan grada i/ili regiona, mogu biti i na jeziku
tog manjinskog naroda.



Obaveza obavjestavanja
Clan 41
Ako u procesu razvoja brenda grada i/ili regiona, nastupe okolnosti koje bi mogle
narusiti reputaciju Crne Gore i negativno uticati na nacionalni brend, nadlezni organ
opstine, odnosno drugi organi ili organizacije, duzni su da bez odlaganja obavijeste
Ministarstvo o nastalim okolnostima.

VIII. REGISTRI KORISNIKA LOGOTIPA NACIONALNOG BRENDA, BRENDA GRADA
I/ILI REGIONA

Upis u registar korisnika nacionalnog brenda
Clan 42
(1) Korisnici logotipa nacionalnog brenda, upisuju se u registar korisnika logotipa

nacionalnog brenda koji vodi Ministarstvo.

(2) U registar iz stava 1 ovog ¢lana upisuju se podaci o nazivima i imenima
korisnika logotipa nacionalnog brenda i podaci o nazivima i imenima lica kojima je pravo
koriS¢enja logotipa nacionalnog brenda prestalo.

(3) Blizi sadrzaj i naCin vodenja registra iz stava 1 ovog clana propisuje
Ministarstvo.

Upis u registar korisnika logotipa brenda grada i/ili regiona
Clan 43

(1) Korisnici logotipa brenda grada i/ili regiona upisuju se u registar korisnika
logotipa brenda grada i/ili regiona koji vodi Ministarstvo.

(2) Nadlezni organ opstine duzan je da Ministarstvu dostavlja podatke o nazivima
i imenima korisnika logotipa grada i/ili regiona, kao i podatke o nazivima i imenima lica
kojima je pravo kori§¢enja logotipa grada i/ili regiona prestalo.

(3) Blizi sadrzaj i nacin vodenja registra iz stava 1 ovog ¢lana propisuje
Ministarstvo.

Elektronsko podnosenje zahtjeva i dokumentacije
Clan 44
Zahtjev i dokumentacija koja se podnosi u skladu sa ovim zakonom, mogu se
podnositi i elektronskim putem u skladu sa zakonom, kojim se ureduje elektronska
uprava, elektronski potpis, elektronski dokument, elektronska trgovina i informaciona
bezbjednost, ako ovim zakonom nije drukcije odredeno.

IX. NADZOR
Nadzor nad sprovodenjem zakona
Clan 45
(1) Nadzor nad sprovodenjem ovog zakona i propisa doneSenih na osnovu ovog

zakona vrSi Ministarstvo.



(2) Inspekcijski nadzor nad sprovodenjem ovog zakona i propisa donesenih na
osnovu ovog zakona vrSi organ uprave nadlezan za poslove trziSnog nadzora, u skladu
sa ovim zakonom i zakonom kojim se ureduje inspekcijski nadzor.

X. KAZNENE ODREDBE

Clan 46
(1) Nov€anom kaznom 1.500 eura do 20.000 eura kazniCe se za prekr3aj
pravno lice, ako:
1) koristi logotip nacionalnog brenda na nacin da javno izloZi poruzi logotip

nacionalnog brenda i/ili njegov slogan, kojim se naruSava ugled i vrijednosti
nacionalnog brenda (Clan 14 stav 1);

2) na logotipu nacionalnog brenda vrSi izmjene vizuelnog identiteta
nacionalnog brenda (Clan 14 stav 2);

3) koristi logotip nacionalnog brenda koji je zbog izgleda nepodoban za
koriS¢enje (Clan 14 stav 3);

4) koristi logotip nacionalnog brenda u politicke i/ili vierske svrhe (¢lan 16 stav
1 tacka 1);

5) Kkoristi logotip nacionalnog brenda suprotno zajemé&enim pravima i
slobodama (¢lan 16 stav 1 tacka 2);

6) Kkoristi logotip nacionalnog brenda suprotno prinudnim propisima i moralu
drustva (Clan 16 stav 1 tacka 3);

7) koristi logotip nacionalnog brenda u aktivhostima, poslovima, djelatnostima
i promocijama koje mogu izazvati negativan uticaj na imidz Crne Gore,
prouzrokovati Stetne posljedice po zdravlje i zivot ljudi i zivotinja, Zivotnu
sredinu i narusiti javni red i mir i nacionalnu bezbjednost (¢lan 16 stav 1
tacka 4);

8) neovlasceno koristi i distribuira knjigu grafickih standarda (¢lan 25 stav 2).

(2) Za prekrsaj iz stava 1 ovog €lana kaznice se i odgovorno lice u pravnom
licu i fiziCko lice novéanom kaznom od 500 eura do 2.000 eura.

(3) Za prekrsaj iz stava 1 ovog €lana kazni¢e se odgovorno lice u drzavnhom
organu, organu drZzavne uprave, organu opstine, organu lokalne uprave, nov€anom
kaznom od 500 eura do 2.000 eura.

(4) Za prekrsaj iz stava 1 ovog Clana, pored nov€anih kazni, u€iniocu ¢e se
izreCi i zastitha mjera oduzimanja predmeta koji su upotrijebljeni ili namijenjeni za
izvrSenje prekrsaja.



XI. PRELAZNE | ZAVRSNE ODREDBE

Rok za donosenje podzakonskih akata
Clan 47
Podzakonski akti za sprovodenje ovog zakona donijece se u roku od Sest mjeseci
od dana stupanja na snagu ovog zakona.

Izbor i primjena logotipa nacionalnog brenda
Clan 48
Postupak izbora logotipa nacionalnog brenda iz ¢lana 11 ovog zakona, sprovesce
se u roku od dvije godine od dana stupanja na snagu ovog zakona.
Logotip nacionalnog brenda utvrden do dana stupanja na snagu ovog zakona
primjenjivace se do izbora logotipa iz stava 1 ovog Clana.

Rok za utvrdivanje slogana nacionalnog brenda
Clan 49
Slogan nacionalnog brenda Ministarstvo ¢e predloziti Vladi u roku od godinu dana
od dana stupanja na snagu ovog zakona.

Rok za donosenje strategije razvoja nacionalnog brenda i Akcionog plana
Clan 50
(1) Strategija razvoja nacionalnog brenda donijece se u roku od dvije godine od

dana stupanja na snagu ovog zakona.

(2) Komunikacioni plan donijet do stupanja na snagu ovog zakona primjenjivace
se do donosenja Akcionog plana u skladu sa ovim zakonom.

Obaveze opstina
Clan 51
(1) Nadlezni organ opstine koji je zapo€eo postupak razvoja brenda grada duzan

je da izradi prijedlog strategije razvoja brenda grada i/ili regiona i Plan aktivnosti u skladu
sa ovim zakonom, u roku od godinu dana od dana donoSenja strategije razvoja
nacionalnog brenda.

(2) Dokumenti na osnovu kojih je razvijan brend grada donijeti do dana stupanja
na snagu ovog zakona, primjenjivace se do donoSenja strategije razvoja brenda grada
i/ili regiona i Plana aktivnosti u skladu sa ovim zakonom.

(3) Nadlezni organ opstine, odnosno organizacija koja je proces brendiranja grada
zapocCela na osnovu strategije razvoja brenda grada koja je donijeta prije stupanja na
shagu ovog zakona, duzan je da je uskladi sa strategijom razvoja nacionalnog brenda u
roku od godinu dana od njenog donosenja.



Primjena logotipa i/ili slogana brenda grada
Clan 52
(1) Logotip i/ili slogan brenda grada koji su izabrani prije stupanja na snagu ovog
zakona primijenjivace se i nakon stupanja na snagu ovog zakona uz saglasnost
Ministarstva, osim ako su u suprotnosti sa vrijednostima nacionalnog brenda utvrdenih
ovim zakonom.

(2) Nadlezni organ opstine duzan je da u roku 30 dana od dana stupanja na snagu
ovog zakona Ministarstvu dostavi logotip i/ili slogan iz stava 1 ovog ¢lana radi utvrdivanja
usaglasenosti sa vrijednostima nacionalnog brenda utvrdenih ovim zakonom.

(3) O saglasnosti iz stava 2 ovog ¢lana Ministarstvo je duzno da odluci u roku od
30 dana od dana prijema logotipa i/ili slogana.

(4) Za logotip i/ili slogan brenda grada iz stava 1 ovog €lana, nadlezni organ
opstine duzan je da utvrdi pravila za koriS¢enje logotipa nacionalnog brenda u roku od
Sest mjeseci od dana stupanja na snagu ovog zakona, uz prethodnu saglasnost
Ministarstva.

Uskladivanje statuta opstine
Clan 53
(1) Opstine koje namjeravaju da otpo¢nu postupak razvoja brenda grada iili

regiona duzne su da usklade svoje statute sa ovim zakonom najkasnije 30 dana prije
otpocinjanja postupka razvoja brenda grada i/ili regiona.

(2) Opstine koje su na dan stupanja na snagu ovog zakona zapocele postupak
razvoja brenda grada duzne su da usklade svoje statute sa ovim zakonom u roku od 60
dana od dana stupanja na snagu ovog zakona.

Stupanje na snagu
Clan 54
Ovaj zakon stupa na snagu osmog dana od dana objavljivanja u «Sluzbenom listu
Crne Gore».





